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Pracovny material Kancelarie Rady na zasadnutie Rady dna 26. 4. 2023

Sprava o kontrole dodrZiavania povinnosti podl’a zakona ¢&. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie ¢.: PGO-RPMS/2023/00252

Programova sluzba: TV MARKIZA; JOJ

Vysielatel’: MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr.0.; MAC TV s.r.0.

Cislo licencie: TD/17; TD/15

Na zaklade z&dverov uvedenych v sprave Kanceldria Rady pripravila nasledujice uznesenia:

Navrh uznesenia ¢. 1:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada*) ako organ prislusny podla § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods.
2 pism. e) zdkona ¢. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (d’alej len ,,zdkon ¢. 264/2022 Z. z.%)
postupom podla § 150 zakona ¢. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
&. PGO-RPMS/2023/00252 smerujtici vodi vysielaniu programovej sluzby TV MARKIZA vysielatel'a
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.0. a uznala podnet na preverenie podl'a ustanovenia § 150 ods. 13
zakona ¢. 264/2022 Z. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kanceléaria Rady oznami podévatel'ovi podnetu na preverenie vysledok preverenia podnetu.
T:8.5.2023 Z: PgoO

Navrh uznesenia ¢. 2:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada*) ako organ prislusny podla § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods.
2 pism. e) zakona €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (d’alej len ,,zdkon ¢. 264/2022 Z. z.°)
postupom podla § 150 zakona €. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00252 smerujuci voci vysielaniu programovej sluzby JOJ vysielatela
MAC TV sr.0. auznala podnet na preverenie podla ustanovenia § 150 ods. 13 zakona

€. 264/2022 7. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kancelaria Rady oznami podavatel'ovi podnetu na preverenie vysledok preverenia podnetu.
T:8.5.2023 Z:PgoO



Kancelaria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady pre medialne sluzby

Podnet na preverenie €.

Podavatel’:

Predmet podnetu:

Oznacenie podla JSO:

Programova sluzba:

Vysielatel”:

Cislo licencie:

Programova sluzba:

Vysielatel”:

Cislo licencie:

Datum: 19. 4. 2023

dna 26. 4. 2023

PGO-RPMS/2023/00252 zaevidovany dna 13. 2. 2023
fyzicka osoba

Televizne noviny z 11. 2. 2023 0 cca 19:00 h

Noviny TV JOJ z 12. 2. 2023 0 cca 19:30 h

TV MARKI{zZA

MARKI{ZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.
TD/17

JOJ

MAC TV s.r.o.

TD/15



OBSAH PODNETU:

, Ddtum a priblizny cas vysielania alebo poskytnutia obsahu: So, 02/11/2023 - 19:37
Nazov  programovej  sluzby  alebo  avms: Televizne  noviny TV ~ Markiza
Predmet podnetu (uvedte, ¢im malo dojst k poruseniu zakona): O cca 19:37 zacal prispevok o
noci a dni na pusti. Z obsahu bol pre mna zrejmé, ze ide o (nepriamu) reklamu na zdjazd
konkrétnej cestovnej kancelarie do Omanu, v prispevku dokonca vystupovala aj osoba
oznacend ako "marketingova manazérka CK HYDROTOUR". V reportazi bolo vidiet mikrofon
s logom TV Markiza ako aj mikrofon s cerveno-bielym logom konkurencnej televiznej stanice.
Bolo by zaujimavé sa spytat, kto hradil cestu redaktorov do miesta natacania reportaze. Pokial
TV Markiza chce, nech dava tento typ reklamy do sSpecializovanej reldcie oznacenej ako
"product placement", urcite vSak takyto prispevok nepatri do hlavnej spravodajskej relacie.
Vopred dakujem za informaciu o vybaveni méjho podnetu.

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:
Zakon €. 264/2022 7. z. 0o medialnych sluzbach (d’alej aj .,ZMS*):

§72

Skryta medidlna komercna komunikdcia

(1) Skryta medidlna komercna komunikacia je zvukova, obrazova alebo audiovizudlna
informdcia, ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannu znamku,
obchodné meno alebo aktivity osoby vykonavajucej hospoddrsku cinnost, ak vysielatel alebo
poskytovatel audiovizualnej medidalnej sluzby na poziadanie tuto informaciu v ramci programu
zamerne vyuziva na propagacné ucely a mohla by vzhladom na svoju povahu uviest verejnost’
do omylu o podstate tejto informdcie. Tato informacia sa povazuje za zamernu najmd vtedy, ak
sa uskutocnuje za odplatu alebo za inu protihodnotu.
(2) Skryta medialna komercna komunikacia sa zakazuje.

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medialne sluZby:

Podavatel’ podnetu namietal, ze v programe sa vysielala nepriama reklama na zéajazd cestovnej
kancelarie Hydrotour do Omanu, ¢o sa podl'a neho malo vysielat' v Specializovanej relacii
oznacenej ako ,,product placement®. Uviedol tiez, Ze v reportazi bolo vidiet’ mikrofon televizie
JOJ.

Vzhl'adom na namietku podavatel’a sme monitorovali aj vysielanie programu Noviny TV JOJ
na programovej sluzbe JOJ. V prispevku Oman si ziskal srdcia turistov boli vidiet’ 1 mikrofony
slogom RTVS a TA3, avSak nenasli sme informacie o vysielani prispevkov na dant tému
Vv tychto programovych sluzbach.

Na zéklade vyhrad podavatel’a podnetu sme prispevky analyzovali z hl'adiska ustanoveni ZMS
tykajacich sa skrytej medialnej komerénej komunikacie.

V programe Televizne noviny sme zaznamenali prispevok Derni a noC Vomdnskej pusti
(19:37:29 h) a v programe Noviny TV JOJ prispevok Oman si ziskal srdcia turistov (20:05:34 h)
S namietanym obsahom.

Oba prispevky informovali o Omane ako o turistickej destinacii.

V prispevku Deri a noc v omanskej pusti odzneli vyjadrenia moderatorov, reportéra, obyvatel’a
Omanu, Diany Porubc¢anovej (marketingovd manazérka CK Hydrotour) a Huga Lopéza
(majitel’ miestnej cestovnej agentlry), ktoré priblizili divadkovi charakter podnebia a prirody,
moznosti turistického vyzitia. Informécie boli zamerané najmé na turistické atrakcie spojené
S pustou, ako off road jazdu terénnym autom a moznost’ stravit’ na pusti noc pod holym nebom.



V prispevku Omadn si ziskal srdcia turistov odzneli vyjadrenia moderatorov, reportéra, turistov,
Mikulasa Milka (generalny riaditel CK Hydrotour), Ahmeda (veduci prevadzky vodnych
atrakcii) a Huga Lopéza (majitel’ miestnej cestovnej agentury), ktoré obdobne ako pri prispevku
V Televiznych novinach informovali 0 podnebi, prirode a moznostiach turistického vyzitia.

V prispevkoch neodzneli ziadne zmienky o cestovnej kanceldrii Hydrotour (okrem nazvu
cestovnej kanceldarie pri slovnom vstupe jej zastupcov).

Z definicie skrytej medialnej komercnej komunikacie podla § 72 ods. 1 ZMS vyplyvaja
nasledovné kritérid, ktoré musia byt kumulativne naplnené na to, aby mohlo ist’ o skryta
medialnu komer¢ntt komunikaciu:

a) zvukova, obrazova alebo zvukovo-obrazova informacia,

b) informacia priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochranni znamku, obchodné
meno, alebo aktivity fyzickej osoby alebo pravnickej osoby vykonavajucej hospodarsku
¢innost’,

C) je uvedena v ramci programu,

d) informécia je zdmerne vyuzivana na propagaéné tucely,

e) informacia by mohla vzh'adom na svoju povahu uviest’ verejnost’ do omylu o jej podstate.

Zakon ¢. 264/2022 Z. z. d’alej uvadza dispozitivne kritérium odplatnosti takejto informéacie
(resp. uskutociiovania takejto informacie za protihodnotu), kedy najmi je mozné povazovat’
vyuzivanie informacie na propagacné ucely za zdmerné.

a) Skryta medialna komer¢na komunikacia ma byt’ zvukova, obrazova alebo zvukovo-obrazova
informdcia. V oboch prispevkoch bol nazov cestovnej kancelarie Hydortour uvedeny na
obrazovke Vv tzv. titulku oznacujucom hovoriaceho (Diana Porubcanovd, marketingova
manazérka CK Hydrotour; Mikulas Milko, generdlny riaditel CK Hydrotour). 18lo teda
0 obrazovu informdciu. Toto defini¢né kritérium povazujeme tak za splnené.

b) Definicia skrytej medialnej komer¢nej komunikacie obsahuje kritérium, podla ktorého
zverejnend informacia ,,priamo alebo nepriamo propaguje....“, resp. vysielatel alebo
poskytovatel’ audiovizualnej medidlnej sluzby na poziadanie ju ,,vyuziva na propagacné ucely “.
Rada v ramci svojej rozhodovacej ¢innosti vo viacerych svojich rozhodnutiach prijala zaver, ze
toto kritérium bude naplnené v pripade, ze informacia ,, p/ni reklamny ucel “.

Rada uz v minulosti v ramci svojej rozhodovacej ¢innosti definovala pojem ,,reklamny ucel*
V rozhodnuti ¢. RP/164/2003 zo dna 16.12.2003 vo veci mozného porusenia § 32 ods. 12
zékona €. 308/2000 Z. z. Rada povazovala reklamny ucel za preukdzany z toho dovodu, ze
,,komercny charakter prezentovanych informdcii spocival v kvalitativnom hodnoteni sluzieb
a tovarov prezentovanych podnikatelskych subjektov, ¢im bol priamo podporovany ich predmet
podnikania “ resp., ze ,, uvedenim obchodnych mien a produktov menovanych spolocnosti spolu
S kvalitativne pozitivnym hodnotenim jednoznacne doslo minimadlne k priamej, pripominajucej,
imidZovej event. uvadzacej propagacii v ramci programu. “

NS SR K propaga¢nému ucelu vo svojom rozsudku z 29.10.2012, sp. zn. 5Sz0/1/2012,
uviedol: ,, Podstata skrytej medialnej komercnej komunikacie spociva v odvysielani v ramci
programu informdcii, ktoré maju propagacny ucel, tzn. Ze adresatovi sa skryto odporuca napr.
poskytnutie sluzby, propaguje sa obchodné meno alebo aktivity spolocnosti, teda ide
0 prezentaciu majucu za ciel komercne posobit na divakov. *

V prispevkoch sme nezaznamenali kvalitativne hodnotenia cestovnej kancelarie ani Ziadne
zmienky o tomto subjekte (okrem ndazvu cestovnej kancelarie pri slovhom vstupe jej



zastupcov). Prispevok sice informoval o destinacii Oman, ktort ma aj CK Hydrotour v ponuke,
tato informacia vsak v prispevku neodznela, hoci sa to da predpokladat’. Destinaciu Oman
ponukaju viaceré cestovné kancelarie.
Ako sme uz uviedli, jedinou informaciou priamo suvisiacou s cestovnou kancelariou Hydrotour
bol nazov cestovnej kanceldrie Hydortour uvedeny na obrazovke v tzv. titulku oznacujicom
hovoriaceho (Diana Porubcanovd, marketingova manazérka CK Hydrotour;, Mikulds Milko,
generdlny riaditel CK Hydrotour). Obaja sa vyjadrovali k destinacii bez spojitosti s ich
cestovnou kancelariou:
- prispevok Dert a noC V omanskej pusti:
Mikulas Milko, generalny riaditel’ CK Hydrotour: ,, Omadn sa stal za posledné roky asi
najoblubenejsou exotickou destindciu pre Slovakov. Doteraz tu dovolenkovalo cez 30 tisic
ludi zo Slovenska. “
- prispevok Oman si ziskal srdcia turistov:
Diana Porubc¢anova, marketingova manazérka CK Hydrotour: , Pocas dna su tu teploty
naozaj vysoké, dosahuju v niektorych obdobiach cez 50 stupnov, no a vecer sa dokdze
ochladit’ aj na nejakych 8 - 10 stupniov.
Diana Porubcanova, marketingova manazérka CK Hydrotour: ,, Nebezpecné to urcite
nie je. Maju k dispozicii vodnu Sisu a stravia vlastne cely vecer v prostredi s ludmi, ktori tu
Ziju, ktort im spievaju a vytvaraju atmosféru.
Diana Porubéanova, marketingova manazérka CK Hydrotour: ,, Nie je fo nic, co by sa
nedalo zvladnut. Najmd teda ked mate moznost sediet pri ohni a pozorovat hviezdy, tak sa
clovek citi velmi prijemne.

Oznacenie hovoriacich konkrétnou cestovnou kancelariou mé nepochybne isti mieru
propagacného charakteru. Na druhej strane prindsa blizSiu identifikaciu respondenta, a teda
pridant informaéni hodnotu o jeho profesiondlnom pozadi. Ide o Standardnu spravodajska
prax, ze pre identifikaciu respondenta sa uverejnia i spojitosti so subjektom hospodarske;j
povahy, ak su tieto pre spracovavanu tému relevantné. Pri posudzovani propagacného zdmeru
sa prihliada i na mieru relevantnosti identifikacie respondenta, pricom ak ide i 0 subjekt
vykonavajuci hospodarsku ¢innost, nie je mozné a priori informéciu o iom posudzovat’ ako
propagacnu.

Pri skimani moZného propaga¢ného tucelu odvysielania predmetnych informacii v ramci
uvedeného programu je potrebné zohladnit’ spdsob spracovania v programe prezentovanych
informécii, teda, ¢i pri ich prezentovani v programe prevladala zloZka spravodajska alebo
zlozka propagacna.

Vzhl'adom na charakter a kontext odznenych informacii, ako ina fakt, ze o CK Hydrotour
nedozneli Ziadne informécie (okrem nazvu cestovnej kanceldrie pri slovhom vstupe jej
zastupcov), sa nazddvame, Ze pri informdcidch odznenych v prispevkoch prevaZzoval
spravodajsky a nie propagacny charakter.

Kritérium skrytej medialnej komercénej komunikacie podla pism. b) moZzno povaZovat za
naplnené v pripade, ak st tovar, sluzby, ochrannd zndmka, obchodné meno alebo aktivity
fyzickej osoby alebo pravnickej osoby propagované priamou alebo nepriamou formou. Ako
vyplyva z vysSie uvedeného, nazddvame sa, Ze v danom pripade mohlo ist o isti mieru
nepriamej propagacie.

Vzhl'adom na to, Ze podl'a nasho nazoru prevazoval spravodajsky a nie propagacny charakter,
nepovaZzujeme dané kritérium za splnené.

) Tzv. titulky oznacujice hovoriaceho (Diana Porubcanovd, marketingova manazérka CK
Hydrotour; Mikulas Milko, generalny riaditel’ CK Hydrotour) boli odvysielané v prispevkoch



vV ramci programu Televizne noviny dna 11. 2. 2023 a Noviny TV JOJ 12. 2. 2023. Z toho
dévodu povazujeme toto kritérium za splnené.

d) Aby iSlo o skrytt medidlnu komeréni komunikaciu, musi byt propaga¢na informacia
vysielatelom zdmerne vyuZivana na propagacné ucely. Podl'a druhej vety predmetného
ustanovenia sa informécia povazuje za zdmernu najmid vtedy, ak sa uskutociiuje za odplatu
alebo za int protihodnotu. Nejedna sa vsak o jedina moznost’, kedy je propagacna informacia
pouzitda zamerne. Rada za zdmerné povazuje nmajmid uvedenie propagacnej informacie
V programe, ktory je redakéne zostavovany dopredu a vysielatel' tak musel mat’ dopredu
vedomost’ 0 jeho obsahu. Tento zaver potvrdil viackrat aj NS SR, ktory napriklad v rozsudku
zo dna 12. 3. 2013, sp. zn. 3S7/18/2012, uviedol: ,, Program Televizne noviny je zostavovany
vopred, navrhovatelka zostavuje skladbu odvysielanych prispevkov, a teda ju aj ovplyviiuje, co
je jeden z moznych spésobov zamernosti vyuzivania takejto obrazovej informdcie na reklamny
ucel. Zamer vysielatela ako pojmovy znak predmetnej normy sa neviaze k ziskavaniu odplaty,
ale knasledku, ktory odvysielanim sposobi. Ked' spracovanie programu a\V nom pouzité
vyrazové prostriedky smeruju k propagdcii, nemozno hovorit, Ze ide o nahodné mimovolné
ucinky, o ktorych vysielatel’ zodpovedajuci za obsah nevedel alebo nemohol vediet. Prijatie
odplaty za odvysielanie takejto informacie moéze byt len jeden z moznych dokaznych
prostriedkov preukazujucich zamer, neprijatie odplaty vsak nie je dokazom opaku. *

V rozsudku NajvysSieho sidu SR, €. 4 Sz 101/01 sa uvadza: ,, Ked' spracovanie programu a v
nom pouZzité vyrazové prostriedky smeruju k propagdcii, nemozno hovorit, zZe ide o nahodné
mimovolné ucinky, o ktorych vysielatel zodpovedajuci za obsah nevedel alebo nemohol
vediet. "

V pripade vysSie predmetnych spravodajskych programov ide o programy vysielané nazivo,
avsak predmetné prispevky boli vyrobené vopred. Dané kritérium by sa tak mohlo povazovat’
za splnené.

e) Poslednou anevyhnutnou podmienkou na to, aby propaga¢na informacia mohla byt
klasifikovana ako skryta medidlna komeréna komunikacia, je moZnost’ uvedenia verejnosti
do omylu o podstate tejto informacie, a to vzhl'adom na jej povahu. Pri skrytej medialne;j
komer¢nej komunikécii je moznost’ uvedenia divaka, resp. posluchd¢a do omylu obsiahnuta
V samotnej podstate informdacie vyuZivanej na propagacny ucel. Je to dané tym, Ze tato
informdcia sa vyskytne v ramci programu, o ktorom divak, resp. poslucha¢ nemoéze vediet, ze
sa v niom takéto informdcie budu nachadzat’.

Posudzovany program je spravodajskym programom. Recipient v takomto programe ocakava
informécie, ktoré maji vypovednt fakticka hodnotu.

V predmetnom prispevku boli vyrazne prevazovali faktické informacie a informacie s istou
mierou propagacného charakteru tvorili len margindlnu cast. Ani toto kritérium tak
nepovazujeme za naplnené.

Zuvedenych dovodov sme toho nazoru, ze v odvysielanom prispevku nedoslo ku
kumulativnemu naplneniu kritérii definicie skrytej medialnej komerénej komunikacie a k
poruSeniu § 72 ods. 2 zédkona €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach.

ZAVER:

Na zaklade uvedeného sa domnievame, ze odvysielanim prispevku Deri a NOC V omdanskej pusti
v programe Televizne noviny zo dna 11. 2. 2023 a prispevku Omadn si ziskal srdcia turistov
v programe Noviny TV JOJ zo dna 12. 2. 2023 nedoSlo Kk poruseniu § 72 ods. 2 zakona
€. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit’ ako neopodstatneny.



K bodu ¢. 24

Prepis/Popis monitorovaného vysielania k Sprave o kontrole dodrZiavania povinnosti
podl’a zikona ¢. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/00252)

Monitorované vysielanie: Televizne noviny
Deii a ¢as vysielania: 11. 2. 2023 0 cca 19:00 h
Oznacenie podla JSO: -

¢asovy kod cca:

18:59:51 — zaciatok zdznamu — uz beziaci sponzorsky odkaz (Essentiale, Nolpaza)

19:00:04 - Televizne noviny

- headliny ,,dnes uvidite® — =Odchod zdachranarov, »Ozbrojeny prepad, *Bez domdacich uiloh

- prispevky: = Obeti je uz vyse 25-tisic; = Preveruju, ¢i mal vodic¢ zachvat, =Prepadol postu;
=Unik plynu; *Budiicnost Eduarda Hegera; *Boja sa o hotovost’, *\liac ako 100 rakiet; =Armdda
hladd nahradu za samopaly; =Ordinovanie na dialku; *OCR-ka méze byt aj vyssia, =Skola bez
uloh, »Univerzity so Skolkami, »Velka prerdabka,; Hrozi nedostatok rusiovodicov, =tvnoviny.sk;
*Plan firmy odmietaju, =Obrovské protesty; =Protesty proti utecencom, =Zahadny objekt nad
Aljaskou, =Vybuch bomby; = Tyiden mody v New Yorku, =Defi anoc Vomdnskej pusti
(19:37:29)

Moderator: ,,Oman je arabska krajina, ktora nie zaujimava len svojou historiou, klimou a
mnozstvom nedotknutej prirody. Az 80 % pokryva pust.

Moderatorka: , Obyvatelov v tejto oblasti nie je az tak vela a vicsina sa zdrziava v hordch.
Ak sa uz ale ocitnete v omdnskej pusti, moznosti, ako tu travit cas, je hned’ niekolko. *
Reportér: , Cestou na pust je mozné natrafit na tavie farmy, kde sa domaci obyvatelia staraju
0 tieto zvierata. Pre Oman su typické najmd v jednohrbé tavy. Ich mlieko obsahuje latku
laktoferin, ktory posilnuje imunitu. *

Obyvatel’ Omanu: ,, Pracujem tu uz rok. Pustny zivot je uzasny. VSetko je tu mozné a naozaj
si to tu uzivam. “

Diana Porubc¢anova, marketingova manazérka CK Hydrotour: ,, Pocas dna su tu teploty
naozaj vysoké, dosahuju v niektorych obdobiach cez 50 stupiiov, no a vecer sa dokdze ochladit
aj na nejakych 8 - 10 stupnov.

Reportér: ,, Na piesocnych dundch je najcastejsie vidiet terénne autd. Miestni pneumatiky pred
vstupom na pust’ trochu vypustia, aby si turisti mohli uzit' off-road. Ldkadlom pre turistov je
noc stravend v najvdcsej suvislej pusti na svete s nazvom Rub’al Khali. Ta sa rozprestiera na
uzemi viac ako 650 tisic kilometrov Stvorcovych. Beduini si tu na vecCeru pripravuju tradicné
omanske jedla, ako napriklad tavie mdso. Chuti ako taka... taka divina alebo také nieco, akoze
Jje to fakt dobré. Pre turistov su na noc pripravené stany. Vdcsina si ale aj tak vyberie spanok
pod holym nebom. *

Diana Porubfanova, marketingova manazérka CK Hydrotour: , Nebezpecné to urcite nie
je. Maju k dispozicii vodnu Sisu a stravia vlastne cely vecer v prostredi s ludmi, ktori tu Ziju,
ktori im spievaju a vytvaraju atmosféru. “

Hugo Lopéz, majitel’ miestnej cestovnej agentury (preklad z anglictiny): ,, Pozerdte sa na
hviezdy a vidite tisice tisicov hviezd, ked’ mate poriadne otvorené oci. Je to nieco neuveritelné. “
Diana Porubéanova, marketingova manazérka CK Hydrotour: , Nie je to nic, ¢o by sa
nedalo zvladnut. Najmd teda ked mate moznost sediet’ pri ohni a pozorovat’ hviezdy, tak sa
clovek citi velmi prijemne.

Reportér: ,,Z Omanu Pavol Borkovic, televizia Markiza."

- avizo d’alsich prispevkov; prerusenie programu (19:40:13 — 19:48:59); =Vypredaje idu do
findle; *"Mesta zamykaju kontajnery; *Deti a lyZovanie, *Zimny adrenalin; avizo Predpovede
pocasia



20:00:20 — audiovizuélny predel

20:00:24 — 20:01:30 - reklamny blok

— audiovizualny predel

- sponzorské odkazy (OlyBet; Incon; Vlasové hnojivo; Karpal akut; Orion festival)
20:02:25 — 20:05:25 - Predpoved’ pocasia

— audiovizualny predel

- sponzorské odkazy (OlyBet; Incon; Vlasové hnojivo; Karpal akut; Orion festival)
— audiovizualny predel

20:06:20 — 20:07:39 - Dnes vecer uvidite

20:07:40 — 20:08:39 - Tipos — Informdcia pre tipujucich

— audiovizualny predel

- vlastna propagacia - Voyo

— audiovizualny predel

20:09:18 — reklamny blok

20:09:59 — koniec zdznamu
**k*x

Monitorované vysielanie: Noviny TV JOJ
Deii a ¢as vysielania: 12.2.2023019:30 h
Oznacenie podla JSO: -

casovy kod cca:

19:29:50 — zaciatok zdznamu

19:30:00 — Noviny TV JOJ

Headliny: =September nemusi byt definitivny, *Obete zemetrasenia, *Zmeny v trestnom zdkone;
=LyZovanie ako volitelny predmet

Prispevky: *Od stihaciek k zmene terminu volieb, =Zatykace na stavitelov budov, *Tragické
osudy po zemetraseni; *Tresty za podvody; avizo d’alSich prispevkov; prerusenie programu
(19:41:11 — 19:47:48);

Headliny: =*Pravidelné “testovanie“; *Rusi nadalej utocia; *Oplati sa chlieb upiect doma?
Prispevky: =Absolvoval pravidelné “testovanie®; =Slovensky zdchranny tim je uz spdt;
*Pribudli obavy z epidémie; *Charkov zasiahli rakety; *Zachrani nas fiizna elektrina?; =Oplati
sa doma piect chlieb?; =Pestuju exotické rastliny, =Telesna vychova ich bavi; avizo d’alSieho
obsahu; preruSenie programu (20:04:31 —20:05:28); *Oman si ziskal srdcia turistov (20:05:34)
Moderator: ,, Ak hladate oddych, dobré jedlo, romantiku, no zaroven tuzite aj po adrenaline,
madme pre vdas jeden tip.

Moderatorka: ,, V Omane, krajine, ktora si postupne ziskava srdcia turistov, ndjdete naozaj
vSetko. Nechyba ani pust' a tavy prechadzajuce cez cestu. *

Reportér: ,, Roznorodost, presne toto slovo vystihuje Oman, exoticku arabsku destinaciu, ktora
posledné roky ldka tisice turistov najmd z Europy. Krajina ma viacero podob, na jednej strane
su tu majestatne hory, na tej druhej more a fanusikovia off-roadu si pridu na svoje na tychto
pieskovych dundch. A to nie je vsetko, na milovnikov prirody caka mnozstvo zaujimavych miest
na spoznavanie, napriklad aj vodopady Wadi Darbat. Ak si vsak chcete oddychnut na krasnych
plazach, Oman ich ponuka hned’ niekolko. *

Hugo Loépez, majitel’ zazitkovej kancelarie v Omane (preklad z anglictiny): ,, Toto je raj,
po celej krajine sa nachadza mnozZstvo uzasnych plazi, aj podmorsky Zivot je to neuveritelny,
su tu napriklad korytnacky, manty, ale aj zraloky. Priroda je nikym nedotknuta. To, co turisti
najdu tu, ndjdu len velmi tazko v inych krajinach. *



Reportér: ,, Hlavna turisticka sezona trva od oktobra do juna. Zvysné mesiace sa inak suchad
krajina pocas monzunového obdobia zmeni na nepoznanie. Krajine vtedy dominuje zelen.
Dovolenku v Omane coraz castejsie vyhladavaju aj Slovaci.

Mikulas Milko, generalny riadite’ CK Hydrotour: ,,Oman sa stal za posledné roky asi
najoblubenejsou exotickou destindciu pre Slovakov. Doteraz tu dovolenkovalo cez 30 tisic ludi
zo Slovenska.

Reportér: ,, Potvrdzuju to aj slova samotnych dovolenkarov.

(zaciatok ankety)

Opytany: ,, Velmi sa nam paci, akoze zatial sme velmi spokojni.

Opytana: ,, Omadn sme si vybrali prave preto, pretoze to je najblizsia dostupna exotika, no sme
tu v podstate za fakt kratky cas, hned’ zo zimy do tepla, takze asi preto, Ze to je fakt dostupné. *
(koniec ankety)

Reportér: ,, Dovolenkari si pochvaluju moznost zahrat si napriklad plazovy volejbal v case,
ked’ na Slovensku viadne zima. Ak chcu zazit adrenalin, ten ponukaju vodné atrakcie.
Ahmed, vedici prevadzky vodnych atrakeii (preklad z angli¢tiny): ,, Cesi sa vébec neboja,
Slovaci su na tom velmi podobne. Poliaci sa boja, no ked’ich upokojime, tak si to uziju. Taliani
su Sialeni, ti si to velmi uzivaju. Nemci taketo atrakcie nikdy nerobia, nemaju ich vobec radi. *
Reportér: ,, Dominantou Omdnu nie je len piesok plazi, ale aj tento piesok z puste.
Dobrodruzstvo v nej ponuka naozaj vela moznosti. Lakava nie je len jazda po pustnych dundach,
ale aj pohlad na zapadajuce sinko a moznost prezit' nezabudnutelny zazitok v podobe
prenocovania v pusti pod holym nebom. Z Omanu Jakub Mitter, televizia JOJ."

- avizo d’alSieho obsahu programu televizie JOJ

- audiovizudlny predel

- uputavky — lveta ® ; Ranné noviny

- audiovizualny predel ,,Reklama*

20:09:36 - reklamny blok

20:09:59 — koniec zdznamu



