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Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady dna 8. 3. 2023

Sprava o kontrole dodrzZiavania povinnosti podPa zakona ¢. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie &.: PGO-RPMS/2023/00180

Programova sluzba: TV MARKIZA

Vysielatel: MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.0.

Cislo licencie: TD/17

Na zaklade zaverov uvedenych v sprave Kancelaria Rady pripravila nasledujuce uznesenie:

Navrh uznesenia:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada‘) ako organ prislusny podl'a § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods. 2
pism. e) zdkona ¢. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach (d’alej len ,,zakon ¢. 264/2022 Z. z.*) postupom
podla § 150 zakona ¢&. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
& PGO-RPMS/2023/00180 smerujiici voéi vysielaniu televiznej programovej sluzby TV MARKIZA
vysielatela MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.0. a uznala podnet na preverenie podla ustanovenia
§ 150 ods. 13 zékona €. 264/2022 Z. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kanceléaria Rady oznami podéavatel'ovi podnetu vysledok preverenia podnetu.
T: 20. 3. 2023 Z: PgoO



Kancelaria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady pre medialne sluzby

Podnet na preverenie €.

Podavatel:
Predmet podnetu:
Den a ¢as vysielania:

Oznacenie podla JSO:

Programova sluzba:
Vysielatel’:

Cislo licencie:

Datum: 1. 3. 2023

dna 8.3.2023

PGO-RPMS/2023/00180 zaevidovany dna 16. 1. 2023
fyzicka osoba

Televizne noviny

15. 1. 2023 19:00 hod.

bez oznacenia

TV MARKIZA
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.0.
TD/17



OBSAH PODNETU:

,,Pocas spravodajskej relacie bol zaradeny prispevok o Egypte, v ramci ktorého vystupil aj Mikulas
Milko, riaditel’ CK HYDROTOUR, pricom v titulku bolo viditelne uvedené jeho meno, priezvisko ako
aj funkcia a firma. Celd reportadz bola podla méjho nazoru nepriama reklama na konkrétnu cestovnu
kancelariu a jej ponuku. Mozno by taktiez stalo za uvahu preverit, kto hradil pobyt autorky tohto
prispevku v Egypte. Vopred dakujem. *

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:

Zakon €. 264/2022 Z. 7. o medialnych sluzbach
(4¢inny od 1. 8. 2022) (d’alej aj ,,ZMS*):

§ 71 Medialna komeréna komunikacia

(1) Medidalna komercna komunikacia je zvukova, obrazova alebo audiovizudlna informacia,
ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobri povest osoby vykonavajucej
hospodarsku cinnost a

a) je poskytovana ako sucast programu alebo videa vytvoreného uzivatelom alebo sprevddza
program alebo video vytvorené uzivatelom za odplatu alebo za podobnu protihodnotu alebo na
ucely vilastnej propagacie alebo

b) je reklamnou programovou sluzbou.

§ 72 Skryta medidalna komeréna komunikdcia

(1) Skryta medidlna komercna komunikacia je zvukova, obrazova alebo audiovizudlna
informacia, ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannu znamku,
obchodné meno alebo aktivity osoby vykonavajucej hospoddrsku cinnost, ak vysielatel alebo
poskytovatel audiovizualnej medidalnej sluzby na poziadanie tuto informaciu v ramci programu
zamerne vyuziva na propagacné ucely a mohla by vzhladom na svoju povahu uviest verejnost’
do omylu o podstate tejto informacie. Tato informdcia sa povazuje za zamernu najmd vtedy, ak
sa uskutocnuje za odplatu alebo za inu protihodnotu.

(2) Skryta medialna komercna komunikacia sa zakazuje.

§ 84 Forma a sposob uvadzania reklamného oznamu a telendakupu

(1) Reklamny oznam a telendkup musia byt lahko odlisitelné a oddelené od inych casti
programovej sluzby tak, aby neboli zamenitelné s inymi zlozkami programovej sluzby; vo
vysielani rozhlasovej programovej sluzby sa pouziju na oddelenie spravidla zvukové
prostriedky a vo vysielani televiznej programovej sluzby audiovizudlne, obrazové, zvukové
alebo priestorové prostriedky, okrem telendkupného pasma, kde sa vo vysielani televiznej
programovej sluzby pouziju audiovizuadlne prostriedky.

(2) Vo vysielani televiznej programovej sluzby sa reklamny oznam a telendkup vysielaju
spravidla v reklamnych blokoch a oddelene od inych casti tejto programovej sluzby. Vysielanie
samostatnych reklamnych Sotov alebo telendkupnych Sotov je mozZné najmd vo vysielani
Sportovych podujati, v inych pripadoch len ak ide o podobne Strukturované podujatia alebo ak
nie je mozné vysielanie v reklamnom bloku z objektivnych dovodov na strane vysielatela.

(3) Vysielatel' rozhlasovej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym vysielatelom, moéze
vysielat reklamnu reldaciu spracovanu do podoby programu informacného charakteru, ktory
podporuje predaj, nakup alebo ndjom tovarov alebo sluzieb. Na zaciatku vysielania takého
programu je vysielatel povinny zretelne upozornit' na charakter tohto vysielania.



§85

Vysielatel' je povinny zabezpecit, aby hldasatelia, moderatori a redaktori, ktori ucinkuju v
spravodajskom programe alebo v programe aktudlnej publicistiky v ramci jeho programovej
sluzby, neucinkovali v reklamnom ozname ani v telendkupe, a to ani v obraze, ani vo zvuku.
Ustanovenie prvej vety sa nevztahuje na vlastnu propagaciu.

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medialne sluzby:

Podavatel’ podnetu namietal odvysielanie prispevku o Egypte, ktory prostrednictvom riaditel’a
CK Hydrotour robil nepriamu reklamu danému subjektu, cit.: ,, Celd reportaz bola podla méjho
nazoru nepriama reklama na konkrétnu cestovnu kancelariu a jej ponuku. “

Monitoringom relacie Televizne noviny sme vcca 19:51 hod. zaznamenali odvysielanie
prispevku Co poniika Egypt. Prispevok informoval o oblibenej turistickej destinacii Taba,
nachadzajicej sa v Akabskom zalive. Prostrednictvom moderatora, redaktorky, obchodného
riaditel’a Taba Heights, generalneho riaditel'a CK Hydrotour a sprievodcu v Egypte sa dozvedel
zaujimavé informécie o kulturno-Sportovych moznostiach vyzitia danej destinacie, jej
gastronoémii, podnebi, ako aj informacie o egyptskych pyramidach a ich historii.

Na zaklade vyhrad podavatel'a podnetu sme prispevok analyzovali z hl'adiska ustanoveni ZMS
tykajucich sa skrytej medidlnej komer¢nej komunikacie.

Z definicie skrytej medialnej komer¢nej komunikacie podl'a § 72 ods. 1 zakona ¢. 264/2022 Z.
z. 0 medialnych sluzbach vyplyvaju nasledovné kritéria, ktoré musia byt kumulativne
naplnené, aby mohlo ist’ o skryti medidlnu komerénu komunikéciu:

1) zvukova, obrazova alebo zvukovo-obrazova informacia,

2) vysielatel’ tito informaciu odvysielal v ramcei programu,

3) informécia priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochranni znamku, obchodné
meno,

4) informécia je zdmerne vyuZzivana na propagacné ucely,

5) informacia by mohla vzhl'adom na svoju povahu uviest’ verejnost’ do omylu o jej podstate.

Uskuto&nenym monitoringom spravodajského prispevku Co poniika Egypt v relacii

Televizne noviny sa preukéazalo nasledovné:

1. zvukova, obrazova alebo zvukovo-obrazova informacia — v prispevku Co poniika Egypt
i8lo o textovl informéciu o cestovnej kancelarii Hydrotour, ktorej nazov sa objavil pri
dvoch vstupoch jej protagonistu v prispevku. (Mikuld§ Milko, generdlny riaditel CK
Hydrotour)

2. vysielatel’ tito informaciu odvysielal v ramci programu — informacia bola odvysielana
Vv spravodajskom prispevku hlavnej spravodajske;j relacie.

3. informadcia priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannti znamku, obchodné
meno — V prispevku sme nezaznamenali kvalitativne hodnotenia, resp. propagaciu
cestovnej kancelarie. Neboli zaznamenané zmienky o tomto obchodnom subjekte (okrem
nazvu CK pri slovnom vstupe jej zastupcu), jej ndzov nebol prezentovany v pozitivnych
konstatovaniach a v takej intenzite a rozsahu, aby sme mohli hovorit’ o propagacii danej
cestovnej kancelarie. Prispevok sice informoval o destindcii Egypt, ktort ma aj CK
Hydrotour v ponuke, tato informacia vSak v prispevku neodznela.

4. informdcia je zdmerne vyuzivana na propagacné ucely — Podla § 72 ods. 1 zékona ¢.
264/2022 Z. z. sa informacia povazuje za zamerni najmi vtedy, ak sa uskutoCiiuje za
odplatu alebo za inu protihodnotu. Ked'ze Rada nedisponuje informéciami o pripadnej
odplate ¢i inej protihodnote, Kritérium zamernosti vyuzivania informacie o sluzbe na
propagacné ucely sa povazuje za naplnené spravidla v tom pripade, ak je program redak¢éne



zostavovany dopredu. V pripade programu Televizne noviny a prispevku Co poniika Egypt
mozeme skonstatovat’, ze bol redakéne zostaveny dopredu.

5. informacia by mohla vzhl'adom na svoju povahu uviest’ verejnost’ do omylu o jej podstate
— vzhl'adom na to, Ze podl'a naSho nazoru propagacny tcel informacie o obchodnom mene,
resp. sluzbe nebol preukazany, ale naopak prevazoval informacny ucel, recipient nebol
uvedeny do omylu o podstate tejto informacie.

Z uvedenych dévodov sme toho nazoru, ze v odvysielanom prispevku nedoslo ku
kumulativnemu naplneniu kritérii definicie skrytej medialnej komercnej komunikécie a k
poruseniu § 72 ods. 2 zdkona €. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach.

ZAVER:

Na zaklade uvedeného sa domnievame, Ze odvysielanim prispevku Co poniika Egypt v relacii
Televizne noviny zo dina 15.1.2023 nedoslo k poruseniu § 72 ods. 2 zakona ¢. 264/2022 Z. z.
0 medialnych sluzbach.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit’ ako neopodstatneny.



K bodu ¢. 11

Prepis/popis monitorovaného vysielania k Sprave o kontrole dodrZiavania povinnosti
podl’a zikona ¢. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/0180)

Monitorované vysielanie: Televizne noviny

Deii vysielania: 15.1.2023
Cas vysielania: 19:00 hod.
Oznacenie podl’a JSO: bez oznacenia
19:00 hod.

Headline, Vysoké zalohové faktury pre domacnosti, Najbiednejsi eSte schudobneli, Vodici
zaplatia viac aj za poistky, Zasah bytovky, Na telo E. Tomas vs. 1. Matovi¢, Vo vedeni dvoch
stran naraz, Vizionarske druzstvo, Kamiony v dedine, Problematickd mestska doprava, Novy
poplatok v Bardejove, Preventivne prehliadky u urologa, Zrekonstruovali prezidentsky
vrtulnik, Zima v Tatrach, Spravy zo zahranicia, U¢ia sa pre Zivot, Astro inZinier, Reklama,
Uvidite, Klziska v teplej zime, Co poniika Egypt

19:51:33 — prepis prispevku

Moderator: ,, Kolieska civilizacie, kombinacia priezracného mora a farebnej kultury. Egypt
Jje sice oblubenou destindciou slovenskych turistov, no stdle tam ndjdeme neobjavené miesta.
Pozreli sme sa, kde su.

Redaktorka: ,, Snorchlovanie, Stvorkolky uprostred puste, krasne more a bohata kultura. To
vSetko ponuka doposial’ neobjavena egyptska Taba. Nachadza sa v Akabskom zalive.

Jens Freis, obchodny riaditel’ Taba Heights: ,, Slovdci radi travia cas na plazi, ale uZivaju si
tiez jedlo a vino. Maju radi zabavu. Nielen Sportovu. “

Mikulas Milko, generalny riaditel’ CK Hydrotour: ,, Ak hovorime o Akabskom zalive, tak je to
unikdtna oblast, kde sa na malom vuzemi nachddzaju Styri vyznamné krajiny: Egypt, Izrael,
Jordansko a Saudska Ardbia. Su to krajiny, ktoré maju vynimocnu historiu. *

Redaktorka: ,, Symbolom egyptskej ale aj svetovej historie su pyramidy v Gize. Su jedinym zo
siedmich divov sveta, ¢o sa zachoval dodnes.

Ahmed Said, sprievodca v Egypte: ,, Hrobka faradna, co je pyramida, byla povazovana jako
nejposvdatnejsi stavba v Egypte. Proto vsichni, kteri pracovali v stavbé, museli byt verici

V nabozenstvi starych Egyptanii, a to znamena, ze vSechni museli byt egyptanové. Taky nikdo
tady nepracoval zadarmo, vsichni dostali platy. V té dobé nepoznali penize, proto kazdy
delnik tady dostal 10 chlebu a jeden .... K pivu.

Redaktorka: ,, Najvdcsia je Cheopsova pyramida, do utrob ktorej sa da aj dostat. Stavba
pyramidy trvala 20 rokov. Pracovalo na nich 5 000 robotnikov rocne. V blizkosti pyramid sa
nachddza aj znama sfinga. Sfinga je najvdicsia socha v Egypte, postavili ju pred 4000 rokmi

Z jedného kusu kamena.

Ahmed Said, sprievodca v Egypte: ,, Sfinga ma télo jako lev, hlava jak muz, tvar cloveka, to
znamend, Ze faraon je silny jako lev, Sikovny jak muz.

Redaktorka: ,, Kusok od pyramid sa odhali pulzujiica a farebnd Kdhira.*
Mikulas Milko, generalny riaditel’ CK Hydrotour: ,,Je moznost vidiet vyse 20 milionovu
metropolu, ktord Zije svojim Zivotom s neuveritelnou dopravou, ale aj s obrovskym
rozmachom s neuveritelnou vystavbou modernych novych casti.

Redaktorka: ,, V Egypte prsi len 10 dni v roku, preto domy v Kdahire nemusia mat’ strechy.
Atmosfému mesta tvoria nielen rusné ulice, ale aj vonavé a farebné trznice.“ M.G., TV
Markiza

Dalsie prispevky: Knizné budky ni¢ia vandali, Z Bachmutu do Vysokych Tatier, Reklama,
Pocasie;

‘



