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NAVRH UZNESENIA:
Rada berie na vedomie predlozeny material.

Rada pre medialne sluzby pripravuje reprezentativny vyskum medidlnych kompetencii obyvatelov
Slovenska vo veku 16 a viac rokov. Ide o prvy vyskum tohto rozsahu realizovany Radou. InSpiruje sa
obdobnym vyskumom ceskej Rady pro rozhlasové a televizni vysildni z roku 2021, ¢o umozni aj
porovnanie vybranych vysledkov medzi Slovenskom a Ceskom. Projekt vedie odbor medidlnej
gramotnosti. Do projektového timu su zapojeni aj kolegovia a kolegyne z odborov dohladu,
medzinarodnych vztahov a komunikacie. Na projekte spolupracuje aj externy expertny panel zlozeny
z odbornikov a odbornicok z akademického prostredia.

Cielom vyskumu je ziskat aktualne data o urovni medidlnych kompetencii dospelej populacie,
identifikovat rozdiely medzi sociodemografickymi skupinami a vymedzit typické profily pouZivatelov
médii. Vyskum kombinuje vykonové ulohy (testovanie realnych schopnosti) so sebahodnotiacimi
poloZzkami, ¢im prekondva obmedzenia doterajsich domacich prieskumov zaloZenych prevaine na
sebahodnoteni.

A. ANALYZA POTRIEB A VYCHODISKA VYSKUMU

Na Slovensku vznikaju viaceré prieskumy, ktoré priblizuju skdsenosti deti, mladych ludi ¢i vybranych
skupin dospelych a venuju sa jednotlivym javom v online prostredi. Rade vsak chyba uceleny,
reprezentativny a na konkrétne kompetencie orientovany obraz populacie vo veku 16 a viac rokov.
Dostupné poznatky sa lisia zameranim a sp6sobom merania, takZe z nich nemozno jednoducho zostavit
spolo¢ny obraz o tom, ¢o lfudia pri pouzivani médii skuto¢ne zvladaju a kde narazaju na tazkosti.
Bez takéhoto obrazu sa priority ¢asto urcuju podla viditelhosti urcitej témy, skdsenosti z jednotlivych
aktivit alebo vysledkov Ciastkovych prieskumov. To su uzito¢né podnety, samy osebe vSak neukazuju
rozsah a rozloZenie potrieb v populacii.

Medzinarodné porovnania poskytuju dblezity kontext, no na tento ucel nestacia. Media Literacy Index
pracuje s ukazovatelmi, ktoré opisuju podmienky suvisiace s medidlnou gramotnostou na Grovni krajin.
Slovensko sa v jeho vydani z roku 2023 nachdadzalo v tretom klastri. Toto zaradenie upozornuje
na postavenie krajiny v porovnani s ostatnymi, nevypoveda vSak o schopnostiach jednotlivych
obyvatelov. Vyskumy PISA a ICILS zasa prindsaju udaje o schopnostiach Ziakov, nie o celej populacii,
ktord ma pokryt pripravovany vyskum. Na ur¢enie domdcich priorit potrebujeme vediet, ¢o sa skryva
za suhrnnymi vysledkami: ako sa liSia jednotlivé medidlne kompetencie a ako su rozloZzené medzi
vekovymi, vzdelanostnymi ¢i dalSimi skupinami.

Zvolena metodika ma tuto medzeru poméct vyplnit. Vyskum spoji otazky o skisenostiach a pouzivani
médii s ulohami, pri ktorych respondenti preukdzu svoje schopnosti. Umozni tak porovnat, ako ludia
hodnotia vlastné zruc¢nosti a ako postupuju pri rieSeni konkrétnych udloh. Kombinacia online
a osobného dopytovania zarovern poméze zahrnut aj ludi, ktori maju obmedzeny pristup k internetu
alebo by sa do ¢isto online vyskumu pravdepodobne nezapojili. Vysledkom ma byt podrobnejsi obraz
neZ jedno celkové skére: ukdze silnejSie a slabsie stranky v r6znych oblastiach mediadlnej gramotnosti
a pomoze identifikovat typy pouzivatelov s odlisSnymi potrebami.

Takto koncipovany vyskum md svoje miesto priamo v p6ésobnosti Rady pre medidlne sluzby. Zakon
€. 264/2022 Z. z. v § 110 ods. 3 pism. g) zveruje reguldtorovi vyskumnu a analytickd ¢innost na
sledovanie a hodnotenie stavu medialneho prostredia, vyslovne aj s ohladom na medialnu gramotnost.
Podla pism. j) Rada zaroven iniciuje a vykonava aktivity na jej podporu. Ak ma Rada tieto dve ulohy
prepéjat, potrebuje popri poznani sluZieb a obsahu rozumiet aj skiisenostiam ich pouzivatelov. Vyskum
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preto nie je samostatnou akademickou aktivitou mimo poslania regulatora. Vytvori poznatkovy zaklad
pre vyber tém, cielovych skupin a spdsobov, ktorymi Rada naplifia svoje zakonné ulohy.

Medialna gramotnost je vhodnym predmetom spolo¢ného populaéného vyskumu aj preto,
Ze presahuje jeden odbor. To, ako ludia rozumeju obsahu a fungovaniu sluZieb, suvisi s ochranou
maloletych, s medidlnou komerénou komunikdciou aj s rizikami online prostredia. Rada p6sobi ako
reguldator medialnych sluzieb a zaroven ako koordinator digitdlnych sluzZieb. Vysledky vyskumu mézu
tymto agendam poskytnut spolo¢ny kontext o pouzivateloch, pricom jednotlivé odbory mozu nadalej
samostatne skimat otazky, ktoré si vyzaduju ich $pecializované metddy. Spolo¢ny vyskum medialnych
kompetencii teda nevytvara vyluénd vyskumnu agendu jedného odboru; prindsa zaklad, z ktorého
mozu podla povahy svojej prace Cerpat viaceré Utvary Rady.

Osobitnt hodnotu ma vyskum aj pre dalSie planovanie a vykazovanie opatreni. Rada pripravuje
a predkladd Eurdpskej komisii sprdvu o podpore a prijatych opatreniach na rozvoj medialnej vychovy.
Sprava za obdobie rokov 2022 az 2025 poskytuje prehlad legislativnych a organizaénych opatreni,
aktivit a spoluprace medzi aktérmi na Slovensku. Populaény vyskum k tomuto prehladu doplni
poznanie potrieb ludi, ktorym sU opatrenia uréené. Umozni zrozumitelnejsie vysvetlit, preco Rada
uréité témy uprednostriuje, a v buduicnosti sledovat, ¢i sa obraz medidlnych kompetencii meni.
Samotné opakované meranie nebude dékazom ucinnosti konkrétneho projektu; spolu s Udajmi o jeho
dosahu a vysledkoch vsak poskytne lepsi zaklad na vyhodnocovanie a Upravu aktivit.

B. PRINOS

Vysledky vyskumu poskytnu Rade podklady vyuzitelné pri jej preventivnej, analytickej a regulacnej
¢innosti, ako aj pri spolupraci s dalsimi institiciami a odbornikmi, najma v tychto oblastiach:

e Presnejsie urcenie priorit v oblasti medidlnej gramotnosti. Vyskum ukaze, ktoré schopnosti si
zaslUZia najvadsiu pozornost a Ci sa potreby lisSia napriklad podla veku, vzdelania alebo sp6sobu
pouzivania médii. Rada tak bude moct rozhodovat o témach svojich aktivit na zdklade udajov
o schopnostiach fudi, nie iba na zaklade vSeobecnych predpokladov.

e Lepsie zacielenie aktivit a spoluprace. Poznanie skupin s odlisSnymi medidlnymi skisenostami
umozni prisposobit obsah a formu aktivit ich potrebam. Inak mozZe vyzerat podpora ¢loveka,
ktory ma problém posudit doveryhodnost zdroja, a inak podpora ¢loveka, ktory zdroj posudit
vie, no nerozumie fungovaniu odporuicania obsahu alebo reklamnej komunikacie. Vysledky
mozZe Rada vyuZit pri priprave vlastnych aktivit aj pri spolupraci v platforme Medialna
gramotnost+. Partnerom poskytnd spolo¢né vychodisko na diskusiu o tom, ktoré skupiny
a témy su uz dostatoéne pokryté a kde ma zmysel rozvijat dalsiu spolupracu.

e Podklad pre $irsiu éinnost regulatora a koordinatora digitalnych sluzieb. Vyskum moze
poméct lepsie porozumiet tomu, ako pouZivatelia vnimaju medidlny obsah, reklamu,
doveryhodnost zdrojov ¢i fungovanie online sluzieb, pokial budd tieto oblasti zahrnuté do
vyskumného nastroja. Takéto poznatky su uZitocné pri pomenuvani rizik v medidlnom
prostredi, priprave odbornych stanovisk a odporucani, planovani osvety aj pri spolupraci
s dalsimi organmi a odbornikmi. Budu predstavovat kontext pre regulacnui a analyticku ¢innost
RpMS; posudenie povinnosti konkrétneho poskytovatela si nadalej vyZaduje dokazy a postupy
prislusné pre danu vec.

e Vychodisko pre sledovanie vyvoja a verejné politiky. Ak vyskumny ndstroj zachova
porovnatelné jadro otazok, dalSie viny umozZnia sledovat vyvoj vybranych kompetencii v ¢ase.
Rada ziska moZnost overovat, ¢i sa menia prave oblasti, na ktoré sa zameriava, a ¢i vznikaju
nové potreby. Datovy subor bude vyuZzitelny aj pre dalSie verejné institucie a tvorcov politik,
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ktori pripravuju opatrenia v oblasti vzdelavania, digitalnych zrucnosti ¢i bezpecného
pouzivania online sluZieb. Jeho hodnota preto presiahne jednotlivé aktivity RpMS.

Odborny a medzinarodny prinos. Metodicky zdokumentovany datovy sibor umozni skimat
vztahy medzi medidlnymi kompetenciami, skiisenostami a charakteristikami respondentov. Pri
zachovani porovnatelnych ukazovatelov bude moziné vybrané vysledky zasadit aj do
medzinarodného kontextu, najma vo vztahu k ¢eskému vyskumu, ktory patri medzi metodické
vychodiska projektu. Vysledky mézu byt podkladom pre odborné publikacie a konferencie
a prispeju k poznaniu mediadlnej gramotnosti v stredoeurépskom priestore.

C. VYSKUMNE CIELE

Vyskum sleduje Styri na seba nadvazujuce ciele, pricom kazdy stavia na predchadzajicom:

Deskriptivny ciel — zistenie, akd je uroven medialnych kompetencii populacie SR 16+ napriec
vybranymi dimenziami.

Diferenciacny ciel — zistenie, ako sa jednotlivé kompetencie liSia podla veku, vzdelania,
regionu a rodu a ¢o ich predikuje. V praxi ide o identifikaciu rizikovych skupin prostrednictvom
regresnych modelov s dérazom na vecnu vyznamnost zisteni.

Typologicky ciel — zistenie, aké typy a profily pouzivatelov médii existuju na zdklade ich
medialno-kompetencného profilu a ¢o predikuje prislusnost k nim.

Validacny ciel — overenie, i sa identifikované profily zmysluplne a signifikantne liSia aj v inych
nezavislych charakteristikach a potvrdit tak ich platnost a vyuZitelnost.

D. PREDMET A OBLASTI MERANIA

Vyskum vychadza z modifikovanej Hobbsovej modelu medidlnej gramotnosti. Model je zamerne
zvoleny tak, aby bol zhodny s ¢eskou studiou, ¢im sa zabezpedi porovnatelnost vysledkov medzi oboma
geograficky a kulturne pribuznymi krajinami. Medidlna gramotnost sa v iom chape ako subor
kompetencii v Styroch vzajomne prepojenych oblastiach:
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Pristup a pouzivanie — pouZivanie médii a pouzivatelské zrucnosti v kazdodennom Zivote,
ktoré umozniuju ziskat pristup k obsahu. Zahfnia aj oblast (ne)rovnosti pristupu k informéaciam
Konkrétne priklady:

o uzivanie médii — pri akych aktivitach, aké média, kedy,

o uzivatelské schopnosti — pristup, zdielanie,

o vyuZivanie réznych typov zdrojov informdcii.
Analyza aevaluacia — zameranie na recepciu medidlneho obsahu, kritické myslenie,
rozpoznanie manipulativnych informacii a hodnotenie déveryhodnosti obsahu (kto je autorom
sprav, aky je ich ucel, ako bola sprava vytvorena a pod.)
Konkrétne priklady:

o analyza zdmeru poddvatela a perspektivy autora,
vlastny Usudok o vierohodnosti zdrojov a pravdivosti obsahu,

o znalost medialnych typov a Zanrov a ich odlisenie,

o identifikacia manipulativnych sprdv a ich znakov,

o odlisenie faktu od nazoru.
Medialna produkcia — porozumenie procesom tvorby medidlneho obsahu a vlastna tvorba
obsahu. Tato oblast zistuje, do akej miery je populdcia tvorend aktivhymi vs. pasivhymi
uzivatefmi médii, pricom medidlny obsah je chdpany Siroko (prispevky na socidlne siete,
recenzie produktov a pod.)

o
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Konkrétne priklady:
o medidlna aktivita na strane prijemcu — komentare, listy, ohlasy
o vlastnd produkcia — moznosti, miera, dévody,
o hodnotenie vlastnej produkcie.

e Reflexia fungovania médii — znalost a porozumenie fungovania medidlnych institucii,
uvedomenie si Ulohy médii v Zivote jednotlivca a spolocnosti, reflexia rizik a prileZitosti, dévera
v média a znalost medialneho prostredia.

Konkrétne priklady:
o znalost procesov fungovania médii a medialnej logiky,
o povedomie o Ulohe médii v kazdodennom Zivote a v spolo¢nosti,
o dovera v média.

E. SPOSOB MERANIA

Na meranie medialnych kompetencii vyuzijeme kombinaciu dvoch pristupov, ktoré sa navzajom
doplfaju a vyrovndvaju svoje slabé stranky:

1. Sebahodnotenie — spociva vtom, Ze respondenti hodnotia svoje vlastné kompetencie
spravidla na Likertovej Skale. Jeho vyhodou je rychlost a jednoduchost zberu. Nevyhodou je
riziko nad/podhodnotenia skuto¢nych schopnosti v désledku Dunning-Krugerovho efektu
a tendencie odpovedat Ziadlcim spdsobom.

2. Vykonové ulohy — spocivaju v rieSeni redlnych uloh, ako je napriklad rozpoznanie faktu od
nazoru. Ich vyhodou je, Ze meraju skuto¢nu schopnost a nie subjektivny pocit respondenta. Su
vSak narocnejSie na tvorbu, ndkladnejSie aich rieSenie trva dlhsie. Kombindciou oboch
pristupov vyskum prekondava obmedzenie doterajSich domacich prieskumov, ktoré boli
zaloZené prevazine na sebahodnoteni.

F. VYSKUMNY SUBOR A ZBER DAT

Zakladny subor vyskumu tvori populacia Slovenskej republiky vo veku 16 a viac rokov. Respondenti
budu vyberani kvotnym vyberom podla pohlavia, veku, vzdelania, kraja a velkosti sidla. Kvéty budu
stanovené na zéklade Gdajov Statistického Gradu SR s ciefom dosiahnut reprezentativne zasttpenie
sledovanej populdcie vo vyskumnej vzorke. Zber dat zabezpeci vyskumna agentura vybrana na zaklade
prieskumu trhu a postdenia jej schopnosti splnit odborné poziadavky na kvalitu zberu dat.

Zber dat bude prebiehat kombinaciou online dopytovania (CAWI) a osobného dopytovania s podporou
pocitaca (CAPIl). Zapojenie osobného dopytovania je dolezité na oslovenie ludi s obmedzenym
pristupom k internetu alebo s nizSou urovnou digitalnych zruénosti, ktori by pri vyluéne online zbere
mohli byt vo vzorke nedostatocne zastupeni. Ich skisenosti su pritom nevyhnutné na ziskanie ¢o
najuplnejSieho obrazu o medidlnych kompetencidch dospelej populdcie a na vhodné zacielenie
buducich opatreni.

V dal3ej etape sa zvaZuje doplnenie vyskumu o kvalitativnu ¢ast, napriklad formou rozhovorov alebo
inej vhodnej metddy kvalitativneho zberu dat.
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G. DOTERAJSI POSTUP PRIPRAVY

Od zaciatku pripravy vyskumu v juni 2026 boli zrealizované tieto kroky:

e spracovanie Strukturovanej reserSe a komparativha metodologicka analyza medzinarodnych
vyskumov medialnej gramotnosti (pouZité teoretické rdmce, merané dimenzie, typy merani,
nastroje a ich psychometrické overenie),

® v juni 2026 sa uskutocnil okruhly stél s akademickymi vyskumnikmi a vyskumnickami, na
ktorom bol vyskumny zamer predstaveny a podrobeny odbornej diskusii,

e zostavenie expertnej skupiny odbornikov a odbornic¢ok z akademického prostredia, ktora bude
na zaklade zmluvy o spolupraci poskytovat spatnu vazbu k metodoldgii, konstrukcii dotaznika
a teoretickému ukotveniu vyskumu (blizSie v Casti G),

e v auguste av septembri 2026 sa uskutocnili konzultacné stretnutia s vyskumnymi agentdrami
a vybranymi reguldtormi médii (blizSie v ¢asti Ha I).

H. EXPERTNY PANEL ODBORNIKOV A ODBORNICOK

Na zabezpecenie odbornej kvality vyskumu sme zostavili expertnu skupinu. Jej ¢lenovia boli osloveni
na zaklade okruhleho stola a individualnych stretnuti, ktoré sa uskutocnili pocas pripravy vyskumu.

Clenmi expertnej skupiny su:
e Mgr. Magdaléna Petrjanoova, PhD. - Ustav vyskumu sociadlnej komunikacie SAV, Bratislava.
e doc. Viera Kacinova, PhD. - Univerzita sv. Cyrila a Metoda (FMK UCM) v Trnave, Fakulta
masmedidlnej komunikacie, Katedra medialnej vychovy
e Mgr. Katarina Cavojska, PhD. - Univerzita Komenského v Bratislave, Pedagogicka fakulta UK,
Ustav socialnych $tudii, Katedra socialnej prace
e zastupca/kyria Kempelenovho institutu inteligentnych technolégii (KINIT) v Bratislave.
Ulohou expertnej skupiny je poskytovat odborni spatnd vazbu najmi k metodoldgii vyskumu,
ku konstrukcii dotaznika a vykonovych uloh a k teoretickému ukotveniu vyskumu. Spolupraca s ¢lenmi
expertnej skupiny bude upravend zmluvou o spolupraci s ¢asovou dotaciou 20 hodin.

I. KONZULTACIE S VYSKUMNYMI AGENTURAMI

V auguste a septembri 2026 sa uskutocnili dvodné konzultacie so Siestimi vyskumnymi agenttrami
pdsobiacimi na slovenskom trhu: Ipsos, NMS Market Research, Focus, Go4Insight, AKO a Kantar. Ich
cielom bolo overit moznosti realizicie vyskumu, ziskat podklady na odhad finanénej naroc¢nosti
a ¢asového harmonogramu a spresnit poZiadavky na zber dat a vystupy projektu.

Vsetky stretnutia sa realizovali podla jednotnej osnovy, ktord umoznila porovnat informacie
poskytnuté jednotlivymi agentdrami. Zamerali sa na tieto oblasti::
e Skusenosti s témou a s typom merania: realiziacia vyskumov v oblasti médii a medialnej
gramotnosti; skudsenosti so zadavanim dloh overujucich schopnosti respondentov
a so sebahodnotiacimi otazkami v populacnych prieskumoch.
e Spodsob zberu dat a zloZenie vzorky: moZnosti online a osobného zberu; zastupenie jazykovych
mensin vo vzorke a priprava jazykovych verzii dotaznika; skusenosti s dopytovanim
respondentov vo veku 16 a 17 rokov.
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e Typy vystupov a scenare: rozsah a forma odovzdavanych vystupov vratane datového suboru,
vah a technickej spravy; moznosti realizacie pri r6znom rozsahu vyskumu.

e Postup, ndklady a harmonogram: jednotlivé fazy projektu; vplyv spdsobu zberu, dizky
dotaznika a velkosti vzorky na cenu; ¢as potrebny od finalizacie dotaznika po odovzdanie
vycCistenych dat; kapacitné moznosti agentury a sp6sob priebeznej komunikacie.

Po konzultaciach boli agentiry poZiadané o predloZenie predbeznych, polozkovo ¢lenenych cenovych
ponuk pre tri varianty rozsahu vyskumu: minimalny, stredny a maximalny. Ziskané informdcie
a predbezné cenové ponuky posluzia ako podklad na urcenie predpokladanej hodnoty zdkazky,
spresnenie poZiadaviek na realizaciu vyskumu a pripravu harmonogramu. Konzultacie mali pripravny
charakter; dodavatel v tejto faze nebol vybrany. Po spresneni vyskumného ndstroja budu agentury
opatovne oslovené so Ziadostou o cenové ponuky vychadzajluce z jednotného zadania. Opatovne sa
planuje oslovit vsetky konzultované agentdry s vynimkou agenttry AKO, ktora podla informacii
ziskanych pocas konzultacie nedokaze zabezpedit pozadovany osobny zber dat.

J. ODBORNE KONZULTACIE SO ZAHRANICNYMI REGULATORMI

Na ziskanie praktickych skudsenosti s realizaciou populacnych vyskumov medidlnej gramotnosti sme
oslovili inStitucie, ktoré obdobné vyskumy v zahranici realizuju. V septembri 2026 sa uskutocnili dve
online stretnutia.

Ofcom (Spojené kralovstvo): 10. septembra 2026

Britsky regulator Ofcom dlhodobo realizuje vyskum medidlnej gramotnosti dospelej populacie. Jeho
metodika patrila medzi vyznamné vychodiska pri priprave vyskumného projektu Rady pre medialne
sluzby. Konzultacia priniesla tieto poznatky:

e Metodika: Vyskum kombinuje udlohy overujlice schopnosti respondentov s dotaznikovymi
otazkami. Cely proces realizicie trva priblizne Sest mesiacov. Vyplnenie dotaznika zaberie
respondentom priblizne 20 mindt pri online dopytovani (CAWI) a 30 minut pri osobnom
dopytovani (CAPI).

e Struktira dotaznika: Pocas pandémie ochorenia COVID-19 Ofcom realizoval tri samostatné
vyskumy. Nasledne sa vratil k jednému vyskumu s moduldrnou Struktdrou, kedZe rozdelenie
zberu do viacerych vyskumov staZovalo porovnavanie Gdajov. Sucasny dotaznik obsahuje
spolo¢nd zakladnu cast vratane sociodemografickych otdzok. Respondentom sa néasledne
nahodne priraduju tematické moduly; Udaje za jednotlivé moduly sa tak ziskavaju priblizne od
stvrtiny celkovej vzorky.

e Porovnatelnost v ¢ase: Pri formulovani otdzok je vhodné mysliet na ich pouzitelnost v dalsich
vinach vyskumu, aby bolo mozné sledovat dlhodoby vyvoj. Ofcom zaroveri poukdzal na prinos
postojovych a kontextovych otazok, ktoré umoznuju zasadit zistenia o medidlnej gramotnosti
do 3irsich suvislosti Zivota respondentov. Ako dalsia moznost zaznelo vyuzitie omnibusového
prieskumu.

e Odborné konzultacie: Ofcom konzultuje metodiku so samostatnou skupinou expertov. Pri jej
Upravach ziskaval podnety od vsetkych ¢lenov skupiny. Zapojenie akademického prostredia
a dalSich zainteresovanych strdn je podla jeho skudsenosti prinosné.

e Kvalitativna zlozka: Ofcom odporudcil zvazit kvalitativny vyskum realizovany subezne
s kvantitativnym zberom dat.

Ofcom zéaroven vyjadril pripravenost pokrac¢ovat v odbornej spolupraci s Radou pre medialne sluzby
podla potreby.
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Nordic Media Literacy Survey (severské krajiny) — 11. septembra 2026

Seversky vyskum medidlnej gramotnosti je jednym z mala medzinarodne koordinovanych populaénych
vyskumov v tejto oblasti. Zo stretnutia s jeho realizatormi vyplynuli tieto poznatky:

e Rozsah a typ poloziek: dotaznik obsahoval 22 otazok s dizkou vyplnenia priblizne 12 minat —
vedomostné otazky, sebahodnotiace polozky a tri vykonové ulohy zalozené na snimkach
obrazovky, inSpirované vyskumom Ofcomu.

e Vekova segmentacia: najstarsiu vekovu kategériu tvorila skupina 65+, a to z dévodu nizkeho
poctu respondentov nad 75 rokov a preto, zZe 65 rokov je bezny vek odchodu do déchodku.

e Periodicita: na rok 2028 sa planuje nadvazujuci vyskum, v ktorom sa uvaZzuje o doplneni
tematickych casti (napr. o umelej inteligencii) a o Uprave otazok.

e Skusenost s analyzou: internd analyza nespracovanych dat z medzindrodného prieskumu
trvala dlhsie, neZ sa predpokladalo, ¢o zatazilo obmedzené vyskumné kapacity a oddialilo
vypracovanie vyslednej spravy.

Dalsie oslovené institucie

V rdmci pripravy projektu boli osloveni aj akademicki realizatori vyskumu medidlnej gramotnosti
v Chorvatsku a realizdtori obdobnych vyskumov v Rakusku, Holandsku a LotySsku. Do terminu
predlozenia materialu nebola od tychto subjektov dorué¢end odpoved.

Vyuzitie poznatkov pre pripravu vyskumu

Zahrani¢né konzultacie poskytli podklady na dalSie spresnenie metodiky pripravovaného vyskumu.
Potvrdili vyznam kombinacie uloh overujucich schopnosti respondentov so sebahodnotiacimi
otazkami, ako aj zapojenia externého expertného panelu. Pri dalsej priprave bude potrebné venovat
pozornost najma formuldcii otazok vyuzitelnych aj pri opakovani vyskumu, primeranej dizke dotaznika
pri online a osobnom zbere, zaradeniu postojovych a kontextovych otdzok a vekovému ¢leneniu
najstarsich respondentov. Zistenia zaroven poukazuju na potrebu vyclenit dostatocny €as a personalne
kapacity na analyzu dat. Do buduicnosti sa zvazi aj doplnenie kvalitativnej zlozky vyskumu.

K. PREDBEZNY CASOVY HARMONOGRAM REALIZACIE VYSKUMU

Realizacia vyskumu je rozvrhnutd do desiatich faz od konceptualizicie aZ po publikovanie vysledkov.
Uvedené obdobia su orienta¢né a m6zu sa v priebehu ¢asu upravovat.

# Fiza  Hawnévystupy | orient trvanie

' Konceptualizdcia a Konceptudlny rémec, definicia, vyber modelu, 6-8 tyzdhov  Jan [ jal 2026
teoretické ukotvenie vyskumné otdazky

I Operacionalizdcia + Deskriptory, polozkova batéria, skdrovaci kl'aé 5 mesiacov August [ dec. 2026
tvorba nastroja

E Pre-analysis plan Hypotézy (?), premenng, indexy, plan testov a sibeinesf 2 August/dec. 2026

vazenia

u Kognitivhe rozhovory Overenie zrozumitelnosti naprie¢ kohortami (5-10) 2-3 tyzdne November 2026
Komunikécia s agentrou Zadanie so &pecifikéciou médu, kvét, véah 5 - 7 mesiacov Aug. 2026 / MGj 2027

m Pilot / soft-launch Reliabilita («/w), dizka, straightlining (n = 50-100)  2-3 tyZdne Dec. [ Jan. 2026

u Ostry zber dat Realizovand vzorka + dizajnové a post-strat. véhy 2 - 3 mesiace Feb. — april 2027

u Akceptdcia a gistenie dat  Data-quality audit, kontrola kvét a vah 2-3tyzdne  April - mgj 2027

u Analyza Deskripcia — prediktory — LPA — validacia 2 — 3 mesiace M@j — jal 2027

ﬂ Reporting a publikécie Policy report + metodologickd priloha + &lanky 3 - 4 mesiace JUl — okt 2027

Finalizacia vyskumného nastroja sa predpoklada do konca roka 2026, ostry zber dat v prvej polovici
roka 2027 a prezentacia vysledkov na jesen 2027.
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L. PREDBEZNE FINANCNE NAKLADY

Na zdklade doterajsSich konzultacii sa orientacné naklady na agentlUrne zabezpeclenie vyskumu
pohybuju podla rozsahu zadania od 20 000 do 45 000 eur. Predpokladané plnenie zahffa konzultaciu
a pilotné overenie dotaznika, kvétny zber dat na vzorke priblizne 2 000 respondentov a odovzdanie
datového suboru. Ide o predbeiné sumy, ktoré sa spresnia po dokonceni vyskumného ndstroja
a vyhodnoteni aktualizovanych cenovych ponudk. Analyzu dat planuje kancelaria Rady zabezpedit
vlastnymi kapacitami.

Naklady na ¢innost externého expertného panelu sa odhaduju samostatne. Na zéklade predbeznej
dohody so styrmi odbornikmi sa pocita s rozsahom 20 hodin prace na osobu pri predpokladanej
celkovej cene prace 30 eur za hodinu. Celkové predbezné ndklady na expertny panel tak predstavuju
2 400 eur.
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Kanceldria Rady pre medidlne sluzby

Informativny material Kanceldrie Rady na zasadnutie Rady pre medialne sluzby dria 7. 10. 2026

Predmet: Informdcia o pripravovanej iniciative TyZzden medidlnej a informaénej gramotnosti
2026
Datum: 30.9. 2026
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NAVRH UZNESENIA: Rada berie na vedomie informativny materidl o priprave iniciativy TyZden
medidlnej a informacnej gramotnosti 2026.

Tyzden medialnej a informacnej gramotnosti (Global Media and Information Literacy Week) je globalna
iniciativa UNESCO zamerana na zvySovanie povedomia o vyzname medidlnej a informacnej
gramotnosti a na prepajanie aktérov, ktori sa podielaju na jej rozvoji. Rada pre medidlne sluzby (RpMS)
sa doiniciativy zapdja uz po piaty raz. Slovenské aktivity koordinované Radou sa v roku 2026 uskutocnia
od 20. do 27. oktébra.

Témou rocnika 2026 je , We All Play a Part — Media and Information Literacy for the People”, ktoru
RpMS na Slovensku komunikuje ako ,Aj ty méZes prispiet — medidlna a informacnd gramotnost pre
vSetkych”. Téma zdbraznuje, Ze rozvoj medidlnej a informacnej gramotnosti je spolocnou ulohou

......

odbornici, média aj jednotlivci.

V ramci priprav TyZdna sa uskutocnilo pracovné stretnutie so Slovenskou komisiou pre UNESCO.
Kancelaria Rady pre medialne sluzby zaroven pripravila Ziadost o udelenie zastity Slovenskej komisie
pre UNESCO nad otvaracou konferenciou Globdlneho tyzdna medidlnej a informacnej gramotnosti,
ktord sa uskutoéni 20. oktébra 2026 v Statnej vedeckej kniZnici v Banskej Bystrici. Udelenie zastity bolo
zo strany Kancelarie Slovenskej komisie pre UNESCO predbezne prisltibené.

A. AKTIVITY TYZDNA MEDIALNEJ A INFORMACNEJ GRAMOTNOSTI

e 20. oktdbra 2026 — Banska Bystrica: otvaracia konferencia v Statnej vedeckej kniznici; nad
konferenciou RpMS Ziada o zastitu Slovenskej komisie pre UNESCO;

e 27.oktdbra 2026 — PreSov: konferencia v Krajskej kniznici P. O. Hviezdoslava;

e online balic¢ek vzdelavacich a metodickych materidlov pre skoly, kniznice a dalSie institucie;

e mapovanie podujati ¢lenov platformy Medialna gramotnost+ a dalSich partnerov a ich
spolo¢nad prezentdcia na webovej stranke RpMS;

e spristupnenie metodickych materialov, pracovnych listov, priruciek a dalSich zdrojov ¢lenov
platformy;

o komunikacia témy a aktivit prostrednictvom webu, socidlnych sieti, newslettra a
partnerskych sieti.

B. REGIONALNE KONFERENCIE

Odborna konferencia je stUc€astou aktivit RpMS pri prileZitosti Tyzdfia mediadlnej a informacnej
gramotnosti uz Stvrty rok. Po predchdadzajucich roénikoch v PreSove Rada v roku 2026 rozsiruje format
aj do Banskej Bystrice. Konferencia v Banskej Bystrici 20. oktdbra bude zaroven otvaracim podujatim
slovenskych aktivit Tyzdfia medidlnej a informacnej gramotnosti 2026.

Obe konferencie su uréené najma ucitelom a ucitelkdm, pracovnikom a pracovnickam kniznic
a Skolskym digitalnym koordinatorom a koordinatorkam. Kapacita kazdej konferencie je priblizne 60
Gcastnikov. Spolu s lektormi, hostami, partnermi a organizacnym timom sa predpoklada priblizne 75
az 80 osbb na kazdom podujati. Program bude kombinovat odborné prednasky s praktickymi
60-minutovymi workshopmi v mensich skupinach priblizne po 15 az 18 ucastnikov.
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Program oboch konferencii bude postaveny na kombinacii odbornych vstupov a praktickych
workshopov. V Gvodnej ¢asti sa RpMS bude venovat téme ochrany maloletych v medidlnom a online
prostredi, po ktorej bude nasledovat dalSia odborna prednaska reflektujica aktualne vyzvy v oblasti
medialnej gramotnosti. SG¢astou odbornych vstupov bude aj priestor na otazky a diskusiu s Gc¢astnikmi.
Taziskom programu budi dva bloky praktickych 60-minGtovych workshopov, dopoludiiajsi
a popoludnajsi. Workshopy sa uskutocnia paralelne v mensich skupinach priblizne po 15 az 18
Ucastnikov, aby umoznili aktivne zapojenie, diskusiu a praktické vyskusanie jednotlivych metdd
a aktivit. Obsahovo sa budd venovat témam kritického myslenia a prace s informaciami, umelej
inteligencie a jej vyuzivania mladymi fudmi, finanénej gramotnosti, digitalnych zruénosti, rovesnickeho
vzdeldvania, vztahu deti k jedlu a vlastnému telu ¢i dalsim aktudlnym témam, s ktorymi sa ucitelia
a knihovnici stretdvaju vo svojej praxi. Workshopy zabezpecia odbornici a odbornic¢ky z Univerzity
Mateja Bela v Banskej Bystrici, OZ Lietajuca ryba, IP¢ko, DigiQ/DigiPEERS, Narodnej banky Slovenska,
Demagog.sk, Tlakového hrnca, Kockacov a Chut Zit.

Sucastou konferencii bude aj prezentacia a distriblcia metodickych a vzdeldvacich materialov Rady,
¢lenov platformy Medidlna gramotnost+ a dalSich zapojenych organizacii. Cielom je, aby si Gc¢astnici
z podujatia odniesli nielen nové poznatky, ale aj konkrétne nastroje a materialy vyuzitelné v ich dalsej
praci.

C. ZAPOJENIE PLATFORMY MEDIALNA GRAMOTNOST+

Clenovia platformy boli vyzvani, aby RpMS poskytli informéacie o podujatiach, ktoré pripravuju pocas
iniciativy. Rada chce aj v roku 2026 vytvorit spolo¢ny prehlad aktivit a zviditelnit podujatia realizované
réznymi organizaciami a institdciami napriec¢ Slovenskom.

Clenovia platformy zaroveri mézu poskytnut vlastné metodické materialy, pracovné listy, prirucky,
vzdeldvacie pomécky, letdky a dalSie zdroje. Materialy budu podla moznosti spristupnené ucastnikom
konferencii a vybrané elektronické materialy budu zaradené aj do online ponuky pre Skoly a kniznice.

D. KOMUNIKACIA

Komunikacia bude zamerand na zvy$enie povedomia o vyzname medidlnej a informacnej gramotnosti
a na zviditelnenie aktivit, ktoré sa v tejto oblasti realizuju na Slovensku. Zaroven bude podporovat
spolo¢nu prezentaciu aktivit RpMS, platformy Medidlna gramotnost+ a zapojenych partnerov pocas
celej iniciativy. Na komunikaciu aktivit v ramci TyZdna medidlnej a informacnej gramotnosti budu
vyuzité najma:

e webova stranka Rady pre medidlne sluzby;

socialne siete RpMS a platformy Medialna gramotnost+;

newsletter Medialna gramotnost+;

tlacové spravy;

siet ¢lenov platformy Medidlna gramotnost+;

e databdza ucastnikov predchadzajucich ro¢nikov;

o siet skolskych digitélnych koordinatorov a dalsie odborné a partnerské siete;
e komunikacné kandly spoluorganizatorov a partnerov.

()
® 9, RADA_PRE

‘e..n’ MEDIALNE SLUZBY


https://Demagog.sk

L4

E. PREDBEZNE FINANCNE NAKLADY

Rozpocet je v Case pripravy materialu pracovny a vychadza z aktudlne pripravovaného programu oboch
konferencii. Pri kazdom podujati sa pocita s priblizne 75 az 80 osobami vratane ucastnikov, lektorov,
hosti a organizacného timu. Konecna vyska niektorych nakladov bude zndma po finalizacii programu,
dopravy a ubytovania lektorov a po doruceni aktualnych cenovych kalkulacii.

Program konferencii zabezpecia odbornici a odbornicky z viacerych partnerskych organizacii. Lektorné
za jeden zrealizovany 60-mindtovy workshop je stanovené vo vyske 150 eur, pricom viaceré workshopy
sa uskutocnia v dvoch blokoch pre dve skupiny ucastnikov. Pri odbornych prednaskach sa vyska
honoraru stanovuje podla rozsahu a podmienok spolupréce. Cast partnerov sa do programu zapaja
bez ndroku na honordr, v rdmci partnerskej spoluprace alebo dobrovolnickych programov.
Predpokladané celkové naklady na honorare lektorov a prednasajucich predstavuju priblizne 1 550 eur.

Pri pozvanych lektoroch sa zdroven pocita s Uhradou cestovnych nakladov podla dohodnutych
podmienok. Vzhladom na vzdialenost a ¢asovy harmonogram podujati sa aktudlne predpoklada
zabezpecenie ubytovania pre pat externych lektorov. Suéastou nakladov bude aj ubytovanie
zamestnancov RpMS, ktorych pritomnost v mieste konania den pred konferenciou je potrebna
na organizaénu a technickd pripravu podujatia. Presna vyska cestovnych nakladov a ndkladov
na ubytovanie bude znama po finalizacii dopravy a ubytovania.

Catering bude na oboch konferencidch zabezpeceny v troch castiach: dopoludnajsi coffee break,
obedové obcerstvenie a popoludniajsi coffee break. DopoludriajSie obcerstvenie bude pozostavat
z kombinacie slaného a sladkého peciva a ovocia, obedové obcerstvenie z chlebickov, tortil a mensieho
vyberu sladkého obcerstvenia a popoludnajsi coffee break zo sladkého obcerstvenia a ovocia. Pocas
celého podujatia budu pre Ucastnikov zabezpecené aj teplé a studené napoje, najma kava, ¢aj a voda.
Predbezny odhad nakladov vo vyske priblizne 2 000 eur za obe konferencie vychadza z nakladov
na obcerstvenie pocas minuloro¢ného podujatia a z predpokladaného poctu Ucastnikov. Kanceldria
v sUcasnosti ¢aka na aktualnu cenovu kalkulaciu, na zaklade ktorej bude tato polozka spresnena.

Naklady na tlac a vyrobu materialov zahffiaju najma edukacné plagaty, nalepky, informacné letaky, tlac¢
a laminovanie vzdeldvacich materidlov k autorskému workshopu Rady pre medidlne sluzby Matilda:
literarna postava v digitdlnom svete. Materidly budu vyuZité priamo pocas konferencii a ¢ast z nich
bude ucastnikom k dispozicii na dalSie vyuZitie pri praci v Skolach a knizniciach (Matilda).
Pri sprievodnych a organizacnych nakladoch sa podita uz len s mensou rezervou na drobné nakupy
a spotrebny materidl potrebny na realizaciu konferencii. Vacésinu kanceldrskych a organiza¢nych
potrieb zabezpeci RpMS z vlastnych zdrojov.

Polozka " Predbezna suma

Prendjom priestorov 739 €
Catering pre obe konferencie cca 2000 €
Tla¢ metodickych, informacnych a cca 800 €
konferenénych materidlov
Honorare lektorov a prednasajucich ccal550€
Cestovné a ubytovanie lektorov a zamestnancov | cca 1 000 -1 800 €
RpMS
PredbeZny rozpoctovy rdmec cca 6900 €
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F. ZAVER

Tyzden medidlnej a informacnej gramotnosti 2026 nadvadzuje na Styri predchadzajice rocniky
zapojenia Slovenska a zaroven rozsiruje doterajsi format o dve regionalne konferencie v Banskej
Bystrici a PreSove.

Cielom aktivit je podporit praktické vyuzivanie medialnej a informacénej gramotnosti vo vzdelavani,
posilnit spolupracu medzi aktérmi pdsobiacimi v tejto oblasti a zviditelnit kvalitné iniciativy
a vzdeldvacie zdroje vznikajuce na Slovensku. Prostrednictvom zapojenia ¢lenov platformy Medidlna
gramotnost+ a dalich partnerov chce RpMS zaroven podporit zdielanie skisenosti, materialov
a dobrej praxe a ich dalsie vyuzitie v Skolach, knizniciach a dalSich vzdeldvacich prostrediach.
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