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Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady dna 22. 2. 2023

Sprava o kontrole dodrZiavania povinnosti podl’a zakona ¢&. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie ¢.: PGO-RPMS/2023/00152

Programova sluzba: JOJ; TV DOMA

Vysielatel: MAC TV s.r.o.; MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.

Cislo licencie: TD/15; TD/7

Na zaklade zaverov uvedenych v sprave Kancelaria Rady pripravila nasledujuce uznesenia:

Navrh uznesenia ¢. 1:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada*) ako orgén prislusny podla § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods.
2 pism. e) zdkona ¢. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (d’alej len ,,zdkon ¢. 264/2022 Z. z.%)
postupom podla § 150 zakona €. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00152 smerujici voéi vysielaniu programovej sluzby JOJ vysielatel'a MAC TV
s.r.0. auznala podnet na preverenie podl'a ustanovenia § 150 ods. 13 zakona ¢. 264/2022 Z. z. za
neopodstatneny.

Uloha:
Kanceléaria Rady oznami podévatel'ovi podnetu na preverenie vysledok preverenia podnetu.
T:6.3.2023 Z: PgoO

Navrh uznesenia ¢. 2:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada*) ako organ prislusny podla § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods.
2 pism. e) zakona €. 264/2022 Z. z. o mediadlnych sluzbach (d’alej len ,,zakon ¢. 264/2022 Z. z.°)
postupom podla § 150 zakona €. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00152 smerujuci voci vysielaniu programovej sluzby TV DOMA vysielatela
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.0. a uznala podnet na preverenie podl'a ustanovenia § 150 ods. 13
zakona €. 264/2022 Z. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kancelaria Rady oznami podavatel'ovi podnetu na preverenie vysledok preverenia podnetu.
T:6.3.2023 Z:PgoO



Kancelaria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady pre medialne sluzby

Podnet na preverenie €.

Podavatel”
Predmet podnetu:
Den a cas vysielania:

Oznacenie podla JSO:

Programové sluzba:
Vysielatel’:

Cislo licencie:
Programova sluzba:

Vysielatel”:

Cislo licencie:

Datum: 15. 2. 2023

dna 22. 2. 2023

PGO-RPMS/2023/00152 zaevidovany diia 13. 01. 2023
fyzicka osoba

reklamny oznam Orange

18. 12. 2022 o cca 08:35:27 h, 09:19:54 h

JOJ
MAC TV s.r.o.
TD/15

TV DOMA
MARKI{ZA — SLOVAKIA, spol. s r.0.
TD/7



OBSAH PODNETU:

., Poruseny Jazykovy zdkon , nespisovn, usi trhajuci vyraz jakziv.
https://slovensko.rtvs.sk/rubriky/311597/jakziv

Reklama ide opakovane niekolko krdt denne. Reklama by mala byt stiahnuta z vysielania.
Dakujem. **

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:

Zakon €. 264/2022 Z.. 7. 0o medialnych sluzbach (ic¢inny od 1. 8. 2022) (d’alej aj ,,ZMS*):
§20

4) Vysielatel je povinny

a) zabezpecit pri vysielani programov a inych zloZiek programovej sluzby pouzivanie statneho

Jjazyka, jazykov narodnostnych mensin a inych jazykov v sulade s osobitnymi predpismi, 16)

§71

Medidlna komercna komunikdcia
1) Medidlna komercna komunikacia je zvukova, obrazova alebo audiovizudlna informacia,
ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobri povest osoby vykonavajucej
hospoddrsku cinnost a
a) je poskytovana ako sucast programu alebo videa vytvoreného uzivatelom alebo sprevadza
program alebo video vytvorené uzivatelom za odplatu alebo za podobnu protihodnotu alebo na
ucely vlastnej propagacie alebo
b) je reklamnou programovou sluzbou.
(2)  Medidlna komercna komunikdcia zahrna najmd

a) reklamny oznam,

b) telendkup,

C) sponzorovanie,

d) umiestiiovanie produktov,

e) reklamnu programovu sluzbu a
f) reklamnu reldciu.

§81
Reklamny oznam a telendakup
1) Reklamny oznam je akékolvek verejné oznamenie vysielané za odplatu alebo inu podobnu
protihodnotu vratane vlastnej propagacie, ktorého zamerom je podporit’ predaj, nakup alebo
najom tovaru alebo sluzieb vrdtane nehnutelnosti, prav a zavdizkov alebo dosiahnut iny ucinok
sledovany objednavatelom reklamného oznamu alebo vysielatelom.

Zakon €. 270/1995 Z. z. o Statnom jazyku:

§2

Stdatny jazyk a jeho ochrana
(2) Kodifikovanu podobu statneho jazyka na podnet odbornych slovakistickych vyskumnych

pracovisk a odbornikov v oblasti Statneho jazyka schvaluje a zverejnuje Ministerstvo kultury
Slovenskej republiky (dalej len "ministerstvo kultury"”) na svojej internetovej stranke.
(3) Akykolvek zasah do kodifikovanej podoby statneho jazyka v rozpore s jeho zdkonitostami
Jje nepripustny.

§5

PouZivanie Statneho jazyka v niektorych oblastiach verejného styku

(1) Vysielanie rozhlasovej programovej sluzby 9a) a vysielanie televiznej programovej sluzby
9b) sa na uzemi Slovenskej republiky uskutocnuje v statnom jazyku okrem vysielania


https://slovensko.rtvs.sk/rubriky/311597/jakziv

a) inojazycnych televiznych programov9c) alebo inych zlozZiek televiznej programovej sluzby s
titulkami v Statnom jazyku alebo ktorym bezprostredne predchadza alebo po ktorych
bezprostredne nasleduje ich vysielanie v Statnom jazyku,
b) inojazycnych rozhlasovych programov alebo inych zloZiek rozhlasovej programovej sluzby,
ktorym bezprostredne predchadza alebo po ktorych bezprostredne nasleduje ich vysielanie v
Statnom jazyku a rozhlasovych programov alebo inych zloZiek rozhlasovej programovej
sluzby v regionalnom vysielani alebo lokalnom vysielani urcenych pre prislusnikov
narodnostnej mensiny vrdtane podujati v priamom prenose,
c) rozhlasovej programovej sluzby Rozhlasu a televizie Slovenska urcenej na vysielanie
kulturnych a informacnych programov do zahranicia, 10)
d) televiznych a rozhlasovych jazykovych kurzov a relacii s pribuznym zameranim,
e) hudobnych diel s povodnymi textami,
f) rozhlasovych programov Rozhlasu a televizie Slovenska v jazykoch narodnostnych mensin a
etnickych skupin,11)
g) audiovizualnych diel alebo zvukovych zaznamov umeleckych vykonov Sirenych vysielanim v
povodnej jazykovej viprave spliiajiicej poziadavku zdkladnej zrozumitelnosti z hladiska
Statneho jazyka,lla)
h) audiovizudlnych diel, ktorych dabing v jazyku spliajiicom pozZiadaviku zdkladnej
zrozumitelnosti z hl'adiska Statneho jazyka bol vyrobeny pred 1. januarom 2008 a ktoré boli
odvysielané na uzemi Slovenskej republiky pred 1. janudrom 2008,
i) pévodnych jazykovych prejavov jednotlivich oséb v jazyku spliiajiicom poziadaviku
zakladnej zrozumitelnosti z hladiska Statneho jazyka zaradenych do spravodajskych,
publicistickych a zabavnych televiznych reldacii alebo rozhlasovych relacii,
Jj) podujatia v priamom prenose so simultannym timocenim do Stdtneho jazyka v ramci
inojazycnej relacie.
§11

Spolocné a prechodné ustanovenia
Statnym jazykom sa na ucely § 3 az 8 rozumie slovensky jazyk v kodifikovanej podobe podla §
2 ods. 2; tym sa nevylucuje pouZivanie inojazycnych novych odbornych pojmov, terminov
alebo pomenovani novych skutocnosti, na ktoré sa este neustalil a nekodifikoval v Statnom
Jjazyku vhodny rovnocenny vyraz, ako aj pouzivanie nespisovnych jazykovych prostriedkov, ak
ide o0 ich funkcné vyuZitie, najmd v umeleckej tvorbe a v publicistike.

(https://www.zakonypreludi.sk/zz/1995-270#p5)

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medislne sluzby:
Podavatel’ podnetu namietal voci odvysielaniu reklamy na vyraz ,,jakziv v reklamnom ozname
Orange dna 18. 12. 2022, cit.: ,, Poruseny Jazykovy zdkon , nespisovn, usi trhajuci vyraz jakziv.

Podavatel’ neuviedol ndzov programove;j sluzby, na ktorej bola reklama vysielana. Uviedol den
vysielania, a to 18. 12. 2022 a priblizny ¢as cca 08:50 h. Uvedeny reklamny oznam spolo¢nosti
Orange, voc¢i ktorému namietal podavatel, sme sa pokuSali ndjst vramci nahravok
v zaznamovom zariadeni RpMS. Uvedeny spot sme zaznamenali diia 18. 12. 2022 na
programovej sluzbe JOJ a na programovej sluzbe TV DOMA.. Casové rozpitie monitorovaného
zaznamu je v uvedeny den na programovej sluzbe JOJ a TV DOMA zhodne od 08:00:00 h do
09:29:59 h.

O reklamnom spote: ,, To je vianocna kampan, ktoru tento rok nasadzuje Orange. 25. Vianoce
s Orangeom prinaSaju ldkavé darceky pre celé rodiny. O kreativu kampane sa postarala
agentura Elite/Monday Lovers...


https://www.zakonypreludi.sk/zz/1995-270#p5

... V'ramci komunikacie bola ponechana uloha rozpravaca, ktoru Orange spolocne s dvornou
agenturou Elite/Monday Lovers posunuli do netypickej rozpravkovo-magickej roviny v podobe
versov a skvelo sa jej aj nadalej drzi Stevo Martinovic...

... Z roka na rok sme stdle viac vo svojich izbdach, so svojim tabletom alebo mobilom. Coraz
menej sa bavime s nasimi najblizsimi. Tohtoroc¢na vianocna ponuka Orangeu — projektor a
herna konzola je skvelou odpovedou na tento problém. Tato ponuka je zdroven uzZasnou
prilezitostou ludi motivovat, aby sa vratili spolu do obyvaciek, zabavali sa a travili ¢as spolu.
Cela kampan je postavend na velkom navrate spolocnej zabavy tam, kam patrila odjakziva. Do
obyvacky,” doplnil Filip Olsovsky, Copywriter, Elite/Monday Lovers.
(https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/96051478-zabava-sa-vracia-do-obyvacky-znie-
vo-vianocnej-kampani-orange)

V predmetnom spote spolo¢nosti Orange vystupuju Styria clenovia rodiny — dospievajuci syn,
maloleta dcéra, matka a otec. Na navsteve u uvedenej rodiny su d’alsi traja 'udia z inej rodiny
— matka, otec a ich maloleta dcéra, kde kazdy z nich travi ¢as s jednym z ¢lenov hostitel'skej
rodiny v roznych miestnostiach bytu. Dospievajlici syn sedi sam v obyvacke na gauci a nudi sa.
V jednej chvili zapoji k televizoru hernt konzolu, ktorej zvuk prilaka vSetkych ostatnych do
obyvacky. Na koniec je zdber na spokojnych hrajacich sa a prisediacich l'udi spolu v obyvacke.
Na zaciatku reklamného spotu je vyrok: ,, Obyvacka bola jakzZiv centrum rodiny...

Vyraz odznel v predmetnej reklame v tomto prehovore: Muzsky voiceover €. 1: ,, Obyvacka
bola jakziv centrum rodiny. Dnes Vsak navstevy delia sa na skupiny. Riesi sa naradie, vztahy aj
macka, vsetko vSak zmeni tato nova hracka. Ved's nou sa kazdy vyhra do sytosti, a tak obyvacka
zase bavi rodinu i hosti.
Muzsky voiceover &. 2: ,, Vrdtte zabavu spdt do obyvacky, s hernou konzolou od jedného eura
V ponuke Love. Orange. “

Pri monitorovani sme sa zamerali na mozné porusenie ustanovenia § 20 ods. 4 pism. a) zakona
¢. 264/2022 Z. z. ZMS, podla ktorého je vysielatel povinny ,,zabezpecit pri vysielani
programov a inych zloZiek programovej sluzby pouzivanie Sstatneho jazyka, jazykov
narodnostnych mensin a inych jazykov v sulade s osobitnymi predpismi. ““ Osobitym predpisom
je zékon €. 270/1995 Z. z. o Statnom jazyku SR, ktory v ustanoveniach § 5 upravuje pouzivanie
Statneho jazyka i vo vysielani.

e jakziv (1X) - podl'a Kratkeho slovnika slovenského jazyka 4 z r. 2003 (d’alej len KSSJ
4) ide 0 hovorovu prislovku (so zaporom) nikdy (v min.);
- podl'a Slovnika sti¢asného slovenského jazyka A — G, H-L, M - N z r. 2006, 2011, 2015
ide 0 hovorovu prislovku (v zapornej vypovedi) popiera jestvovanie nieCoho v Case, ani raz
Vv zivote, nikdy;
- podl'a Pravidiel slovenského pravopisu z r. 2013 je prislovka jakziv uvedena, podl'a tejto
kodifika¢nej prirucky je spisovna.

e odjakziva - podl'a KSSJ 4 ide 0 prislovku vzdy v min., odnepamaiti, oddavna;
- podl'a Pravidiel slovenského pravopisu z r. 2013 je prislovka odjakziva uvedena, podla tejto
kodifikac¢nej prirucky je spisovna.

U prisloviek jakziv aodjakziva dochadza k chybnej zamene. Podavatel' uviedol link:
https://slovensko.rtvs.sk/rubriky/311597/jakziv. Ide o prispevok, kde sa kuvedenym
prislovkam vyjadruje slovenska jazykovedkyna Sibyla Mislovi¢ova, uvedeny na stranke rtvs
V Casti rubriky, zo dna 14.12.2022:


https://slovensko.rtvs.sk/rubriky/311597/jakziv

,, Chapem, Ze to trapi aj niektorych posluchacov a priznam sa, Ze aj mne to troska lezie na nervy,
lebo je nespravne slovo vo vete. Obyvacka bola jakZiv centrom domdcnosti. Jakziv znamenda
nikdy, pouzili nieco nesprdavne. Mali povedat, Ze obyvacka bola odjakziva centrom domdcnosti.
Su to podobné slova, ale maju uplne odlisny vyznam. JakzZiv som ta nestretla, jakziv sme sa
nevideli, to znamenda, v zapornej vypovedi popierame jestvovanie niecoho, nikdy. “
Redaktorka: ,, Toto naozaj ide v reklame? *

Sibyla Mislovicova: ,, Toto bezi v reklame kazdy den niekolkokrat. A je to pomerne vyznamny
operator. Sa cudujem, lebo pri priprave reklamy by malo byt viacero ludi, a nikomu to nezislo
na um, tak spravne malo byt obyvacka bola odjakzZiva centrom domadcnosti, ale jakziv sme sa
nestretli s takouto chybou, hehe.

Ohladne prisloviek ,jakziv* a ,,odjakZiva“ sa zmienuje aj Kultiira slova - Casopis pre jazykovi
kultaru a terminolégiu, Organ Jazykovedného tstavu Ludovita Stara SAV, zroku 1970.
Napriek historicky starSiemu prispevku, redaktorka M. O. Malikova presne vystihla Casté
zamienanie tychto dvoch prisloviek:

., Podnetom k nasej uvahe o vyzname prisloviek jakziv a odjakziva bola veta, ktoru sme citali v
denniku Prdca: Svet bol jakziv plny symbolov. Na prvy pohlad je zrejmé, Ze v uvedenej vete ide
o chybnu zamenu prisloviek — prislovka jakziv sa nespravne pouzila namiesto prislovky
odjakziva.

Venujme teda trocha pozornosti vyznamu tychto dvoch prisloviek. Obidve prislovky maju
zhodné zakladné morfémy jak/ak a Ziv a v prislovke jakZiv tvoria tieto morfémy celé slovo. Aj
pri tvoreni prisloviek je nieco podobné ako pri slovesdach, kde sa predponami obmiena, ba
dakedy uplne meni zdakladny vyznam (porov. napr. prislovky davno — oddavna, daleko —
zdaleka a pod.). Vyznamy takychto dvojic byvaju rozdielne a niekedy, ako je to aj pri nasej
dvojici jakzZiv — odjakzZiva, su priam protichodné.

Pozrieme sa najprv na vyznamy prislovky jakZiv/akziv. Slovnik slovenského jazyka hovori o
prislovke jakzZiv, Ze sa pouziva v zaporovych vetdach, a vyklada ju synonymami akziv, nikdy a
frazou cely zZivot nie (I diel, str. 630). Podobne prislovku akziv vyklada tento slovnik prislovkou
jakziv, ktora ako vidime, je len hlaskoslovnou obmenou prvej (1. diel, str. 23). Uvedené prislovky
sa objasnuju tymito prikladmi: JakzZiv som nevidel taku bestiu! (Vansova), AkZiv som nebol
opity (Razus). Morfologia slovenského jazyka prislovku jakziv/akzZiv neuvadza.

Casovda prislovka jakziv/akziv je synonymnd so zamennou prislovkou nikdy, no len v jedinom
vyzname, ako to ukdzeme dalej. Slovnik slovenského jazyka hodnoti slovo nikdy ako zamennu
prislovku a uvadza tieto vyznamy: 1. v nijakej dobe, v nijakom case, 2. zosilnuje zapor: nikdy
viac, uz nikdy (II. diel, str. 180). Morfoldgia slovenského jazyka poklada slovo nikdy za zameno
a hovori, Ze znaci ,,v Ziadnom case, ani vtedy, ani vtedy, ani raz". Z prikladov, ktoré slovnik i
morfologia uvadzaju, vSak jasne vysvita, Ze zamenna prislovka nikdy ma dva vyznamové
odtienky (odhliadnuc od vyznamu zosiliujuceho zapor, ktory zaznacuje Slovnik slovenského
Jjazyka). Podla nich sme aj priklady zadelili do dvoch skupin:

1. Jurko takého spevu nikdy nepocul. (Hecko), Nikdy sa nevideli. (Kukucin), On sa pri tom nikdy
nesmial. (Tajovsky)

2. Teraz strielat, alebo nikdy! (Laskomersky), Jaj, nanicko maj, nikdy vas uz neuvidim! (Jégé),
Na starého Dindy, ¢o nebude nikdy, (usl.)

V prvej skupine prikladov ide o vyznam ,,v nijakom case v minulosti". Prislovka nikdy stoji pri
zaporovych slovesach a vyjadruje, Ze dej oznacovany slovesami sa neuskutocnil v nijakom case
v minulosti. V druhej skupine prikladov ide o vyznam ,,v nijakom case v buducnosti". Prislovka
nikdy tu vyjadruje, Ze dej oznaceny slovesom sa neuskutocni v nijakom case v budiicnosti, resp.



Ze by sa nemal uskutocnit’ (prvy prikl. v 2. skupine). Prislovku jakziv/akziv mozno nahradit
synonymnou prislovkou nikdy len v prvom pripade, ak ide o vyznam ,,v Ziadnom case v
minulosti”. Len z tohto hladiska mozno chapat synonymitu prisloviek jakziv a nikdy, ako sa s
nou stretame pri vyklade tychto dvoch prisloviek.

O pouzivani prislovky jakzZiv/akziv treba povedat tolko, Ze ju mozno pouzit len vo vetdach so
zaporovymi slovesami vo vyzname ,, nikdy v minulosti".

A teraz o prislovke odjakZiva. Slovnik slovenského jazyka ju objasiuje synonymnymi slovami
,,oddavna, od nepamditi, od prvopociatku, vzdy (v minulosti)” (Il. diel, str. 486). Morfologia
slovenského jazyka hodnoti prislovku odjakzZiva ako casovu okolnostnu. Zaraduje ju medzi
prislovky oznacujice cas vo vyzname hranice, od ktorej sa dej kond. Kontexty, v ktorych sa tato
prislovka pouziva, svedcia o jej jednoznacnom vyzname v kazdom case v minulosti, vzdy v
minulosti: Opraty v rukdch inu odjakziva clovek. (Hecko), Takto stoji odjakziva v Srni dolny
koniec s hornym v stalom boji. (Razusova-Martakova), Vraniakovci boli odjakziva pazravi.
(Tatarka) Vidime, Ze prislovka odjakZiva sa pouziva v kladnych vetach (podobne ako prislovka
vzdy).

Z vykladu vyznamu prisloviek jakziv a odjakZiva je jasné, Ze ich nemozno zamienat. V zdklade
su ich vyznamy zhodné s vyznamami prisloviek nikdy (v minulosti) a vzdy (v minulosti) cize
prave s prislovkami s protichodnymi vyznamami.

Zdoraznujeme okolnost, zZe prislovku jakZiv mozno pouZzit iba vo vetach so zaporovymi
slovesami prave tak ako prislovku nikdy. Prislovka jakziv nemoézZe nahrddzat prislovku
odjakziva v kladnej vete, ako je to v nasej vychodiskovej vete. Spravne bude veta zniet Svet bol
odjakziva plny symbolov.

I ked’ maju prislovky jakZiv a odjakZiva zdkladné morfémy spolocné, z vyznamového rozboru
vidiet, ze ich vyznamy su protichodné, opacné. V porovnani s prislovkami nikdy a vzdy maju
nadych expresivnosti, ktory ich vSak nevyclenuje z rodiny spisovnych slov. Prdave naopak,
prislovky jakZiv a odjakziva dodavaju prehovoru istu farebnost, robia rec Zivsou. Aj z hladiska
sémantického badat pri nich urcité odtienky v porovnani s ich rovnoznacnymi parmi nikdy a
vzdy. Prvok zdoraziiovania momentu ,,v nijakom case" a ,,v kazdom case" je v nich akoby
znasobeny prvkami ,,v nijakom case za (mdjho) Zivota, v nijakom case, c¢o svet svetom stoji" a

/X

,,odkedy zZijem, odkedy svet svetom stoji
(https://www.juls.savba.sk/ediela/ks/1970/4/ks1970-4.1q.pdf)

Reklamny spot s odkazom na nakup produktov spolo¢nosti Orange spolu s vizualne navodenou
viano¢nou atmosférou, zvukmi rolnic¢iek v pozadi ma podl'a nasho nazoru vytvorit' hrejiva
viano¢nu atmosféru. Zvukova aj obrazova zlozka reklamného spotu tvoria kompatibilny,
navzajom sa dopliiujuci celok s cielom citovo zapdsobit’ na divaka, a priviest ho k nakupu
produktov spolo¢nosti Orange.

Domnievame sa, Ze v uvedenom reklamnom spote doSlo k nesprdvnemu pouzitiu slova
,»jakziv®, ktoré ma vyznam nikdy. Z toho vyplyva, ze takto vyslovena veta nedava zmysel. Bolo
pouzité slovo s opanym vyznamom, antonymum, (jakziv namiesto odjakZziva). Z hl'adiska
spravneho vyznamu vety sa domnievame, Ze spravny vyraz v reklamnom ozname Orange mal
byt ,,odjakziva‘.

Vzhl'adom na to, Ze aj ked’ sme pocas vysielania na programovej sluzbe JOJ a taktiez na
programovej sluzbe TV DOMA zaznamenali jedenkrat nespravne pouzity vyraz ,,jakziv®, vyraz
nie je nespisovny, ako sa domnieval podavatel, ked'ze je uvedeny v kodifikacnej prirucke
Pravidlach slovenského pravopisu zr. 2013. V tomto pripade je otdzka spisovnosti
irelevantna, ide tu o nespravne vyznamovo pouzité slovo. Sme v8ak toho nazoru, ze z kontextu


https://www.juls.savba.sk/ediela/ks/1970/4/ks1970-4.lq.pdf

celej vety, v ramci ktorej tento vyraz odznel, bol zrejmy jej vyznam a divaci teda vedeli, ¢o
chcel zadavatel' reklamy povedat. Domnievame sa, Ze odvysielanie reklamného spotu je
v stulade s osobitnym predpisom § 5 zakona ¢. 270/1995 Z. z. o $tatnom jazyku SR a
konstatujeme, ze nedoSlo k poruseniu § 20 ods. 4 pism. a) zadkona ¢&. 264/2022 Z. z.

0 medialnych sluzbach.

ZAVER:

Na zaklade vysSie uvedenych skutocnosti sme toho nazoru, ze odvysielanim reklamného
oznamu Orange na programovej sluzbe JOJ dna 18. 12. 2022 o cca 08:35:27 h vysielatel'om
MAC TV s. r. 0. a na programovej sluzbe TV DOMA dna 18. 12. 2022 o cca 09:19:54 h
vysielatePom MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s . 0. nedoslo k poruseniu ustanovenia § 20 ods.
4 pism. a) zakona ¢. 264/2022 Z. z. 0 medialnych sluzbach.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit’ ako neopodstatneny.



K bodu ¢. 26

Prepis monitorovaného vysielania k Sprave o kontrole dodrZiavania povinnosti podla
zakona €. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/00152)

Monitorované vysielanie: reklamny oznam Orange

Dei vysielania: 18. 12. 2022
Cas vysielania: cca 08:00 h
Programova sluzba: JOJ

¢asovy kod cca:
08:00:00 zaciatok zaznamu, prebichajiaci program Kung Fu Panda 3 @

08:04:32 zvukovo-obrazovy predel JOJ

08:04:38 uputavka na program V siedmom nebi @/ zvukovo-obrazovy predel JOJ

08:05:05 reklamny blok (trvanie cca 5 minut 5 sekund) Slovenska sporiteliia, Colour Catcher,
BILLA, SPIN MASTER, benulekaren.sk, coop JEDNOTA, superpoistenie.sk, alza.sk, Kaufland,
Nivea, O2, LIDL, DECATHLON

08:10:10 zvukovo-obrazovy predel JOJ / upttavka na programy Fis svetovy pohadr - Obrovsky
slalom muzi na JOJ Sport, Tri oriesky pre Popolusku @, Inkognito @, Jjojplay, Nové byvanie

08:12:11 zvukovo-obrazovy predel Doba ladova: Mamutie vianoce

08:12:19 pokracovanie programu Kung Fu Panda 3 @

08:32:57 zvukovo-obrazovy predel JOJ

08:33:03 uputavka na program Tri oriesky pre Popolusku @/ zvu kovo-obrazovy predel
08:33:27 reklamny blok Slovenskd sporitelna, Schwartzkopf, nay.sk, TESCO, SPIN MASTER,
nay.sk, Tchibo

08:35:27 Reklamny oznam Orange:

Muzsky voiceover &. 1: ,, Obyvacka bola jakziv centrum rodiny. Dnes vsak ndvstevy delia sa
na skupiny. Riesi sa naradie, vztahy aj macka, vsetko vsak zmeni tato nova hracka. Ved's fiou
sa kazdy vyhra do sytosti, a tak obyvacka zase bavi rodinu i hosti. *

Muzsky voiceover €. 2: ,, Vratte zabavu spdt do obyvacky, s hernou konzolou od jedného eura
V ponuke Love. Orange. “

Popis obrazu: Hra hudba, dominuji zvuky klavira a rolnic¢iek. Muzsky hlas do toho hovori.
Dospievajuci chlapec sam sedi na gauci v obyvacke, za nim svieti viano¢ny stromc¢ek. Pozera
sa po izbe, hl'ada ostatnych. Obraz na chodbu, kde je viac oblecenia a topanok a oblecenie je
na kope prevesené na malom stol¢eku. Obraz na dvoch muzov s vitackou v inej miestnosti, dve
rozpravajuce sa zeny na terase, dve hrajuce sa dievcata s mackou Vv detskej izbe. Chlapec sa
zamysli, odhodlane vstava, zapoji hernu konzolu k televizoru a chyti do ruky herny ovladac,
vV pozadi kratko podut’ nejaky zvuk, zrejme $portovy zapas. Zeny zapoluju, Ze sa v obyvacke
nieco deje, pozrii sa na seba, deti a muzi sa chodbou pondhl'aji do obyvacky. Obraz, ako



dospely muz s chlapcom drzia herné ovladace a hraji hru, ostatni st pri nich, so zdujmom stoja
za gaucom, deti radostne skacu na gauci. Prestrih na oranzovu podlhovasta krabicu na stojato,
ako sa otvori a je tam herna konzola a herny ovlada¢. Pritom je cenovka,,od I € anapis,, Love
Hernd konzola“, zavere¢né titulky s logom operatora.

(trvanie spotu cca 30 sekind)

08:35:56 koniec reklamného oznamu Orange

08:35:57 reklamny blok alza.sk, Coop JEDNOTA, kidizoom,sk, SPIN MASTER, Bref,
SPORTISIMO, Dr.Max, LIDL, REX

zvukovo-obrazovy predel JOJ, uputavka na programy riskuj!, Posledné vianoce @,
V siedmom nebi @, Krakonosovo tajomstvo @ zvukovo-obrazovy predel Kizelnd
opatrovatel’ka@

08:41:19 pokracovanie programu Kung Fu Panda 3 @

08:55:50 koniec programu Kung Fu Panda 3 @

08:55:51 zvukovo-obrazovy predel JOJ / sponzorské odkazy plustelka.sk, KRKA Slovensko
08:56:15 zadiatok programu Popoluska v Monte Carle @

09:18:57 zvukovo-obrazovy predel JOJ / uptitavka na program Inkognito ®@

09:19:43 reklamny predel (trvanie cca 6 minat 5 sekand) Slovenska sporitelina, Perwoll,
TESCO, alza.sk, KORUNNY cukor, LIDL, SPIN MASTER, MALL.SK, METRO, Telecom,
benulekaren.sk, BILLA, dm, kinder, SPIN MASTER, nay.sk, Kaufland / zvukovo-obrazovy
predel

09:25:48 uputavka na programy Zenskd na vrchole®@ | V siedmom nebi@ , TIPOS Talent
tyzdna, sponzorsky odkaz TIPOS, narodna lotériova spolocnost, a. s. / zvukovo-obrazovy

predel Krakonosovo tajomstvo ®@

09:27:51 pokracovanie programu Popoluska v Monte Carle @
09:29:59 koniec zaznamu

*k*k

Monitorované vysielanie: reklamny oznam Orange

Deii vysielania: 18. 12. 2022
Cas vysielania: cca 08:00 h
Programova sluzba: TV DOMA

¢asovy kod cca:
08:00:00 zaciatok zaznamu, prebichajtci reklamny blok - Telendkupné pasmo TOP SHOP

08:15:15 koniec Telenakupného pasma TOP SHOP / zvukovo-obrazovy predel



08:15:16 zaciatok programu reflex@

08:32:06 koniec programu reflex @ zvukovo-obrazovy predel Doma

08:32:12 reklamny blok (trvanie cca 8 minat 10 sektnd) Slovenska sporiteliia, LIDL, dm,
Magne B6 Forte, DeLonghi, Tauris, Nurofen, Datart, IKEA, Canesten GYN, DOUGLAS,
foodpanda, Olfen forte, VISA, finish, OBI, kik, GS, ASKO, TPD, BILLA, 02, LIDL
08:40:22 zvukovo-obrazovy predel Doma

08:40:31 zaciatok Telenakupného pasma Mediashop

09:00:34 koniec Telenakupného pasma Mediashop / zvukovo-obrazovy predel

09:00:35 zaciatok programu reflex®
09:19:24 koniec programu reflex ®@ | zvukovo-obrazovy predel
09:19:29 zvukovo-obrazovy predel / reklamny blok PSS

09:19:54 Reklamny oznam Orange:

Muzsky voiceover &. 1: ,, Obyvacka bola jakziv centrum rodiny. Dnes vsak ndvstevy delia sa
na skupiny. Riesi sa naradie, vztahy aj macka, vsetko vsak zmeni tdato nova hracka. Ved's fiou
sa kazdy vyhra do sytosti, a tak obyvacka zase bavi rodinu i hosti. *

Muzsky voiceover ¢&. 2: ,, Vratte zabavu spét do obyvacky, s hernou konzolou od jedného eura
V ponuke Love. Orange. “

Popis obrazu: Hra hudba, dominuji zvuky klavira a rolni¢iek. Muzsky hlas do toho hovori.
Dospievajuci chlapec sdm sedi na gauci v obyvacke, za nim svieti viano¢ny stromcéek. Pozera
sa po izbe, hl'ada ostatnych. Obraz na chodbu, kde je viac oblecenia a topanok a oblecenie je
na kope prevesené na malom stol¢eku. Obraz na dvoch muzov s vitatkou v inej miestnosti, dve
rozpravajuce sa zeny na terase, dve hrajice sa diev¢ata s mackou v detskej izbe. Chlapec sa
zamysli, odhodlane vstava, zapoji hernu konzolu k televizoru a chyti do ruky herny ovladac,
Vv pozadi kratko pocut’ nejaky zvuk, zrejme $portovy zapas. Zeny zapoluju, Ze sa v obyvacke
nieco deje, pozril sa na seba, deti a muzi sa chodbou pondhl'aji do obyvacky. Obraz, ako
dospely muz s chlapcom drzia herné ovladace a hraji hru, ostatni s pri nich, so zdujmom stoja
za gaucom, deti radostne skacu na gauci. Prestrih na oranzovl podlhovastu krabicu na stojato,
ako sa otvori a je tam herna konzola a herny ovlada¢. Pritom je cenovka,,od I € anapis,, Love
Hernd konzola“, zaverecné titulky s logom operatora.

(trvanie spotu cca 30 sekund)

09:20:23 koniec reklamného oznamu Orange

09:20:24 reklamny blok (trvanie cca 7 minat 20 sekund) Nurofen, PSS, DATART, Kondela,
Versace, Raffaello, cemio kamzik, NOTINO, foodpanda, Vanish, Coop JEDNOTA, Tchibo, kik,
Telecom, tipos.sk, Nurofen, ASKO, martinus, GIORGIO ARMANI, 02, TAURIS, NIVEA

09:27:43 zvukovo-obrazovy predel Doma

09:27:44 Telenakupné pasmo Mediashop
09:29:59 koniec ziznamu vysielania



