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Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady dna 22. 2. 2023

Sprava o kontrole dodrZiavania povinnosti podl’a zakona ¢&. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie ¢.: PGO-RPMS/2023/00151

Programova sluzba: Jednotka

Vysielatel’: Rozhlas a televizia Slovenska

Cislo licencie: TD/1

Na zaklade zaverov uvedenych v sprave Kancelaria Rady pripravila nasledujuce uznesenie:

Navrh uznesenia:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada*) ako organ prislusny podla § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods.
2 pism. e) zdkona ¢. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (d’alej len ,,zdkon ¢. 264/2022 Z. z.%)
postupom podla § 150 zakona €. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00151 smerujuci voci vysielaniu programovej sluzby Jednotka vysielatel'a Rozhlas
a televizia Slovenska a uznala podnet na preverenie podl'a ustanovenia § 150 ods. 13 zakona ¢. 264/2022
Z. 7. 7za neopodstatneny.

Uloha:
Kanceléaria Rady oznami podévatel'ovi podnetu na preverenie vysledok preverenia podnetu.
T:6.3.2023 Z: PgoO



Kancelaria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady pre medialne sluzby

Podnet na preverenie €.

Podavatel”
Den a cas vysielania:

Oznacenie podla JSO:

Programové sluzba:
Vysielatel”:

Cislo licencie:

Datum: 15.2. 2023

dna 22. 2. 2023

PGO-RPMS/2023/00151 zaevidovany dna 13. 1. 2023
fyzicka osoba

1.12.2022 0 cca19:50 h

Jednotka
Rozhlas a televizia Slovenska
TD/1



OBSAH PODNETU:

,, RTVS neuveritelnym spésobom prekracuje svoje limity na vysielaniem reklamy. Primitivnym
sposobom doplna jasne oznacene reklamne bloky o ,,sponzorske odkazy* — v uvedenom case
ich bolo pred relaciou GBS az 7! Podla privatneho vyjadrenia nemenovaneho manezera TV
Markiza su si toho vedomi konkurenti RTVS ale staznost na Radu nepodaju lebo vraj ,,nechcu
vyvolat vojnu “, kedze aj oni sami casto nieco porusia.

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:
Zakon €. 264/2022 7Z.. z. 0 medialnych sluzbach (d’alej aj ..ZMS*):

§71
Mediilna komercéna komunikacia
(1) Medialna komercna komunikacia je zvukova, obrazova alebo audiovizudlna informacia,
ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobru povest osoby vykonavajucej
hospodarsku cinnost a
a) je poskytovana ako sucast programu alebo videa vytvoreného uzivatelom alebo sprevadza
program alebo video vytvorené uzivatelom za odplatu alebo za podobnu protihodnotu alebo
na ucely vlastnej propagacie alebo
b) je reklamnou programovou sluzbou.

(2) Medidlna komercna komunikacia zahvina najmd
a) reklamny oznam,

b) telendkup,

C) sponzorovanie,

d) umiestnovanie produktov,

e) reklamnu programovu sluzbu a

f) reklamnu relaciu.

§73
OdliSitePnost’ medidlnej komerénej komunikacie
(1) Medidlna komercna komunikdcia musi byt lahko odlisitelna od inych zloziek programovej
sluzby alebo audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie.

(2) Medialna komercna komunikacia vyuZzivajuca podprahové vnimanie cloveka sa zakazuje.

§81
(1) Reklamny oznam je akékolvek verejné oznamenie vysielané za odplatu alebo inu podobnii
protihodnotu vratane vlastnej propagacie, ktorého zamerom je podporit’ predaj, nakup alebo
najom tovaru alebo sluzieb vrdtane nehnutelnosti, prav a zavdizkov alebo dosiahnut iny ucinok
sledovany objednavatelom reklamného oznamu alebo vysielatelom.

(2) Telendkup je priama ponuka vysieland verejnosti s cielom poskytnut tovar alebo sluzby
vratane nehnutelnosti, prav a zavizkov za odplatu. Telendkup moze mat formu

a) telendakupného Sotu,

b) telendakupného pasma v trvani aspon 15 minut bez prerusenia.

(3) Sot je kratke reklamné alebo telendkupné ozndamenie zaradené do reklamného bloku alebo
do telendkupného pasma.



§ 84
Forma a sposob uvadzania reklamného oznamu a telenakupu

(1) Reklamny oznam a telendkup musia byt lahko odlisitelné a oddelené od inych casti
programovej sluzby tak, aby neboli zamenitelné s inymi zlozkami programovej sluzby, vo
vysielani rozhlasovej programovej sluzby sa pouziju na oddelenie spravidla zvukové
prostriedky a vo vysielani televiznej programovej sluzby audiovizudlne, obrazové, zvukové
alebo priestorové prostriedky, okrem telendkupného pasma, kde sa vo vysielani televiznej
programovej sluzby pouziju audiovizualne prostriedky.

(2) Vo vysielani televiznej programovej sluzby sa reklamny oznam a telendkup vysielaju
spravidla v reklamnych blokoch a oddelene od inych casti tejto programovej sluzby. Vysielanie
samostatnych reklamnych Sotov alebo telendakupnych Sotov je mozné najmd vo vysielani
Sportovych podujati, v inych pripadoch len ak ide o podobne Strukturované podujatia alebo ak
nie je mozné vysielanie v reklamnom bloku z objektivnych dévodov na strane vysielatela.

§ 86
Zarad’ovanie reklamného oznamu a telenakupu do vysielania verejnopravneho
vysielatel’a
(1) Reklamny oznam a telendkup sa zaraduju do televizneho vysielania verejnopravneho
vysielatela len medzi jednotlivé programy, ak odsek 2 neustanovuje inak. Prerusovanie
programov reklamnym oznamom alebo telendkupom sa zakazuje.

(2) V programoch zlozenych zo samostatnych casti alebo pri prenose verejnych kultirnych
podujati® s prestavkami alebo prenose Sportovych alebo podobne Struktiirovanych podujati sa
reklamné Soty a telendakupné Soty zaraduju do televizneho vysielania verejnoprdavneho
vysielatela iba medzi jednotlivé casti alebo pocas prestavok.

§ 89
Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov a telenakupu vo vysielani
verejnopravneho vysielatel’a
(1) Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov vo vysielani vSetkych televiznych
programovych sluzieb verejnopravneho vysielatela nesmie spolu za kalendarny den presiahnut
0,5 % suctu casov vysielania vSetkych televiznych programovych sluzieb verejnopravneho
vysielatela v tomto kalenddarnom dni. Tento casovy rozsah sa moze zvysit' az na 2,5 % suctu
Casov vysielania vsetkych televiznych programovych sluzieb verejnopravneho vysielatela
V danom kalendarnom dni o cas vyhradeny telenakupnym sotom.

(2) Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov vo vysielani televiznej programovej sluzby
verejnopravneho vysielatela nesmie v ¢ase od 19.00 h do 22.00 i presiahnut’ osem miniit pocas
jednej celej hodiny.

(3) Obmedzenie podla odseku 1 sa nevztahuje na reklamny oznam v priamom spojeni
S vysielanim Sportového alebo kulturneho podujatia, pri ktorom je reklamny oznam
nevyhnutnou podmienkou pre nadobudnutie prav k televiznemu vysielaniu Sportového alebo
kulturneho podujatia. Reklamny oznam v priamom spojeni s vysielanim Sportového alebo
kulturneho podujatia podla predchadzajucej vety nesmie vo vysielani vsetkych televiznych
programovych sluzieb verejnopravneho vysielatela spolu presiahnut 15 % denného
vysielacieho casu.



(4) Casovy rozsah vysielania reklamného oznamu a telendkupu vo vysielani rozhlasovej
programovej sluzby verejnoprdavneho vysielatela nesmie presiahnut' 3 % jej denného
vysielacieho c¢asu. Celkovy casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov a telendkupu nesmie
vo vysielani vSetkych rozhlasovych programovych sluZieb verejnopravneho vysielatela spolu
presiahnut’ casovy rozsah 20 % suctu casov vysielania vSetkych rozhlasovych programovych
sluzieb verejnopravneho vysielatela v danom kalendarnom dni.

§91
VynimKy z ¢asového rozsahu vysielania reklamnych oznamov a telendkupu
Do casovéeho rozsahu vysielania vyhradeného reklamnému oznamu a telenakupu sa na ucely
$ 89 a 90 nezapocitava cas venovany
a) vlastnej propagacii, ak ide o
1. uputavku, oznamenie vysielatela o vedlajsich produktoch, ktoré su priamo odvodené
Z vlastnych programov, o viastnej programovej sluzbe alebo o vlastnej
audiovizudlnej medialnej sluzbe na poziadanie alebo
2. oznamenie vysielatela o programoch, programovej sluzbe alebo audiovizudlnej
medidlnej sluzbe na poziadanie inych subjektov patriacich K tej istej medidlnej
skupine,
b) sponzorskému odkazu,
¢) umiestiiovaniu produktov a jeho oznaceniu,
d) reklamnej relacii,
e) vyzve na pozorné precitanie poucenia o spravnom pouZziti lieku obsiahnutého v pisomnej
informacii pre pouzivatelov liekov pribalenej k lieku,
f) informacii, ktoru je vysielatel rozhlasovej programovej sluzby povinny vysielat spolu
s reklamnym oznamom podla osobitnych predpisov,?
g) neutralnemu oknu medzi redakcnym obsahom a reklamnym oznamom alebo telendkupom
a medzi jednotlivymi Sotmi.

§ 92
Vymedzenie sponzorovania
(1) Sponzorovanie je plnenie urcené na priame alebo nepriame financovanie programu,
programovej sluzby, audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie, platformy na zdielanie
videi alebo videa vytvoreného uzivatelom s cielom propagovat nazov alebo obchodné meno,
ochrannu znamku, dobru povest, tovary alebo aktivity osoby, ktorad také plnenie poskytla.

(2) Sponzorovanie nie je plnenie podla odseku 1 poskytnuté osobou, ktora je vysielatelom,
poskytovatelom audiovizualnej medialnej sluzby na poZiadanie alebo poskytovatelom
platformy na zdielanie videi a ktora dany program vyrobila alebo dané video vytvorila.

(3) Sponzorovanie nie je ani plnenie 0sob zucastnenych na hromadnom financovani podla

$ 103.
(4) Sponzor je osoba, ktora poskytla plnenie podla odseku 1.

§ 93
Sponzorovanie programu, programovej sluzby a audiovizuilnej medialnej sluzby na
poZiadanie
(1) Vysielatel programovej sluzby a poskytovatel audiovizualnej medidalnej sluzby na
poziadanie su povinni zabezpecit, aby program alebo séria programov, ktoré su ciastocne
alebo ako celok sponzorované, boli zretelne oznacené sponzorskym odkazom na zaciatku



programu, V uvodnych titulkoch programu, pocas programu, po preruSeni programu,
V zaverecnych titulkoch programu alebo na konci programu.

(2) Sponzorskym odkazom je a) uvedenie ndazvu, obchodného mena alebo mena a priezviska
sponzora, ktory plnenie poskytol, alebo b) zobrazenie loga sponzora alebo uvedenie odkazu na
vyrobok alebo sluzbu sponzora.

(3) Vysielatel' a poskytovatel audiovizualnej medidlnej sluzby na poziadanie su povinni
zabezpecit, aby sponzorovany program, sponzorovand programovda sluzba alebo sponzorovanda
audiovizudalna medialna sluzba na pozZiadanie priamo nepodporovali predaj, ndkup ani
prendjom tovarov alebo sluZieb sponzora alebo tretej osoby, ato najmd osobitnymi
propagacnymi zmienkami o uvedenych tovaroch ¢i sluzbach v tychto programoch, programovej
sluzbe alebo v audiovizualnych medialnych sluzbach na poziadanie; to sa nevztahuje na
sponzorsky odkaz v rozhlasovej programovej sluzbe.

(4) Vysielatel' a poskytovatel’ audiovizudlnej medialnej sluzby na poziadanie su povinni
zabezpecit, aby bola verejnost zretelne informovana o sponzorovani programovej sluzby alebo
audiovizudlnej medialnej sluzby na poZiadanie.

§ 98

Vymedzenie inych foriem propagacie
(1) Za inu formu propagdcie sa povazuje
a) politicka propagacia,
b) oznam propagujuci nabozenstvo alebo ateizmus,
¢) charitativna vyzva,
d) kampaii vo verejnom zaujme,
e) informacna kampan,
/) informacia o vlastnom programe,
g) sukromna inzercia.

(4) Charitativna vyzva je oznam alebo subor oznamov uverejneny bezodplatne alebo bez
poskytnutia inej protihodnoty, ktory obsahuje vyzvu alebo Ziadost o pomoc pre fyzicku osobu,
skupinu fyzickych osob, socialne ci charitativne organizacie alebo nadacie zalozené na
podporu takych cielov.

(5) Kampan vo verejnom zdujme je oznam alebo subor oznamov nepolitického subjektu
uverejneny spravidla bezodplatne, zamerany na zvySovanie socialnych zrucnosti, pravneho
vedomia, bezpecnosti na cestach alebo ochrany spotrebitela, zdravia, prirody, Zivotného
prostredia, na Sirenie osvety alebo na prezentdaciu kultury alebo Sportu a pristupu k nim.

(7) Informacna kampan je oznam alebo subor oznamov financovany z verejnych zdrojov alebo
nepolitickym subjektom motivujuci verejnost’ k obcianskej angazovanosti, vyzyvajuci
K uplatneniu prdava alebo informujici o pouZiti verejnych prostriedkov,63) najmd v suvislosti
S Cerpanim prostriedkov Europskej unie, ockovanim, ucastou na volbach alebo referende.

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medialne sluzby:
Podavatel’ podnetu namietal, Ze vo vysielani RTVS pred relaciou GBS boli prekrocené limity
reklamy a ,, primitivnym sposobom vysielatel doplia reklamné bloky o sponzorské odkazy.



Monitorovanim zaznamu vysielania televiznej programovej sluzby Jednotka zo diia 1. 12. 2022
Vv Case od cca 18:55 h do cca 22:05 h bolo zistené, ze v iom boli pouzité rézne formy medidlne;j
komercnej komunikacie, napriklad reklamny oznam vo forme Sotov v reklamnom bloku,
uputavky, vlastnej propagacie, sponzorskych odkazov.

Podl'a § 91 ZMS sa do Casového rozsahu vysielania vyhradeného reklamnému oznamu
a telendkupu nezapocitava Cas venovany vlastnej propagacii ani sponzorskym odkazom.
V ¢asovom useku od cca 19:00 h do cca 22:00 h sme zaznamenali nasledujtce Casy vysielania
reklamnych oznamov:

Casovy tsek Dlzka useku v min. Obsah
19:00:00 - 19:59:59 hodinovy casovy usek
19:51:20 - 19:52:52 1,50 reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku
19:55:27 - 19:58:02 2,35 reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku
20:00:00 - 20:59:59 hodinovy Casovy usek
20:13:45 - 20:14:35 0,50 reklamny oznam - Soty v reklamnom bloku
20:17:44 - 20:19:29 1,45 reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku
20:27:15 - 20:28:05 0,50 reklamny oznam - soty v reklamnom bloku
20:31:20 - 20:33:00 1,40 reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku

Podra § 89 ods. 2 ZMS: ,, Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov vo vysielani televiznej
programovej sluzby verejnopravneho vysielatela nesmie v ¢ase od 19.00h do 22.00 h
presiahnut’ osem minut pocas jednej celej hodiny.,,

Monitorovanim bolo zistené, Ze ¢asovy rozsah vysielania reklamnych oznamov vo vysielani
televiznej programovej sluzby verejnopravneho vysielatela Vv ¢ase od 19:00 h do cca 22:00 h
pocas jednej celej hodiny nepresiahol 8 mintt. V ¢ase od 19:00 do 20:00 h sme zistili ¢asovy
rozsah 4:25 minut, v ¢ase od 20:00 do 21:00 h sme zistili asovy rozsah 5:05 mintt a v ¢ase od
21:00 do 22:00 h sme nezistili vysielanie takych reklamnych oznamov, ktoré sa zaratavaju do
reklamného Casu.

Podla § 84 ods. 1 ZMS: ,,Reklamny oznam a telendkup musia byt lahko odlisitelné a oddelené
od inych casti programovej sluzby tak, aby neboli zamenitelné s inymi zlozZkami programovej
sluzby, vo vysielani rozhlasovej programovej sluzby sa pouZiju na oddelenie spravidla zvukové
prostriedky a vo vysielani televiznej programovej sluzby audiovizudlne, obrazové, zvukové
alebo priestorové prostriedky, okrem telenakupného pasma, kde sa vo vysielani televiznej
programovej sluzby pouziju audiovizudlne prostriedky.

Monitorovanim vysielania bolo zistené, Ze reklamné oznamy boli oddelené a odliSite'né od
inych cCasti programovej sluzby zvukovo-obrazovymi predelmi tak, aby neboli zameniteI'né

S inymi zlozkami programove;j sluzby.

Domnievame sa, Ze v monitorovanom vysielani nedoslo k poruSeniu § 89 ods. 2 a § 84 ZMS.

ZAVER:

Na zéklade analyzy sa domnievame, Ze v monitorovanom vysielani televiznej programove;j
sluzby Jednotka zo dna 1. 12. 2022 v ¢ase od cca 18:55 h do cca 22:05 h nedoSlo k poruseniu
§ 84 a § 89 ZMS.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit’ ako neopodstatneny.



K bodu ¢. 25

Prepis/Popis monitorovaného vysielania k Spriave o kontrole dodrZiavania povinnosti
podl’a zikona ¢. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/00151)

Deii a ¢as vysielania: 1. 12. 2022 od 18:55 h do 22:05 h

Cas cca:
18:54:59 — Program — sat’az Pdt proti piatim.
18:58:28 — Sponzorsky odkaz (Celpo). V pravej dolnej Casti obrazovky sa
na cca 5 sek. objavil textovy oznam ,, Ttto relaciu vam prindsa Celpo®.
18:58:37 — Koniec programu.
18:58:38 — Sponzorsky odkaz (Vlasové hnojivo).

18:58:48 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.
18:58:54 — Reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku (Billa, Lidl), (55 sek.).
18:59:49 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama‘.

18:59:55 — Zaciatok programu Sprdavy RTVS.
19:50:56 — Koniec programu Spravy RTVS.

19:50:56 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama*.

19:51:02 — Reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku (Alo diamonds, Lidl, Slovakia travel,
Fortuna), (1,50 min.).

19:52:52 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

19:52:58 — Zvukovo-obrazovy predel.

19:53:04 — Ina forma propagacie - informacia o vlastnom programe.

19:53:26 — Reklamny oznam - uputavky (Zahady tela, Hokejova liga, MS vo futbale).

19:54:44 — Zvukovo-obrazovy predel.

19:54:47 — Reklamny oznam - vlastna propagacia (Sutaz s RTVS na MS vo futbale).

19:55:15 — Zvukovo-obrazovy predel.

19:55:21 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama*.

19:55:27 — Reklamny oznam - Soty v reklamnom bloku (Kaufland, Lidl, Hyundai, Lidl, Niké),
(2,35 min.).

19:58:02 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

19:58:08 — Sponzorské odkazy (Flector EP gél, Varta batérie, Montblanc
parfum, Datart, Zlaté Cécko protect tabletky, TPD spotrebice, Niké tipovanie).

19:59:18 — Zaciatok programu GBS.
20:12:28 — Koniec programu GBS.

20:12:29 — Sponzorské odkazy (Niké tipovanie, TPD spotrebice, Zlaté
Cécko protect tabletky, Datart, Montblanc parfum, Varta batérie, Flector EP gél).
20:13:39 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.
20:13:45 — Reklamny oznam - Soty Vv reklamnom bloku (Niké, Alo diamonds), (50 sek.).
20:14:35 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.
20:14:41 — Zvukovo-obrazovy predel.
20:14:47 — Reklamny oznam - upttavky (Pecie celé Slovensko, Podarend rodinka, Pod
povrchom, Neskoro vecer, Poly).



20:17:32 — Zvukovo-obrazovy predel.

20:17:38 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

20:17:44 — Reklamny oznam - oty v reklamnom bloku (Kaufland, Slovakia travel, Martinus),
(1,45 min.).

20:19:29 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama‘.

20:19:35 — Sponzorské odkazy (Vertigoheel liek, Pro-malt liek, Lidl plus,
Covirin liek, Vitango liek, Jamieson vitaminy).

20:20:35 — Zaciatok programu Pocasie.
20:26:08 — Koniec programu Pocasie.

20:26:09 — Sponzorské odkazy (Jamieson vitaminy, Vitango liek, Covirin
liek, Lidl plus, Pro-malt liek, Vertigoheel liek).

20:27:09 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

20:27:15 — Reklamny oznam - $oty v reklamnom bloku (Alo diamonds, Lidl), (50 sek.).

20:28:05 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

20:28:11 — Zvukovo-obrazovy predel.

20:28:17 — Reklamny oznam - uputavky (Pecie celé Slovensko, Noc nadeji, Zahady tela, Pecie
celé Slovensko).

20:30:58 — Zvukovo-obrazovy predel.

20:31:01 — Reklamny oznam - vlastna propagacia (kniha Pecie celé Slovensko).

20:31:08 — Zvukovo-obrazovy predel.

20:31:14 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

20:31:20 — Reklamny oznam - Soty v reklamnom bloku (Prva stavebnd sporitelta, Lidl, Tipos
Loto, Prva stavebna sporitel'na, Kaufland), (1,40 min.).

20:33:00 — Zvukovo-obrazovy predel s textom ,,Reklama®.

20:33:06 — Sponzorské odkazy (Datart obchod, Volvo autd).

20:33:26 — Informéacia o multimodalnom pristupe.

20:33:32 — Zaciatok programu - seridl Podarena rodinka (1. Cast).

20:53:32 — Ina forma propagacie - informacia o vlastnom programe. V pravom dolnom rohu
sanacca 15 sek. zobrazil graficky oznam o programe: ,,Pecie celé Slovensko nedel’a
20:30%.

21:13:32 — Ina forma propagacie - informacia o vlastnom programe. V pravom dolnom rohu
sana cca 15 sek. zobrazil graficky oznam o programe: ,,Pecie celé Slovensko nedel’a
20:30%.

21:17:03 — Koniec programu Podarenda rodinka (1. ast’).

21:17:04 — Sponzorské odkazy (Volvo auta, Datart obchod).
21:17:23 — Zvukovo-obrazovy predel.

21:17:28 — Reklamny oznam - uputavka (Noc nadeji).

21:18:25 — Zvukovo-obrazovy predel.

21:18:31 — Sponzorské odkazy (Clavin platinum, Vlasové hnojivo).

21:18:51 — Informéacia o multimodalnom pristupe.

21:18:57 — Zaciatok programu - seridl Podarenda rodinka (2. ast).

21:38:57 — Ina forma propagacie - informacia o vlastnom programe. V pravom dolnom rohu
sana cca 15 sek. zobrazil graficky oznam o programe: ,,Pecie celé Slovensko nedela
20:30%.

21:58:57 — Ina forma propagacie - informacia o vlastnom programe. V pravom dolnom rohu



sana cca 15 sek. zobrazil graficky oznam o programe: ,,Pecie celé Slovensko nedela
20:30.

22:05:00 — Koniec zaznamu.



