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Pracovny material Kancelarie Rady na rokovanie Rady dina 22. 2. 2023

Sprava o kontrole dodrzZiavania povinnosti podPa zakona ¢. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie &.: PGO-RPMS/2023/00138

Programova sluzba: JOJ, TV MARKiZA, TV DOMA

Vysielatel: MAC TV s.r.o0., MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.

Cislo licencie: TD/15, TD/17, TD/7

Na zaklade zaverov uvedenych v sprave Kancelaria Rady pripravila nasledujice uznesenia:

Navrh uznesenia ¢. 1:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada‘) ako organ prislusny podl'a § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods. 2
pism. e) zdkona ¢. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach (d’alej len ,,zakon ¢. 264/2022 Z. z.*) postupom
podla § 150 zakona ¢&. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00138 av Casti tykajticej sa vysielania televiznej programovej sluzby JOJ
vysielatela MAC TV s.r.o. uznala podnet na preverenie podla ustanovenia § 150 ods. 13 zakona ¢.
264/2022 Z. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kancelaria Rady oznami podavatel'ovi podnetu vysledok preverenia Casti podnetu.
T:6.3.2023 Z: PgoO

Navrh uznesenia ¢. 2:

Rada pre medialne sluzby (d’alej len ,,Rada‘) ako organ prislusny podl'a § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods. 2
pism. e) zakona ¢. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach (d’alej len ,,zakon €. 264/2022 Z. z.*) postupom
podla § 150 zakona ¢&. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/00138 a v cCasti tykajucej sa vysielania televiznych programovych sluzieb TV
MARKIZA a TV DOMA vysielateta MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr.0. uznala podnet na
preverenie podl'a ustanovenia § 150 ods. 13 zakona €. 264/2022 Z. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kancelaria Rady oznami podavatel'ovi podnetu vysledok preverenia ¢asti podnetu.
T:6.3.2023 Z:PgoO



Kancelaria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kancelirie Rady na rokovanie Rady pre medialne sluzby

Podnet na preverenie €.

Podavatel’:

Predmet podnetu:

Den a ¢as vysielania:

Oznacenie podla JSO:

Programova sluzba:
Vysielatel”:

Cislo licencie:

Programova sluzba:
Vysielatel”:

Cislo licencie:
Programova sluzba:

Vysielatel”:

Cislo licencie:

Datum: 15. 2. 2023

dna 22. 2. 2023

PGO-RPMS/2023/00138 zaevidovany dna 13. 01. 2023
fyzicka osoba

reklamné oznamy Slovenska sporitelnia (J. Satinsky)

a Martinus (M. Zbirka)

TV MARKIZA 18. 12. 2022 o cca 08:05:07, 08:35:02,
09:03:39, 09:10:45, 08:10:42 a 08:38:32 h

TV DOMA 18. 12. 2022 o0 cca 08:32:12 a 09:25:44 h
JOJ 18. 12. 2022 o cca 08:05:05, 08:33:27 a 09:19:44 h

JOJ
MAC TV s.r. 0.
TD/15

TV MARKIZA
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr. 0.
TD/17

TV DOMA
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr. 0.
TD/7



OBSAH PODNETU:

,Dobry den, dat' do reklamy osoby po smrti nie je v poriadku. Je to znevazovanie mrtvych.
Nemaju sa ako vyjadrit k tomu, ¢i by suhlasili s ucinkovanim v reklame, ani k obsahu. Nechajte
mrtvych na pokoji. Cest ich pamiatke. A nie som Satinského mild slovenka. Ja este zijem
a nemusi ma zo zahrobia dirigovat nikto, ani pan herec ani SI. Sp.

Pesnicky pana Zbirku rada pociivam, pozriem jeho vystupenia, ale v reklame denne viackrat ho
vidiet je scestné. Je to hanba vsetkych, ktori maju nieco spolocné s tymito reklamami. *

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:
Zakon ¢. 264/2022 Z.. z. o medialnych sluzbach (d’alej aj ZMS):

§61

Ochrana ludskej dostojnosti a Pudskosti

(1) Obsahova sluzba, ktoru poskytuje vysielatel’ alebo poskytovatel’ audiovizudlnej medialnej
sluzby na poziadanie, musi respektovat’ ludsku dostojnost, najmd nesmie

§82

Vieobecné poZiadavky na reklamny oznam a telendkup

(1) Vysielatel je povinny zabezpecit, aby nim vysielany reklamny oznam a telendkup
a) boli slusné a Cestné.

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medialne sluzby:

Podavatel’ podnetu namietal vo¢i u¢inkovaniu mftvych umelcov v reklaméch. Podl'a neho ide
o znevazovanie mftvych. Pri reklame s J. Satinskym namietal, ze doty¢ny nema moznost’
vyjadrit’ stihlas s u¢inkovanim v nej, ako ani k obsahu reklamy. Pri reklame s M. Zbirkom
namietal, Ze vidiet’ ho viackrat denne v reklame je scestné.

V stvislosti s namietanym sme v monitorovanom vysielani zaznamenali jednu verziu
sponzorského odkazu Slovenskej sporitelne, a. s. (d’alej aj SLSP), tri verzie reklamného
oznamu SLSP a jednu verziu reklamného oznamu Martinus:

TV MARKI{ZA

- sponzorsky odkaz - Slovenska sporitel'na (08:05:07, 08:35:02, 09:03:39, 09:10:45 h)

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'na (verzia Rodaci) (08:10:42 h):

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'na (verzia Ked’ dokoncite v§etko dobré) (08:38:32 h)
JOJ

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'nia (verzia Rodaci) (08:05:05 h)

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'na (verzia Nie, nemoze) (08:33:27 h):

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'na (verzia Ked’ dokoncite vSetko dobré) (09:19:44 h)
TV DOMA

- reklamny oznam - Slovenska sporitel'na (verzia Nie, nemoze) (08:32:12 h)

- reklamny oznam - Martinus (09:25:44 h)

Reklamné kampan Slovenskej sporitel'ne s J. Satinskym je unikatnou, tym, Ze vznikla aZ po
smrti umelca a jeho prehovory v reklame vytvorila umela inteligencia.

,lde o vobec prvy projekt svojho druhu na Slovensku a zdaroven prvi slovenskii spolocnost,
ktora spolupracovala s ukrajinskym startupom Respeecher na vytvarani hlasu pomocou umelej
inteligencie. Respeecher vznikol ako startup v roku 2018. ZalozZili ho Alex Serdiuk, Dmytro
Bielievtsov a Grant Reaber. Dnes je povazovany za svetového lidra vo svojej oblasti v pouZivani
Al a neuronovej siete, ktora dokaze na zaklade vstupnych dat v podobe existujiiceho audio-
obsahu, vytvorit verny profil charakteru vybraného hlasu. Ten je potom mozné aplikovat na
recovy prejav inej osoby (spravidla dabéra), ¢cim ho zamerne modifikuje. Tato spolocnost’ stoji
napriklad za tvorbou hlasu postavy Darth Vader v Obi-Wan Kenobi a postavy Luke Skywalker



v Mandalorian.”  https://www.omediach.com/internet/23821-ozivit-hlas-jula-satinskeho-
pomahal-aj-michal-hudak-a-umela-inteligencia-video

Vdaka svojej unikatnosti a istej miery kontroverzie ide i o pomerne medializovani kampan.
Ku kampani sa medidlne vyjadrila i Lucia Molnar Satinskd, dcéra J. Satinského, ktora
ozrejmuje spolupracu jej rodiny s autormi medidlnej kampane:

,,Co sa tyka spoluprdce so Slovenskou sporiteliiou, od zaciatku sme vedeli, Ze ide o to, aby sme
znovu ozivili Julove davne posolstvda. Nevymyslali sme prefnho uplne nové veci. Boli sme pri
kazdej faze pripravy kampane, schvalujeme vsetky slova, ktoré povie Julo svojim novym
hlasom. Zaroven vnimam velku citlivost zo strany Slovenskej sporitelne, aj od reklamnej
agentury, ako sa snazia pracovat' s odkazom Jula Satinského. A ten je o sireni myslienky, ktora
je samozrejme spojend so znackou, ale je to nieco, ¢o vychovava. Julo mal aj taku Zivotnu misiu.
Chcel vychovavat lud. ,Moji mili Slovaci " su vrcholom tejto misie. Chodil po celom Slovensku,
aj na debaty s politikmi, na besedy so Skolami, do kulturnych domov. Dodnes si to ludia
pamditajii. Tato kampari je takym predizenim jeho misie. Nadviizuje na sic¢asnii situdciu, ktorii
mame na Slovensku, ked’ sme jednym z najpesimistickejsich narodov v Europe, sme zmdteni a
ustrachani a je dobré zverejnit nieco, co nam ma vratit sebavedomie a déveru v samych seba. “
Druha vec je, Ze Pudia sa pytaju, ¢o by vobec povedal Julo na to, Ze bol zatiahnuty do
reklamy?

,,Julo prijal ponuky na reklamnu spolupracu aj za Zivota. Urcite by som inak uvazovala, keby
povedal, Ze by v Zivote nezobral reklamnu ponuku. “ https://dennikn.sk/3100926/lucia-molnar-
satinska-slovaci-sa-prepadaju-na-dno-pesimizmu-je-dobre-robit-nieco-co-nam-vrati-doveru-
v-samych-seba/

Jednou verziou reklamného oznamu kampane sa zaoberala aj Rada pre reklamu, pricom
skonStatovala, Ze nie je v rozpore s ustanoveniami jej kodexu:

»V zmysle Kodexu ak reklama zobrazuje alebo inak prezentuje uz neZijuce osoby alebo na ne
poukazuje, zadadvatel reklamy musi venovat osobitnii pozornost’ tomu, aby reklamou neurazil z
nabozenského alebo iného hladiska osoby pribuzensky alebo inak spojené s takymi uz
nezijucimi osobami (¢l. 20 ods. 3 Kodexu). V predmetnom pripade reklama vyuzila hlas
zosnulého umelca Juliusa Satinského, ktory sa divakovi prihovdra v kontexte posolstva reklamy
,, ...aby sa ludom na Slovensku dobre Zilo, treba veci dokoncovat'™. Komisia sa nedomnieva, Ze
vyuzitie hlasu p. Satinského, celkovy sposob spracovania reklamy ako aj samotny obsah jeho
slov by boli neetické. Reklama neobsahuje vyrazové prostriedky, zobrazenia, ¢i vyjadrenia,
ktoré by boli nejakym sposobom znevazZujuce, urazZajuce alebo v rozpore so vseobecnymi
normami slusnosti. Naopak s odkazom, ktory prinasa pan Satinsky v reklame je zaobchadzané
citlivo a s prihliadnutim na jeho uz existujuce dielo (v podobe vydanej knihy ,,Moji mili
Slovaci“), vyroky a celkové nazorové smerovanie, ktoré p. Satinsky mal pocas svojho Zivota.
Zaroven Komisia vychddzala aj zo skutocnosti, Ze zadavatel, vratane reklamnej agentury, ktora
spot pripravila boli od pociatku v kontakte s rodinou umelca, k uvedenému pouzitiu mali suhlas
a na samotnom pozadi kampane zadavatel informoval verejnost aj o tom co kampani
predchadzalo a ako sa vytvdrala, vratane skutocnosti, Ze hlas zosnulého umelca bol prvykrat v
reklame na Slovensku vytvoreny pomocou umelej inteligencie a pouzitim deep fake technologie.
Komisia sa preto nedomnieva, ze by spotrebitel mohol byt napriklad uvedeny do omylu a ma
za to, zZe predmetna reklama je v sulade s poziadavkami, ktoré Kodex na reklamu kladie.
Komisia si vSak v zdavere dovoluje dat’ do pozornosti uhol’ pohladu, ktory suvisi s vyuzivanim
prave ,, deep fake“ technologii v reklame vo vSeobecnosti. Je nesporné, zZe sucasnost
technologickych inovacii je aj neustdle zdokonalovanie tychto moznosti, ktoré sa prirodzene
implementuju a vyuzZivaju aj v ramci marketingovej komunikacie a reklamy. Z etického pohladu
Komisia nevnima pouZitie tychto technologii vo vSeobecnosti ako neetické, zarovern je vsak toho
nazoru, Ze ich pouzitie by malo byt' v reklame uskutocnené so zvySenou mierou zodpovednosti,
citlivo a s prihliadnutim na celkové komunikacné posolstvo reklamy, jej ucel ako aj sposob
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spracovania, ktoré mozu byt klucové prave pre spravnu interpretdaciu a pozitivne pochopenie
a prijatie takto vytvorenej reklamy samotnym spotrebitelmi a verejnostou. ““ https://rpr.sk/sk/43-
09-01-moji-mili-slovaci/

RpMS je kompetentna posudzovat’ namietany obsah vysielania z hl'adiska ustanoveni ZMS.

Obsahova sluzba musi v zmysle § 61 ods. 1 respektovat’ l'udski dostojnost’. V tejto suvislosti
uvadzame, ze v ziadnom z vysSie uvedenych komunikatov sme nezaznamenali vyjadrenia,
vyrazové prostriedky ¢i obrazovy obsah, ktory by bolo mozné povazovat za uradzlivy,
dehonestujuci alebo inak zasahujuci do dostojnosti 0sob J. Satinského a M. Zbirku. V tejto veci
sa stotoznujeme S odévodnenim Rady pre reklamu, pricom ho podl'a naSho nazoru mozno
primerane aplikovat’ i na reklamny oznam s Gi¢inkovanim M. Zbirku.

Obe reklamné kampane su ladené pozitivne, apeluju na uvedomelost’ a hlbsie hodnoty'. Maju
do istej miery vychovny charakter a st izko prepojené s tvorbou umelcov (kniha J. Satinského
Moyji mili Slovdci a skladba M. Zbirku Kiip mi radsej knihu), a teda sa da predpokladat’, Ze su
v stlade i s ich hodnotovym a nazorovym zameranim pocas Zivota.

Podl'a § 82 ods. 1 pism. a) ZMS je vysielatel’ povinny zabezpecit', aby nim vysielany reklamny
oznam a telendkup boli slusné a Cestné. V Ziadnom z vySSie uvedenych komunikatov sme
nezaznamenali ani ziadny obsah, ktory by sa vymykal moralnosti a normdm slusného
spravania.

Z hladiska cCestnosti reklamy sa tiez stotozitujeme s nazorom Rady pre reklamu, a sice, ze
napriek vyuZitiu tzv. deep fake v reklamnej kampani Slovenskej sporitelne, tito svojim
spracovanim podl’a nasho nazoru neuvadzala divaka do omylu. V pripade reklamného oznamu
s ii¢inkovanim M. Zbirku sme nezaznamenali Ziadny obsah, ktory by mohol spochybnit
komunikat z hl'adiska jeho Cestnosti.

ZAVER:

Vzhl'adom na vysSie uvedené sa nazdavame, Ze vysielatelia odvysielanim sponzorskych
odkazov Slovenskej sporite'ne dia 18. 12. 2022 o cca 08:05:07, 08:35:02, 09:03:39, 09:10:45
h (TV MARKIZA), reklamnych $otov Slovenskej sporitelne dia 18. 12. 2022 o cca 08:10:42,
08:38:32 h (TV MARKIZA), 08:05:05, 08:33:27, 09:19:44 (JOJ) a 08:32:12 (TV DOMA)
a Martinusu 09:25:44 h (TV DOMA), neporusili ustanovenia § 61 ods. 1 a § 82 ods. 1 pism. a)
ZMS.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit’ ako neopodstatneny.

! https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/2250671-kup-mi-radsej-knihu-odkazuje-martinus-v-
predvianocnej-kampani


https://rpr.sk/sk/43-09-01-moji-mili-slovaci/
https://rpr.sk/sk/43-09-01-moji-mili-slovaci/
https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/2250671-kup-mi-radsej-knihu-odkazuje-martinus-v-predvianocnej-kampani
https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/2250671-kup-mi-radsej-knihu-odkazuje-martinus-v-predvianocnej-kampani

K bodu ¢&. 24

Prepis/Popis monitorovaného vysielania k Sprave o kontrole dodrZiavania povinnosti
podl’a zikona ¢. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/00138)

TV MARKIZA
Monitorované vysielanie: komunikaty Slovenska sporitel'na
Deii a ¢as vysielania: 18. 12. 2022 o cca 08:05:07, 08:35:02, 09:03:39, 09:10:45, 08:10:42 a
08:38:32 h
Oznacenie podla JSO: -

- ¢asovy kod cca:

08:00:00 — zaciatok zdznamu — uz beziaci program Kralovské Vianoce @

08:05:07 — prerusenie programu — sponzorsky odkaz (Slovenska sporitel’iia)

Hlas J. Satinského: ,,Moji mili Slovaci, posadajte si pekne na gauc a v kruhu rodiny na seba
nechajte posobit Vianoce.“ (pomaly najazd kamery na okno, v ktorom st vystavené monitory
so statickou podobiziiou J. Satinského, na jednom monitore je zaber astronauta vedl'a neho
slovenska vlajka, v pozadi vidno zemegul'u a vesmir s hviezdami a hmlovinou, ndjazd kamery
pokracuje na tento monitor, pri¢om zaber v monitore sa posuva smerom hore a v zabere zostane
len vesmir s hviezdami a hmlovinou, pri¢om z niektorych hviezd a hmloviny sa vyformuje
podobizeti tvare J. Satinského; na obrazovke je nazov a logo ,,SLOVENSKA sporitel'a* a d’alej
je uvedené ,,buducnostjevasa.sk*, ,,sponzor programu‘)

- audiovizualny predel, oznam o vlastnom programe — Kamerdk 5 ®

08:05:22 —08:11:41 - reklamny blok - Maxi King, Tchibo, Telekom, Datart, Versace, Telekom,
Vasa lekaren, DéLongi, Merci, Canespor, Kaufland, Decathlon, Orange, Red 3, Hyundai,
Rennie, Asko, Slovenska sporitel’iia (verzia Rodaci) (08:10:42 —08:11:02):

Hlas J. Satinského: ,,Moji mili Slovaci, su tu Vianoce, skuste zazelat' z duse vsetkym to, co
Zelate sebe samym. Rodaci, uvidite, Ze aj to dokoncovanie vam pojde lahsie. Buducnost je vasa.
Slovenska sporitelia.* (zaber na macku, ako zosko¢i z kniznice, pri¢om zhodi knihu, zéber na
knihu na zemi, je to kniha J. Satinského s nazvom ,,Moji mili Slovaci, na jej obale je podobizen
J. Satinského, ktora sa zacne v stillade s prave odznenymi slovami prihovarat’ divakovi; nasledne
Vv zaberoch dievcatko, ako bali darcek, otec so synom, ako sa hraji s autodrahou pri viano¢nom
stroméeku, dievéatko sa usmieva do tabletu, pricom vedl'a tvare drzi obrazok s nakreslenou
tvarou; zabery na dieta v skafandri kozmonauta, ako sa pozera do tabletu, vedla neho je
slovenska vlajka, v pozadi vidno zemegul'u a vesmir s hviezdami a hmlovinami, zaber sa
posiiva smerom hore aV zabere zostane len vesmir s hviezdami ahmlovinou, pricom
Z niektorych hviezd a hmloviny sa vyformuje podobizen tvare J. Satinského; na obrazovke je
nazov a logo ,,SLOVENSKA sporitelfia“ a d’alej je uvedené ,,buducnostjevasa.sk“, vedla je
kresba s podobiziiou J. Satinského a jeho podpis.)

- d’alSie reklamné oznamy: Canesten, Lidl

- audiovizudlny predel

- sut'az Vianoce s Telerdnom

- audiovizudlny predel

- vlastna propagacia — Pokojné Vianoce ®@

- audiovizuélny predel

- uputavka — Extrémne premeny Slovensko @

- audiovizuélny predel

- uputavka — Na telo

- vizudlny predel



08:14:16 — pokracovanie programu Kralovské Vianoce @

08:35:02 — prerusenie programu — sponzorsky odkaz (Slovenska sporiteliia) — obsah
totoZny s popisom vysSie

- audiovizualny predel — 0znam o vlastnom programe S tebou mé bavi svét ®@

- audiovizudlny predel

08:35:16 — 08:41:46 - reklamny blok — Otrivin, Nowaco, Billa, VVoltaren, Tauris, Orange, Tesco,
Persil, Slovenska sporitel’ia (verzia Ked’ dokon¢ite v§etko dobré¢) (08:38:32 — 08:38:51)
Hlas J. Satinského: ,,Moji mili Slovaci. To som ja. Julo. Vratil som sa, aby som vas povzbudil.
Ked' dokoncite vsetko dobré, dojdete dalej, ako sa vam kedy snivalo. Moji mili Slovaci.
Buducnost je vasa. Slovenska sporitelfia. (zaber na macku, ako zoskoc€i z kniznice, priCcom
zhodi knihu, zaber na knihu na zemi, je to kniha J. Satinského s nazvom ,,Moji mili Slovaci®,
na jej obale je podobizen J. Satinského, ktora sa za¢ne v sulade s prave odznenymi slovami
prihovarat’ divakovi; nasledne v zaberoch dievcatko, ako bali darcek; zabery na dieta
v skafandri kozmonauta, ako sa pozera do tabletu, vedl'a neho je slovenska vlajka, v pozadi
vidno zemegul'u a vesmir s hviezdami a hmlovinami, zaber sa postiva smerom hore a v zabere
zostane len vesmir s hviezdami a hmlovinou, pricom z niektorych hviezd a hmloviny sa
vyformuje podobizen tvare J. Satinského; na obrazovke je nazov a logo ,,SLOVENSKA
sporitelna® a dalej je uvedené ,buducnostjevasa.sk®, vedla je kresba s podobiziou J.
Satinského a jeho podpis.)

- dalSie reklamné oznamy: Coop Jednota, Theratus, Datart, Metro, Tchibo, Telekom,
Condrosulf, Asko, Kaufland

- audiovizualny predel

- charitativna vyzva www.druhasancapremobil.sk (Férova Nadacia O2 a Nadéacia Markiza)

- audiovizuélny predel

- vlastnd propagécia — Pokojné Vianoce @ (Aj Santa ma brata, Kocur v ¢izméch, Dracia
nevesta, PySna princeznd)

- audiovizudlny predel

- uputavka — Chatari ®

- audiovizuélny predel

- uputavka — Na telo

- vizudlny predel

08:44:23 - pokracovanie programu Kralovské Vianoce @

09:03:38 - koniec programu

09:03:39 - sponzorsky odkaz (Slovenska sporitel’iia) — obsah totoZny s popisom vysSie

- audiovizudlny predel — 0znam o vlastnom programe - Perinbaba ()

09:03:54 — 09:10:19 - reklamny blok — Paralen Grip, Toffifee, Telekom, Datart, Notino,
Telekom, Syoss, Voltaren, Kaufland, Olfen, Pepsi, kik, Tantum Verde, Asko, O2, Nasivin,
Kocur v ¢izmach, Nowaco

- audiovizudlny predel

- sponzorské odkazy (Pharmaceutical Investment LLC, Hamsik corporation s.r.o., Slovenska
sporitel’nia (09:10:45)) — obsah totoZny ako popis vysSie

09:10:55 — zaciatok programu Shrek ®@

09:29:59 — koniec zaznamu

**k*

JOJ
Monitorované vysielanie: komunikaty Slovenska sporiteliia
Deii a ¢as vysielania: 18. 12. 2022 o cca 08:05:05, 08:33:27 2 09:19:44 h


http://www.druhášancapremobil.sk/

Oznacenie podl'a JSO: -

- ¢asovy kéd cca:
08:00:00 — uz beziaci program KUNG FU PANDA 3 @
08:04:32 — prerusenie programu — audiovizualny predel

- uptavka — V siedmom nebi @

— audiovizualny predel

08:05:05 — 08:10:09 - reklamny blok — Slovenska sporitel'ina (verzia Rodaci) (08:05:05 —
08:05:24) - obsah totoZny ako na TV MARKIZA o cca 08:10:42 h, d’alsie reklamné oznamy:
Colour catcher, Billa, Paw Patrol, Partner a Benu, Coop Jednota, superpoistenie.sk, Alza,
Kaufland, Nivea, O2, Lidl, Decathlon

- audiovizudlny predel

- upttavky — FIS Svetovy pohdr (JOJ SPORT), Tri oriesky pre Popolusku @, Inkognito@
- vlastna propagacia — joj.play

- uputavky — Nové byvanie

- audiovizualny predel — vlastna propagacia — Doba ladova — Mamutie Vianoce

- audiovizudlny predel

08:12:19 — pokracovanie programu KUNG FU PANDA 3 @

08:32:57 — prerusenie programu — audiovizualny predel

- uputavka — 77i oriesky pre Popolusku @

— audiovizualny predel

08:33:27 — 08:39:00 - reklamny blok — Slovenska sporitel’iia (verzia Nie, neméze) (08:33:27
—08:33:36):

Hlas J. Satinského: ,,Skiiste raz na otazku — Moze byt?- odpovedat — Nie, nemoze.
Voiceover Zenskym hlasom: , Dokoncite rok bez zbytocnych dlhov. Buducnost je vasa.
Slovenska sporitelna. “ (zaber na knihu J. Satinského s nazvom ,,Moji mili Slovaci*, na jej obale
je podobizen J. Satinského, ktora sa zacne v sulade s prave odznenymi slovami prihovarat
divakovi; zabery na dieta v skafandri kozmonauta, ako sa pozerd do tabletu, vedl'a neho je
slovenska vlajka, v pozadi vidno zemegul'u a vesmir s hviezdami a hmlovinami, zaber sa
posiiva smerom hore aV zabere zostane len vesmir s hviezdami ahmlovinou, pricom
Z niektorych hviezd a hmloviny sa vyformuje podobizen tvare J. Satinského; na obrazovke je
nazov a logo ,,SLOVENSKA sporitel'ia® a dalej je uvedené ,,buducnostjevasa.sk“, vedla je
kresba s podobiziiou J. Satinského a jeho podpis.)

- d’alsie reklamné oznamy: Schwarzkopf, Nay, Tesco, Paw Patrol, Nay, Tchibo, Orange, Alza,
Coop Jednota, Kidizoom, Purse Pets, Bref, Sportisimo, Dr. Max, Lidl, Rex

- audiovizuélny predel

- vyzva na prihldsenie sa do sut’aze Riskuj

- audiovizuélny predel

- uputavky — Posledné Vianoce @ | v siedmom nebi @ | Krakonosovo tajomstvo @

- audiovizudlny predel - vlastné propagacia — Kuzelna opatrovatelka @
- audiovizudlny predel

08:41:19 - pokrac¢ovanie programu KUNG FU PANDA 3 @

08:55:49 — koniec programu

- audiovizualny predel

- sponzorské odkazy — Plustelka duo, KRKA Slovensko, s.r.o.

08:56:15 — zaciatok programu Popoluska v Monte Carle @

09:18:57 — prerusenie programu — audiovizualny predel

- uputava - Inkognito@

— audiovizudlny predel



09:19:44 — 09:25:43 - reklamny blok — Slovenska sporitel'iia (verzia Ked’ dokon¢ite vSetko
dobré) (09:19:44 — 09:20:03) — obsah totoZny ako na TV MARKIZA o cca 08:38:32 h),
d’alsie reklamné oznamy: Perwoll, Tesco, Alza, Korunny cukor, Lidl, Paw Patrol, Mall.sk,
Metro, Telekom, Partner a Benu, Billa, Philips, Maxi King, Purse Pets, Nay, Kaufland

— audiovizualny predel

- uputavky — Zenskd na vrchole @ v siedmom nebi @ T ipos Talent tyZdna,

- sponzorsky odkaz (Tipos)

— audiovizualny predel — vlastna propagacia — Krakonosovo tajomstvo @

— audiovizualny predel

09:27:51 — pokracovanie programu Popoluska v Monte Carle ®@

09:29:59 — koniec zaznamu

*k*k

TV DOMA
Monitorované vysielanie: komunikaty Slovenska sporitelia a Martinus
Deii a ¢as vysielania: 18. 12. 2022 o0 cca 08:32:12 a 09:25:44 h
Oznacenie podl'a JSO: -

- ¢asovy kéd cca:
08:00:00 — zaciatok zaznamu — uz beziace telenakupné pasmo
- audiovizudlny predel ,,Telendkupné pasmo*

08:15:16 — zaciatok programu Reflex @

08:32:07 — koniec programu

- audiovizuélny predel

08:32:12 — 08:40:21 - reklamny blok — Slovenska sporitel’nia (verzia Nie, nemoze) (08:32:12
— 08:32:21) — obsah totoZny ako na JOJ o cca 08:33:27 h), d’alsie reklamné oznamy: Lidl,
dm drogréria, Magne B6 Forte, DéLongi, Tauris, Nurofen, Datart, Ikea, Canesten, Douglas,
foodpanda, Olfen Forte, mall.sk, Finish, Obi, kik, GS, Asko, TPD, Notino, Billa, O2, Lidl

- audiovizudlny predel, audiovizudlny predel ,,Telendkupné pasmo*

08:40:31 — 09:00:30 - telenakupné pasmo, audiovizualny predel ,, Telendkupné pasmo*
09:00:35 - zaciatok programu Reflex @

09:19:24 — koniec programu

- audiovizuélny predel

09:19:29 — 09:27:38 - reklamny blok — PSS, Orange, Nurofen Rapid, PSS, Datart, Kondela,
Versace, Raffaello, Kamzik, Notino, foodpanda, Vanish, Coop Jednota, Tchibo, kik, Telekom,
Loto, Nurofen pre deti, Asko, Martinus (09:25:44 — 09:26:18):

Eskalatorom sa hore vezu chlapec a dievca, a jeho pozadi je na obrazovke uvedené: ,,martinus
uvddza*®.

Spev M. Zbirku: , Nekupuje mi nové sakd, nekupuj mi kravaty, nie som Ziadny krehky predmet,
¢o sa bali do vaty. Nesnivaj uz o kabate najnovsieho strihu, ked’ mi radost urobit chces, kup mi
radSej knihu. Kup mi knihu.* (V zaberoch st zobrazeni chlapec a diev€a v ndkupnych
oddeleniach, ako si navziajom pre toho druhého vyberaju rozny tovar, priCom su obcas
Vv zdberoch zobrazeni, ako spievaju znejicu piesen M. Zbirku. Par nakoniec vojde do
knihkupectva Martinus, kde si navz4jom pre toho druhého vybera knihu.)

Muzsky voiceover: ,,Najkrajsiu knizku pre kazdého ti poradia v knihkupectve Martinus.* (Na
pozadi regalov s knihami je na obrazovke nazov a logo ,,Martinus‘ a www.martinus.sk)
Chlapec Mirovi Zbirkovi: ,.Kiip jej radsej knihu.*“ (v zébere ruka drziaca sosku macky
kyvajicej labkou, oddialenim zaberu sa do zaberu dostavaju ichlapec adievca iduaci



Z knihkupectva okolo muza drziaceho sosku macky, ktorému sa prihovara chlapec, v zavere
vidno, Ze muzom je M. Zbirka)

d’alsie reklamné oznamy: Giorgio Armani, O2,Tauris, Nivea

- audiovizudlny predel, audiovizudlny predel ,,Telendkupné pasmo*

09:27:48 - telendkupné pasmo

09:29:59 — koniec zdznamu



