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NAVRH UZNESENIA:
Rada berie na vedomie predlozeny material.

Tyzdne medidlneho vzdeldvania su iniciativou zameranou na podporu medialnej gramotnosti,
kritického myslenia a bezpeéného fungovania v online priestore. Iniciativu desat rokov organizuje
program Jeden svét na $kolach (Clovék v tisni) v Ceskej republike. Rada sa do iniciativy zapojila po druhy
raz, prostrednictvom platformy Medidlna gramotnost+, ktord koordinuje.

Cielom iniciativy je upozornit na vyznam medialneho vzdeldvania, podporit spolupracu organizacii
pbsobiacich v tejto oblasti a priniest verejnosti, Skolam a knizniciam konkrétne vzdelavacie aktivity
a metodické materialy.

Tyzdne medidlneho vzdelavania 2026 sa uskutocnili v obdobi od 25. mdja do 5. juna 2026. Aktivity sa
realizovali najma v kniZniciach po celom Slovensku. Pre $koly Rada pre medialne sluzby vyhlasila sutaz
Zodpovedny influencer. Sucastou iniciativy bol aj Veltrh medidlneho vzdeldvania v Prahe, pocas
ktorého boli odprezentované aktivity platformy Medidlna gramotnost+ v interaktivnom stanku.

A. TYZDNE MEDIALNEHO VZDELAVANIA V KNIZNICIACH

Do Tyzdnov medidlneho vzdeldvania 2026 sa zapojilo 31 kniznic z réznych regiénov Slovenska, ktoré
pripravili pre svojich navstevnikov viac ako 40 podujati zameranych na rozvoj medialnej gramotnosti,
kritického myslenia, posilenia informacnej integrity a bezpecné fungovanie v online priestore.

Program bol ureny pre rozne vekové skupiny, od Ziakov prvého stupna zakladnych Sskol
cez stredoskolakov azZ po seniorov. Kniznice pripravili prednasky, workshopy, diskusie, vystavy, tvorivé
dielne, filmové projekcie aj medzigeneracné aktivity. Témy sa venovali napriklad rozliSovaniu faktov
od manipuldcii, fungovaniu algoritmov socidlnych sieti, bezpeénosti na internete, overovaniu
informdcii, umelej inteligencii ¢i zodpovednému pouZzivaniu digitalnych technoldgii.

Zapojené kniZnice ziskali od organizacie Jeden svét na Skolach balicek metodickych a propagacnych
materidlov vratane plagatovej vystavy a vzdeldvacich zdrojov. Rada pre medidlne sluzby zabezpecila
koordinaciu iniciativy na Slovensku, komunikdciu s kniznicami, distribldciu materidlov, metodicku
podporu.

Vdaka spolupraci s Kancelariou Eurdpskeho parlamentu na Slovensku ziskalo prvych desat
zaregistrovanych kniznic bezplatny odborny workshop. Sest kniZnic navitivili lektori Pavol Lacko
z Demagog.sk alebo organizacia Fakescape. Daldie $tyri workshopy zabezpeti Rada pre medidlne
sluzby.

Osobitnou aktivitou bol workshop Matilda: Literdrna postava v digitdlnom svete, ktory pripravila Rada
pre medidlne sluzby pre kniznice pracujice s detmi mladsieho Skolského veku. Workshop prepéja
literaturu, Citatelskd gramotnost, kritické myslenie a digitalne témy prostrednictvom znamej detskej
literdrnej postavy Matildy. Cielom metodiky bolo ukdazat, Ze medidlne vzdeldvanie nemusi byt
postavené len na technolégiach, ale moéze prirodzene vychddzat aj z prace s knihou, pribehom
a diskusiou.

K workshopu bol pripraveny metodicky material a online webindr, na ktorom sa zucastnilo viac ako 55
knihovnikov a knihovnicok z celého Slovenska. Viaceré kniZnice nasledne workshop zaradili do svojho
programu pocas TyZzdfiov medidlneho vzdeldvania. Realizoval sa napriklad v Kysuckej kniznici v Cadci,
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Krajskej kniznici v Ziline, Staromestskej kniznici v Bratislave, Okresnej kniZnici Davida Gutgesela
v Bardejove, Krajskej kniZnici L. Stdra vo Zvolene, Obecnej kniznici v Malinove, Spisskom kultirnom
centre a kniZnici ¢i v Kultirnom centre MedzibodroZia a PouZia.

Ako uviedol Mgr. Milan Vol¢ko z Krajskej kniznice Ludovita Stira vo Zvolene: , Podujatie je uZasné,
krdsne prepdja klasiku s modernym svetom a prindsa novy pohlad na Matildu pre jej Citatelov i tych,
ktori o nej poculi prvykrdt. Tesim sa, Ze toto podujatie zaradime do svojho repertodru i pre dalSie skolské
roky.”

Sucastou TyZzdriov medidlneho vzdeldvania bola aj prednaska Offline influenceri/ky v online svete:
Uloha kniZnic pri rozvoji medidlnej gramotnosti, ktor tim medialnej gramotnosti z Rady pre medialne
sluzby pripravil pre priblizne 50 zamestnancov Mestskej kniznice v Bratislave v rdmci ich internej
konferencie. Predndska sa venovala vyznamu medidlnej gramotnosti v sucasnej informacnej
spolocnosti, Ulohe kniznic pri rozvoji kritického myslenia a moznostiam, ako mozno témy mediadlneho
vzdeldvania tvorivo a prakticky prepajat s kazdodennou pracou s réznymi vekovymi skupinami
navstevnikov.

Tyzdne medidlneho vzdeldvania zaroven ukazali, Ze kniznice dnes zohrdvaju vyznamnu ulohu nielen
ako centra citania a kultdry, ale aj ako bezpecné komunitné priestory, ktoré pomahaju navstevnikom
orientovat sa v digitdlnom svete, rozvijat kritické myslenie a ziskavat zru¢nosti potrebné pre Zivot
v informacnej spolo¢nosti.

B. TYZDNE MEDIALNEHO VZDELAVANIA NA SKOLACH

Sucastou Tyzdniov medidlneho vzdeldvania 2026 boli aj aktivity ur¢ené pre zakladné a stredné skoly.
Rada pre medialne sluzby pripravila online balicek metodickych materidlov, vzdeldvacich zdrojov,
filmov, pracovnych listov a aktivit, ktoré mohli pedagdgovia vyuZit pocas vyucCovania alebo pri
organizovani Skolskych podujati zameranych na medidlnu gramotnost, kritické myslenie a bezpeéné
fungovanie v online priestore. Vyznamnou sucastou programu bola celoslovenska sutaz Zodpovedny
influencer/Zodpovedna influencerka, ktord Rada pre medialne sluzby organizovala pod zastitou
Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze Slovenskej republiky. Do sutaze sa zapojilo 104
Ziakov a Studentov z 25 $kol naprie¢ Slovenskom, ktori vytvorili spolu 31 audio a video prispevkov.
Mladi udia sa vo svojich pracach venovali t¢émam reklamy na socialnych sietach, manipulacii v online
priestore, doveryhodnosti influencerov, tlaku socidlnych sieti na vzhlad a sebahodnotu, ale aj otdzkam
zodpovednosti za obsah, ktory tvorcovia zverejfiuju a Siria. Sutaz sa stretla s pozitivnym ohlasom zo
strany pedagdgov aj ziakov. Viaceri uditelia ocenili nielen samotnd tému sitaze, ale aj moznost lepsie
porozumiet spésobu, akym mladi fudia premyslaju o online prostredi a influenceroch. Pedagogicka
z Gymnazia Antona Bernoldka v Namestove uviedla: ,Je inSpirativna aj pre nas, ucitelov. Ja som sa
dozvedela mnoZstvo novych veci zo Zivota dnesnych deti, prenikla som trochu do ich zmyslania, ktoré
je v mnohom nezndme nam, patdesiatroénym fudom. Dakujeme, deti st u? nastartované na buduci
rok.”

Zaujimavym zistenim bolo, Ze mnohé timy sa nesustredili len na technické spracovanie prispevkov, ale
dokazali sa zamyslat nad Sirs$imi spolocenskymi dopadmi influencerstva. Najma dievcata ¢asto otvarali
témy krasy, porovnavania sa, tlaku na vzhlad &i pocitu, Ze na internete musime neustale p6sobit
dokonalo. Viaceré prace sa zaroven venovali otdazkam déveryhodnosti influencerov, oznacovania
reklamy alebo schopnosti kriticky posudzovat obsah na socidlnych sietach.

O vitazoch rozhodovala odborna porota. Video porotu tvorili: Natalia Pazicka (greenfluencerka),
Martina Bolibruchova (Zmudri), Ond¥ej Hruska (CT:D). Audio porotu tvorili: Jana Balkova (Slovensky
rozhlas/STVR), Barbora Okruhlanskd a Peter Sebo (Digitdlni rodicia), Sldva Gracova (Fakulta
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masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave). Porotcovia hodnotili nielen technicku kvalitu spracovania,
ale aj originalitu, schopnost pracovat so zvolenym Zanrom, pochopenie témy, argumentaciu
a schopnost kriticky reflektovat fungovanie influencerov a socidlnych sieti.

V kategérii VIDEO — zakladné Skoly ziskali ocenenie:

1. miesto — Tim MIKI (Katolicka spojena skola sv. Mikulasa, Presov),

2. miesto — Tim Sudcovia z Instagramu (Spojena Skola Svatej rodiny, Bratislava),
3. miesto — Tim VCcielky (Evanjelické gymnazium J. A. Komenského, Kosice).

V kategérii VIDEO — stredné skoly uspeli:

1. miesto — Tim Influenceri Hotelovky (Hotelova akadémia, KoSice),
2. miesto — Maria Kovaleva (Spojena Skola Svatej rodiny, Bratislava),
3. miesto — Gymndzium Srobérova, Kogice.

V kategérii AUDIO — zakladné skoly ziskali ocenenie:

1. miesto — Tim Hronkaésky Insider (ZS J. C. Hronského, Sala),
2. miesto — Tim Sturcast Pochop (Gymndzium L. Stdra, Zvolen),
3. miesto — Tim Kudlovcast (ZS s MS Skalité).

V kategdrii AUDIO — stredné skoly zvitazil tim TaTri z Gymnazia TrebiSovska 12 v Kosiciach.

Vitazné prispevky st zverejnené na YouTube kanali Rady pre medidlne sluzby. Kazdy zapojeny tim ziskal
certifikdt o ucasti, plagat Zodpovedny influencer a individualnu spatnu vazbu od porotcov. Cielom
nebolo len ocenit najlepsie prace, ale aj podporit dalsi rozvoj medidlnych a tvorivych zruénosti mladych
ludi.

Pre vitazné timy pripravila Rada pre medialne sluzby 4. juna 2026 celodenny workshop na Fakulte
masmedidlnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Po¢as workshopu sa Ziaci a Studenti
stretli s odbornikmi z medidlnej praxe a akademického prostredia, ziskali spatnu vazbu k svojim
sutaznym prispevkom a mali moznost nahliadnut do fungovania profesionalnych médii. Workshopom
ich sprevadzali: Ondiej Hruska (CT :D), Petr Kopecky (CT :D), Lukd$ Voprial (CT :D), Jana Balkova
(Slovensky rozhlas/STVR), Slava Gracova (FMK UCM), Martin Graca (FMK UCM).

Program pozostdval z teoretickej aj praktickej casti. U&astnici absolvovali modelovu tlacovu
konferenciu, diskutovali o principoch novinarskej prace, pripravovali redaktorské vstupy, nahravali
komentare a pracovali v televiznych a rozhlasovych stadidach FMK UCM. Vyskusali si moderovanie pred
kamerou, pracu s Citackou aj fungovanie redakéného timu. Vystupom workshopu bola aj reportaz,
ktoru pripravovali samotni Ucastnici pod vedenim odbornych lektorov. Reportaz bude po spracovani
zverejnend na YouTube kanali Rady pre medidlne sluzby spolu s vitaznymi sutaznymi prispevkami.

Sutaz ukazala, Zze mladi fudia dokazu citlivo reflektovat aktualne vyzvy digitalneho prostredia a pri
vhodnom vedeni vytvérat kvalitny medialny obsah, ktory podporuje kritické myslenie, zodpovednu
komunikaciu a bezpecné fungovanie v online priestore.
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C. PARTNERI INICIATIVY A FINANCNE ZABEZPECENIE

Na realizacii TyZzdfiov medidlneho vzdelavania 2026 sa podielalo viacero partnerov. Vyznamnym
partnerom bola Fakulta masmedidlnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ktora
poskytla priestory na realizaciu workshopu pre vitazov sutaze Zodpovedny influencer/Zodpovedna
influencerka, zabezpecdila dvoch odbornych lektorov, ubytovanie pre cast Ucastnikov workshopu
a zaroven venovala vecné ceny do sutaze. DéleZzitym partnerom bola aj Kanceldria Eurépskeho
parlamentu na Slovensku, ktora podporila realizaciu iniciativy financovanim Siestich workshopov pre
zapojené kniznice a zaroven poskytla vecné ceny pre Ucastnikov sutaze. Vecné ceny do sutaze dalej
poskytli Zastipenie Eurdpskej komisie na Slovensku, Martinus, Viac ako NICK, DigiQ, Digitalni rodicia,
Impact Games, IP¢ko, Staromestskd kniznica v Bratislave a Jeden svét na skolach.

Celkové naklady spojené s realizaciou TyZzdriov medidlneho vzdeldavania 2026 pozostavali najma
z honorarov odbornych lektorov a porotcov, organizacie workshopu pre vitazov sutaze, zabezpecenia
ubytovania a stravy pre Ucastnikov, tlace propagacnych materialov a distriblcie metodickych bali¢ckov
pre Skoly a kniznice.

Najvyznamnejsie nakladové polozky predstavovali:

Polozka Suma (€)
Honorare lektorov, Skolitelov a porotcov 2100
Ubytovanie a rafajky (lektori a U€astnici workshopu) 470
Strava a obcerstvenie pocas workshopu 450
Tlac¢ plagatov pre Skoly a kniznice 146
Distribucia baliCkov pre kniznice 300
Distribucia cien pre Skoly 200
Poukazky pre vitazné Skoly 490
Spolu 4156

D. KOMUNIKACIA A MEDIALNE POKRYTIE INICIATiVY

Aktivity TyZzdriov medialneho vzdeldvania 2026 boli komunikované prostrednictvom komunikacnych
kanalov Rady pre medialne sluzby a platformy Medidlna gramotnost+.

Informacie o iniciative boli priebezne zverejriované na webovej stranke Rady pre medidlne sluzby,
socidlnych sietach platformy Medidlna gramotnost+, prostrednictvom dvoch tlacovych sprav
a Specidlneho vydania newslettra Medidlna gramotnost+. Komunikacia bola podporena
aj prostrednictvom ¢lenov platformy Medidlna gramotnost+, ktori informacie Sirili vo svojich sietach,
ako aj prostrednictvom newslettra Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze SR.

Sutaz Zodpovedny influencer a workshop pre vitazné timy boli spracované v reportazi relacie Zpravicky
vysielanej na detskom okruhu CT :D.

E. ZAVER

Druhy roc¢nik TyZzdfiov mediadlneho vzdelavania na Slovensku potvrdil, Ze téma medidlnej gramotnosti
dokaze prepajat skoly, kniznice, verejné institlcie aj jednotlivcov napriec regiénmi Slovenska.

Za osobitne cenné mozno povazovat skutoCnost, Ze viaceré aktivity realizované pocas Tyzdriov
medidlneho vzdelavania neostali jednorazovymi podujatiami. Spatna vazba od $kél a kniznic naznacuje
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zaujem pokracovat v overenych formatoch aj v dalSich rokoch, rozvijat nové partnerstva a vytvarat
vlastné aktivity inSpirované iniciativou.

Tyzdne medialneho vzdelavania zaroven ukdzali, Ze kniznice, Skoly a dalsie vzdeldvacie institucie maju
potencial zohravat vyznamnu Glohu pri rozvoji medidlnej gramotnosti a kritického myslenia. Prave
prepajanie odbornych organizacii, zdielanie metodickych materidlov a vytvdranie priestoru

Vv

na vzajomnu inSpirdciu sa ukazuju ako jeden z najvacsich prinosov iniciativy.

Pre Radu pre medidlne sluzby predstavuji Tyzdne medidlneho vzdeldvania déleziti prilezitost
podporovat rozvoj medidlnej gramotnosti nielen prostrednictvom vlastnych aktivit, ale aj budovanim
spoluprace medzi organizaciami, ktoré sa tejto téme venuju vo svojich komunitach a regiénoch.
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