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Pracovny materidl Kanceldrie Rady na zasadnutie Rady dna 8. 11. 2023

Sprava o kontrole dodrZiavania povinnosti podla zakona €. 264/2022 Z. z.
Podnet na preverenie ¢.: PGO-RPMS/2023/01172

Programova sluzba: TV MARKIZA

Vysielatel: MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.

Cislo autorizacie vysielania: AT/17

Na zaklade zaverov uvedenych v sprdve Kancelaria Rady pripravila nasledujice uznesenie:

Ndavrh uznesenia:

Rada pre medidlne sluzby (dalej len ,Rada“) ako organ prislusny podia § 109 ods. 1 az4 a § 110 ods. 2
pism. e) zakona €. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach (dalej len ,zakon ¢. 264/2022 Z. z.“) postupom
podla § 150 zadkona €. 264/2022 Z. z. preverila podnet na preverenie evidovany pod
¢. PGO-RPMS/2023/01172 smerujlci voéi vysielaniu programovej sluzby TV MARKIZA vysielatela
MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr.o. a uznala podnet na preverenie podla ustanovenia § 150 ods. 13
zdkona ¢. 264/2022 7. z. za neopodstatneny.

Uloha:
Kanceldria Rady informuje podavatela podnetu na preverenie o vysledku preverenia podnetu.
T: 20. 11. 2023 Z: Pg0

1 ‘r"-n, RADA PRE  _
¢ 2" MEDIALNE SLUZBY



Kanceldria Rady pre medialne sluzby

Pracovny material Kanceldrie Rady na zasadnutie Rady pre medialne sluzby dia 8. 11. 2023

Podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/01172 zaevidovany dna 28. 8. 2023
Podavatel: fyzicka osoba
Predmet podnetu: Televizne noviny / Zdravotna turistika
Den a ¢as vysielania: 10. 8. 2023 19:00 hod.
Programova sluzba: TV MARKIZA
Vysielatel" MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.
Cislo autorizacie: AT/17
Datum: 31.10.2023
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OBSAH PODNETU:

,V reportdZi doslo podla méjho ndzoru k poruseniu zdkazu ustanoveného v § 96 ods. 1 pism. a) zdkona
o medidlnych sluzbdch tykajuceho sa zdkazu umiestriovania produktov v spravodajskom programe. Pri
rozhovore s Pavlom Veselym, majitelom ocnej kliniky, je na bielom pldsti, ktory ma Pavol Vesely
obleceny pocas rozhovoru, jasne viditelné logo jeho ocnej kliniky, ¢im podfa méjho ndzoru doslo k
nedovolenej reklame, propagdcii sluZieb ocnej kliniky VESELY Oc¢nd Klinika, s.r.o.. V kontexte s ¢ldnkom,
s ktorym je video uverejnené na https://tvnoviny.sk/ekonomika/clanok/852351-slovenske-ceny-su-
tahakom-pre-zahranicnych-pacientov

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o. nepriamo podporuje nekalosutazné konanie sutaZitela — spolocnosti
VESELY Oc¢nd Klinika, s.r.o., ktory svojimi vyjadreniami uverejnenymi v predmetnom cldnku naplinil
skutkovu podstatu zlah¢ovania podla § 50 Obchodného zdkonnika voci inému sutaZitelovi, ktorého v
rozhovore nezamenitelne oznacil."

PRAVNE VYCHODISKA POSUDZOVANIA:
Zakon €. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach (dalej len ,,zakon €. 264/2022 Z. z.):

§16
1) , Poskytovatel obsahovej sluzby poskytuje obsahovu sluzbu slobodne a nezdvisle. Do jej obsahu
moZno zasahovat iba na zdklade zdkona a v jeho medziach.”

§ 25 Pristup verejnosti k pluralitnym, objektivnym a nestrannym informaciam

,Vysielatel, ktory nepodlieha samoregulacnému mechanizmu zapisanému do evidencie podla tohto
zdkona, regulujucemu aj oblast vsestrannosti informdcii, ndzorovej plurality a objektivnosti a
nestrannosti programov, je povinny

a) zabezpecit vsestrannost informdcii a ndzorovu pluralitu v ramci vysielanej programovej sluzby,

b) zabezpecit objektivnost a nestrannost spravodajskych programov a programov aktudinej
publicistiky; ndzory a hodnotiace komentdre musia byt oddelené od informdcii spravodajského
charakteru.”

§ 71 Medidlna komercna komunikacia

1) ,Medidlna komercnd komunikdcia je zvukovd, obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord
priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobru povest osoby vykondvajucej hospoddrsku
¢innost a

a) je poskytovand ako sucast programu alebo videa vytvoreného uZivatelom alebo sprevddza program
alebo video vytvorené uZivatelom za odplatu alebo za podobnu protihodnotu alebo na ucely viastnej
propagdcie alebo

b) je reklamnou programovou sluZbou.

2) Medidlna komercénd komunikdcia zahrria najmd
a) reklamny oznam,

b) telendkup,

¢) sponzorovanie,

d) umiestriovanie produktov,

e) reklamnu programovu sluZzbu a

f) reklamnu reldciu.”

§ 72 Skryta medidlna komercna komunikacia

1) ,,Skrytéd medidlna komercnd komunikdcia je zvukovd, obrazovd alebo audiovizudlna informdcia,
ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannu zndmku, obchodné meno alebo
aktivity osoby vykondvajiucej hospoddrsku cinnost, ak vysielatel alebo poskytovatel audiovizudinej
medidlnej sluZzby na poZiadanie tuto informdciu v radmci programu zdmerne vyuZiva na propagacné
ucely a mohla by vzhladom na svoju povahu uviest verejnost do omylu o podstate tejto informdcie. Tdto
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informdcia sa povaZuje za zdmernu najmd vtedy, ak sa uskutocrniuje za odplatu alebo za inu
protihodnotu.
2) Skryta medidlna komercnd komunikdcia sa zakazuje.”

§ 95 Vymedzenie umiestiovania produktov

,Umiestriovanie produktov je zvukovd, obrazovd alebo audiovizudina informdcia o tovare, sluZzbe
alebo ochrannej zndmke, zaradend do programu alebo videa vytvoreného uZivatelom za odplatu
alebo int podobnu protihodnotu.“

§ 96 Obmedzenie umiestfiovania produktov v programoch
1),,Umiestriovanie produktov sa zakazuje v programe, ktory je
a) spravodajskym programom,

b) programom aktudlnej publicistiky,

¢) programom o spotrebitelskych zdleZitostiach,

d) nadboZenskym programom alebo

e) programom urcenym pre deti.”

ANALYZA - stanovisko Kancelarie Rady pre medidlne sluzby:

Podévatel podnetu namietal, Ze v programe Televizne noviny na programovej sluzbe TV MARKIZA dria
10. 8. 2023 (cit.): ,,...doslo podla méjho ndzoru k poruseniu zdkazu ustanoveného v § 96 ods. 1 pism. a)
zdkona o medidlnych sluzbdch tykajuceho sa zdkazu umiestfiovania produktov v spravodajskom
programe. Pri rozhovore s Pavlom Veselym, majitelom ocnej kliniky, je na bielom pldsti, ktory ma Pavol
Vesely obleceny pocas rozhovoru, jasne viditelné logo jeho ocnej kliniky, ¢im podfa méjho ndzoru doslo
k nedovolenej reklame, propagdcii sluZieb ocnej kliniky VESELY Oc¢nd Klinika, s.r.o. ...”“.

Monitorovanim programu sme zistili, Ze prispevok s ndzvom Zdravotnd turistika bol odvysielany
v programe Televizne noviny dia 10. 8. 2023 o cca 19:24:39 hod. Obsahovo sa venoval zaujmu fudi zo
zahranicia o zdravotné sluzby na Slovensku, ale aj o aké vykony maju nasi pacienti zaujem v zahranici.
Na casovej ploche cca 2 min. 30 sek. sa okrem redaktorky vyjadrili Specialisti s informaciami, o aké
zdravotné vykony maju cudzinci zaujem - plasticky chirurg / zmensovanie prs a brucha, zubar /
kompletna rekonstrukcia chrupu, oény lekdr / odstranenie dioptrickej chyby azbavenia sa
okuliarov, gynekologicka / pomoc pri asistovanej reprodukcii. V prispevku odznela aj informacia
0 zaujme o operdcie nosa a nastrelovania vlasov v Turecku, alebo o interrupcie pomocou tablety
v Rakusku, o ktorej hovorili zdravotna sestra a lekdr z gynekologickej kliniky vo Viedni.

V suvislosti s obsahom podnetu sme zamerali analyzu vysielania na zistenie, ¢i vo vysSie spominanom
vysielani prispevku programu Televizne noviny nedoslo k poruseniu nasledovnych ustanoveni zakona
¢.264/2022 7. z..

- mozné porusenie § 72 zakona €. 264/2022 Z. z. (skryta medialna komeréna komunikacia)

V spravodajskom prispevku Zdravotnd turistika sa nachadzala aj ¢ast, v ktorej Pavol Vesely, majitel
ocnej kliniky, priblizil, o aké sluzby maju zaujem zahranicni pacienti. Pocas jeho slov po dokonceni
zdberov zo zubnej ambulancie bola v zabere zobrazena jeho postava. Lekar mal obleceny biely plast,
pricom v jeho pravej hornej ¢asti bolo viditelné logo firmy a napis VESELY OCNA KLINIKA 3. GENERACIE
(popisané pri zastaveni zaberu). Vzapati bola ¢ast plasta s uvedenym napisom striedavo prekryvana
titulkami - najprv nazvom prispevku Zdravotnd turistika, ndsledne menom hovoriaceho Pavol Vesely,
majitel ocnej kliniky a potom opat titulkom Zdravotnd turistika. V zavere slov lekara bol urobeny Svenk
na vacsi celok, v ktorom bol v obraze lekar s redaktorkou, pricom sa napis na plasti stal menej Citatelny.

Skryta medialna komer¢na komunikacia je definovana v § 72 ods. 1 zakona ¢. 264/2022 Z. z., podla
ktorého:
1) ,Skrytd medidlna komercnd komunikdcia je zvukovd, obrazovd alebo audiovizudlna informdcia,
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ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannu zndmku, obchodné meno alebo
aktivity osoby vykondvajucej hospoddrsku cinnost, ak vysielatel alebo poskytovatel audiovizudinej
medidlnej sluzby na poZiadanie tuto informdciu v radmci programu zdmerne vyuZiva na propagacné
ucely a mohla by vzhladom na svoju povahu uviest verejnost do omylu o podstate tejto informdcie. Tdto
informdcia sa povaZuje za zdmernu najmd vtedy, ak sa uskutocriuje za odplatu alebo za inu
protihodnotu.

2) Skrytd medidlna komercnd komunikdcia sa zakazuje.”

Z definicie skrytej medidlnej komerénej komunikacie vyplyvaju nasledovné kritéria, ktoré musia byt
kumulativne naplnené na to, aby mohlo ist o skrytd medialnu komerénd komunikaciu:

a) zvukov4, obrazova alebo audiovizualna informdcia

b) informacia priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochrannt znamku, obchodné meno,
alebo aktivity osoby vykonavajucej hospodarsku ¢innost,

c) je uvedena v ramci programu,

d) informacia je zamerne vyuZivana na propagacné ucely,

e) informacia by mohla vzhladom na svoju povahu uviest verejnost do omylu o jej podstate.

a)

Skrytda medialna komeréna komunikacia ma byt zvukova, obrazovd alebo zvukovo-obrazova
informacia. V rdmci programu boli majitelom ocnej kliniky P. Veselym spomenuté zakroky, o ktoré
maju zaujem zahranicni pacienti: ,Chodia sem hlavne z dévodu z takzvanych refrakénych operdcii, Cize
laserovych alebo implantacnych operdcii, ktoré maju zabezpecit odstrdnenie dioptrickej chyby a tymto
zdkrokom sa ti pacienti zbavia okuliarov, ktoré doteraz nosili.”

Zaroven bolo v obraze na plasti hovoriaceho lekdra zobrazené aj logo firmy a ndpis VESELY OCNA
KLINIKA 3. GENERACIE.

Je nesporné, Ze odvysielané informacie toto definicné kritérium naplnili, kedZe sa jednalo o program
v televiznom vysielani, v ktorom su recipientom sprostredkované informacie zvukovou i obrazovou
formou. Z toho dévodu povazujeme tuto podmienku za splnenda.

b)

Definicia skrytej medidlnej komercnej komunikacie obsahuje kritérium, podla ktorého zverejnena
informdcia ,,priamo alebo nepriamo propaguje....”, resp. vysielatel ju ,,vyuZiva na propagacné ucely”.
Rada v ramci svojej rozhodovacej ¢innosti vo viacerych svojich rozhodnutiach prijala zaver, Ze toto
kritérium bude naplnené v pripade, Ze informacia , p/ni reklamny ucel”.

Rada uZz v minulosti vramci svojej rozhodovacej Cinnosti definovala pojem ,reklamny ucel”
V rozhodnuti ¢. RP/164/2003 zo dna 16.12.2003 vo veci mozného porusenia § 32 ods. 12 zikona
¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii Rada povaZovala reklamny ucel za preukazany z toho
dovodu, Ze ,komercny charakter prezentovanych informdcii spocival v kvalitativnom hodnoteni sluZieb
a tovarov prezentovanych podnikatelskych subjektov, ¢im bol priamo podporovany ich predmet
podnikania“ resp., Ze ,uvedenym obchodnych mien a produktov menovanych spolo¢nosti spolu
s kvalitativne pozitivnym hodnotenim jednoznacne doslo minimdlne k priamej, pripominajucej,
imidZovej event. uvddzacej propagdcii v ramci programu.”

Najvyssi sud SR k propagacnému ucéelu vo svojom rozsudku z 29.10. 2012, sp. zn. 5570/1/2012,
uviedol: , Podstata skrytej medidlnej komercnej komunikdcie spociva v odvysielani v ramci programu
informadcii, ktoré maju propagacny ucel, tzn. Ze adresdtovi sa skryto odporuca napr. poskytnutie sluzby,
propaguje sa obchodné meno alebo aktivity spoloc¢nosti, teda ide o prezentdciu majucu za ciel
komercne pésobit na divdkov.“

Pri skimani mozného propagacného ucelu odvysielania predmetnych informacii v rdmci uvedeného

programu je potrebné zohladnit spdsob spracovania v programe prezentovanych zvukovych
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a obrazovych informacii, teda, ¢i pri ich prezentovani v programe prevladala zlozka informacna alebo
zlozka propagacna.

Kritérium skrytej medidlnej komercnej komunikacie podla pism. b) mozno povazovat za naplnené v pripade, ak st
tovar, sluzby, ochranna zndmka, obchodné meno alebo aktivity fyzickej osoby alebo pravnickej osoby
propagované priamou alebo nepriamou formou. Pri priamej propagdcii tovaru alebo sluzby dochadza
k priamemu presvied€aniu recipientov, ato napriklad kvalitativnym hodnotenim, uvadzanim
pozitivnych informacii o uréitom tovare alebo sluzbe, vyzdvihovanim ich vlastnosti prostrednictvom
superlativov, kvetnatého Ci extenzivneho opisu, porovnavanim s konkurenénymi tovarmi alebo
sluzbami a pod. Aj vpripade nepriamej formy propagacie moze dbéjst k prezentacii informacii
vykreslujucich dany tovar Ci sluzbu ako atraktivne, uréujucim kritériom pri odliSovani tejto formy
propagécie od formy priamej je vsak predovsetkym charakter (napr. citova zafarbenost), intenzita a
frekvencia predmetnych vyjadrovacich prostriedkov a taktiez spdsob spracovania prezentovanych
informdcii.

Z hladiska kontextu spravodajského prispevku Zdravotnd turistika v programe Televizne noviny islo
hlavne o priblizenie otvorenosti lekarskych sluZieb v sucasnosti a moZnosti vyuZitia zdravotnych
zariadeni u nas iv zahraniéi pre pacientov z celého sveta, priCom neboli pouZité Ziadne pozitivne
informacie, ani kladné hodnotenia kvality danych sluZieb. Informdcie tykajuce sa oénej kliniky VESELY,
ktoré v prispevku odzneli, mali, podla nasho ndzoru, predovsetkym informaény charakter.
Domnievame sa, zZe v rozsahu tohto kritéria neboli priamo ani nepriamo propagované podnikatelské
aktivity ziadneho z uvedenych zdravotnych zariadeni, a teda ani oénej kliniky VESELY. Z toho dévodu
povazujeme tuto podmienku za nesplnend.

c)
Informacia o sluzbach boli odvysielané v rdmci programu Televizne noviny zo dna 10. 8. 2023
v prispevku Zdravotnd turistika o cca 19:24:39 hod. Ztoho dovodu povazujeme tito podmienku za

splnend.

d)

Aby iSlo o skryti medidlnu komerénd komunikaciu, musi byt propagacna informdacia vysielatefom
zamerne vyuZivana na propagacné ucely. Podla druhej vety predmetného ustanovenia sa informdcia
povaZuje za zamernu najma vtedy, ak sa uskutocriuje za odplatu alebo za inu protihodnotu. Nejedna
sa vsak o jedini mozZnost, kedy je propagacna informacia pouzita zamerne. Rada za zdmerné povazuje
najma uvedenie propagacnej informacie v programe, ktory je redakéne zostavovany dopredu
a vysielatel tak musel mat dopredu vedomost o jeho obsahu. Tento zaver potvrdil viackrat aj NS SR,
ktory napriklad v rozsudku zo dna 12. 3. 2013, sp. zn. 35%2/18/2012, uviedol: ,Program Televizne noviny
je zostavovany vopred, navrhovatelka zostavuje skladbu odvysielanych prispevkov, a teda ju aj
ovplyviiuje, ¢o je jeden z moZnych sp6sobov zdmernosti vyuZivania takejto obrazovej informdcie na
reklamny ucel. Zadmer vysielatela ako pojmovy znak predmetnej normy sa neviazZe k ziskavaniu odplaty,
ale k ndsledku, ktory odvysielanim spdsobi. Ked' spracovanie programu a v riom poulité vyrazové
prostriedky smeruju k propagdcii, nemozno hovorit, Ze ide o ndhodné mimovolné ucinky, o ktorych
vysielatel  zodpovedajuci za obsah nevedel alebo nemohol vediet. Prijatie odplaty
za odvysielanie takejto informdcie méZe byt len jeden z moZnych dbékaznych prostriedkov
preukazujucich zamer, neprijatie odplaty vsak nie je d6kazom opaku.“

Program Televizne noviny je podla charakteristiky vysielatela hlavnou spravodajskou relaciou TV
MARKIZA s vysielacim ¢asom o 19:00 hod., ktorti samotny vysielatel charakterizuje ako ,Aktudine a
dynamické informdcie z politickej a spoloensko-kultirnej sféry z domova i zo zahranicia.” *.

1 Zdroj: https://www.markiza.sk/relacie/639610_televizne-noviny
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Ustanovenie § 16 ods. 1 zakon ¢. 264/2022 Z. z. hovori, Ze ,Poskytovatel obsahovej sluzby poskytuje
obsahovu sluzbu slobodne a nezavisle.”, a tak si vybera aj aj témy do spravodajského programu.

Podla § 72 ods. 1 zdkona ¢. 264/2022 Z. z. sa informacia povaZuje za zdmernu najma vtedy, ak sa
uskutocnuje za odplatu alebo za inu protihodnotu. KedZe Rada nedisponuje informaciami o pripadnej
odplate ¢i inej protihodnote, kritérium zamernosti vyuzivania informdcie o sluzbe na propagacné ucely
sa povazuje za naplnené spravidla vtom pripade, ak je program redakéne zostavovany dopredu.
V pripade programu Televizne noviny mdzeme skonstatovat, Ze bol redakéne dopredu pripraveny,
preto toto kritérium mdZeme povazovat za naplnené.

e)

Poslednou a nevyhnutnou podmienkou na to, aby propagacna informacia mohla byt klasifikovana ako
skrytd medidlna komeréna komunikacia, je moZnost uvedenia verejnosti do omylu o podstate tejto
informacie, a to vzhladom na jej povahu. Pri skrytej medidlnej komercénej komunikacii je moznost
uvedenia divaka, resp. posluchaca do omylu obsiahnutd v samotnej podstate informacie vyuzivanej na
propagacny ucel. Je to dané tym, Ze tato informdcia sa vyskytne v ramci programu, o ktorom posluchac
nemoze vediet, Ze sa v iom takéto informdacie budu nachadzat.

Vzhladom na to, Ze v informaciach o sluzbach kliniky VESELY O¢nd Klinika s.r.o. v spravodajskom
prispevku Zdravotnd turistika prevazoval ucel informacny, ktory prindlezi spravodajskému obsahu,
myslime si, Ze recipient nebol uvedeny do omylu o podstate prezentovanych informdcii. Z toho dévodu
povaZujeme tuto podmienku za nesplnenu.

Na zaklade uvedenych zisteni sa domnievame, Zze v programe Televizne noviny, konkrétne v prispevku
Zdravotnada turistika, neboli kumulativne naplnené vsetky kritéria definicie skrytej medialnej komerénej
komunikacie podla § 72 ods. 1 zdkona €. 264/2022 Z. z., a preto nedoslo k poruseniu ustanovenia § 72
ods. 2 zdkona ¢. 264/2022 Z. z.

- mozné porusenie § 96 ods. 1 pism. a) zakona €. 264/2022 Z. z. (obmedzenie umiestiiovania
produktov v programoch)

V analyze programu sme dalej zamerali aj na zistenie, ¢i v iom nebola podand informacia o tovare
v zmysle ustanovenia § 95 zakona €. 264/2022 Z. z., kedZe podavatel v podani namietal, Ze (cit.): ,V
reportdZi doslo podla méjho ndzoru k poruseniu zdkazu ustanoveného v § 96 ods. 1 pism. a) zdkona o
medidlnych sluzbdch tykajuceho sa zdkazu umiestriovania produktov v spravodajskom programe ...".

Ustanovenie § 95 zakona ¢. 264/2022 Z. z. hovori o Vymedzeni umiestfiovania produktov, konkrétne:
»Umiestriovanie produktov je zvukovd, obrazovd alebo audiovizudina informdcia o tovare, sluzbe alebo
ochrannej zndmke, zaradend do programu alebo videa vytvoreného uzivatelom za odplatu alebo inu
podobnu protihodnotu.

Ustanovenie § 96 ods. 1 pism. a) zas hovori o Obmedzeni umiestfiovania produktov v programoch,
ktoré ,,umiestfiovanie produktov v spravodajskom programe zakazuje.”

Monitorovanim programu sme zistili, Ze v hom neodznela informacia o umiestiiovani produktov, preto
si myslime, Ze vysielatel nemal zdmer prezentovat sluzby zdravotnych zariadeni ako tovar, ale len
informovat oich vyuZivani zdujemcami z roznych krajin sveta. Ako sme uZ vysSie uviedli, Rada
nedisponuje informaciami o pripadnej odplate ¢i inej protihodnote, ktord by vysielatel ziskal za
odvysielanie informacii o zdravotnych vykonoch v slovenskych izahrani¢nych zdravotnych
zariadeniach. Z vyhodnotenia charakteru informacii, ktoré spravodajsky prispevok divakovi ponukol,
sa domnievame, Ze vysielatel neporusil ani ustanovenie § 96 ods. 1 pism. a) zékona ¢. 264/2022 Z. z.

Co sa tyka poslednej ¢asti podnetu, v ktorej podavatel poukazuje na to, ze (cit.): ,... MARKIZA -
SLOVAKIA, spol. s r.o. nepriamo podporuje nekalosutazné konanie sutaZitela — spolocnosti VESELY O¢nd
Klinika, s.r.o., ktory svojimi vyjadreniami uverejnenymiv predmetnom ¢ldnku naplnil skutkovu podstatu
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zlahc¢ovania podla § 50 Obchodného zdkonnika voci inému sutaZitelovi, ktorého v rozhovore
nezamenitelne oznacil.” konStatujeme, Ze Rada nie je orgdnom dohladu dodrZiavania povinnosti
vyplyvajucich z Obchodného zakonnika.

ZAVER:

Na zaklade vyssie uvedeného si myslime, 7e vysielatel MARKIZA — SLOVAKIA odvysielanim programu
Televizne noviny prispevok Zdravotnd turistika dia 10. 8. 2023 o cca 19:00 hod. na programove;j sluzbe
TV MARKIZA neporusil povinnosti ustanovené v § 72 ods. 2, §96 ods. 1 pism. a) zakona
€. 264/2022 Z. z.

Podnet na preverenie navrhujeme posudit ako neopodstatneny.
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Kbodu¢. 21

Prepis/popis monitorovaného vysielania k Sprave o kontrole dodrZiavania povinnosti podla zakona
€. 264/2022 Z. z. (podnet na preverenie ¢. PGO-RPMS/2023/01172)

Monitorované vysielanie: Televizne noviny
Den vysielania: 10. 8. 2023
Cas vysielania: cca 19:00 h

Vysielanie bolo monitorované zo zaznamu Rady, ¢asovy kéd zaznamu o cca:

19:00:00 zaciatok programu Televizne noviny, ivodna zvucka
19:00:20 ,dnes uvidite”:

=  Rodinnd tragédia

=  Volba postou

= Chodia k ndm za lekdrmi
- predstavenie moderatorov Zlatice Svajdovej Puskarovej a Patrika Svajdu, privitanie divakov
a uvadzanie jednotlivych prispevkov:

=  Rodinnd tragédia

= Historicky zdujem o volbu posStou

=  Volba postou a vysledky

= Cena voli¢ského hlasu stupla

= Prerody Republiky

= Obavy z nového variantu

= Chybaju im peniaze

= ObZalovany z vraZdy je na slobode

= Hori na Havaji

= Novd vyzva na obnovu domov
19:24:23 uvedenie sporného prispevku Zdravotnd turistika zo Studia:
Zlatica Svajdova Puskarova: ,Sme lacni, ale kvalitni. Slovenskych lekdrov vyhladdva mnoZstvo
zahranicnych pacientov.
Patrik Svajda: ,Zdravotnd turistika u nds dostala facku pocas pandémie. Za posledny polrok ale v
jednom odbore nardstla. Castejsie nds navstevuju madarské pdry.“
19:24:39 sporny prispevok Zdravotnd turistika:
Jasmina Heckovd, redaktorka mimo obraz: ,Cudzinci z okolitych Stdtov, ale aj zaocednski turisti.
Slovenské ceny zdkrokov su tahdkom pre mnohych zahrani¢nych pacientov.” (v obraze kratke strihy na
ulicu pInd ludi, letiskovud halu plnd ludi a opat na ulicu s turistami)
Lukas SIMKO, plasticky chirurg, hovori najprv mimo obraz, po 1. vete v obraze, pri poslednej vete je
v obraze pohlad do operacnej sdly ): ,Hlavne chodia z Rakuska a takisto mdme relativne dost pacientov
z Anglicka. Tie zahranicné klientky, ja mdm skusenost, Ze skér su také, Ze maju prilis velké prsia, prilis
velké bruchd a riesia prave to zmensenie. Slovenskad klientela je skor zase opacnd, Ze mame vdcsinou
Zeny, ktoré chcu zvécsovat.”
Daniel KODAJ, majitel zubnych klinik, hovori v obraze: ,Ked pridu, tak sa jednd o kompletné
rekonstrukcie chrupu, to znamend, Ze st to implantdty a zubné korunky. Ze nie su to tie mensie zdkroky,
nejaké plomby, ale kompletnd sandcia, plus teda novy usmev.“ (pri poslednej vete v obraze pohlad do
zubnej ambulancie , lekarka oSetruje pacienta)
Pavol VESELY, majitel o¢nej kliniky, po strihu zo zubnej ambulancie hovori v obraze, ma oble¢eny biely
plast, na ktorom je v pravej hornej ¢asti logo firmy a napis VESELY OCNA KLINIKA 3. GENERACIE, ktory
je vzapati prekryvany titulkom s nazvom prispevku Zdravotnd turistika a nasledne menom hovoriaceho
Pavol Vesely, majitel o¢nej kliniky, potom opdit titulkom Zdravotna turistika:
,Chodia sem hlavne z dévodu z takzvanych refrakénych operdcii, ¢iZe laserovych alebo implantacnych
operdcii, ktoré maju zabezpecit odstrdnenie dioptrickej chyby (v obraze Svenk na vacsi celok lekara
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a redaktorku, pricom sa ndpis na plasti stava menej Citatelny) a tymto zdkrokom sa ti pacienti zbavia
okuliarov, ktoré doteraz nosili.”
Jasmina Heckova, redaktorka, mimo obraz. V obraze zabery na ulicu s ludmi, potom strih na Zenu
pozerajucu sa do zrkadla a ¢ast tela muza, ktory jej prstami v rukaviciach napina pokozku na tvari, strih
detail tvare Zeny, ktorej lekdr prstami naznacuje Upravu) : ,Mekkou zdravotnej turistiky je dlhodobo
Turecko. Je zndme najmd operdciami nosov a nastrelovanim vlasov. V oblube ho pre tieto zdkroky maju
aj Slovdci.”
Lukas SIMKO, plasticky chirurg (v obraze bez zaberu na tvar, dr¥i v rukdch implantaty pfs, potom strih
na skrinku s mnozstvom réznych implantatov), hovori: , Kvalita plastickej chirurgie je myslim si, Ze
celosvetovo momentdlne uZ na takmer rovnakej trovni. (chirurg pokracuje v obraze) Ked'si vyberiete
dobrého operatéra, tak je jedno, v akej je krajine.”
Jasmina Heckova, redaktorka mimo obraz (v obraze vstup kamery do gynekologickej ambulancie, strih
na detailnejsi zaber vysetrovacieho lezadla): ,Za posledny polrok pocituju zvysSeny zdujem o sluzby u
nds centrd asistovanej reprodukcie. Nejde vsak len o Slovenky.”
Judit TOTH, gynekologi¢ka a porodnicka z kliniky asistovanej reprodukcie hovori prvi vetu mimo obraz
(v obraze zadber na obrazovku ultrazvuku, Svenk na dalSiu ¢ast ultrazvuku, potom pokraduje
gynekologic¢ka v obraze — sprostredkovane cez mobil): ,Za toto spominané obdobie sa zvysil pocet
madarskych pdrov cirka o 30%. Dévod bol, Ze v Madarsku sa zmenila legislativa. (v obraze opét
gynekologické vysetrovacie lezadlo, potom strihy na napis Vysetrovfia / Examination room, na Cast
Zeny ktora si navlieka ochranné rukavice a pripravuje material na odber krvi, detail odberu, ruky pisuce
na klavesnici pocitaca). V sukromnych centrdch asistovanej reprodukcie uz nemézu poskytovat sluzby
pre pacientky. Znamend to, Ze musia chodit do Stdtnych zariadeni.”
Jasmina Heckov3d, redaktorka mimo obraz (v obraze ruky piSuce na klavesnici pocitaca, potom strihy
na napis ambulancia 1 sobrazkom asvietidlo s napisom NEVSTUPOVAT, ¢asti gynekologickej
ambulancie, vstup do ambulancie) ,,V nich sa ale neraz ¢akd mesiace a prdave c¢as hra déleZitu ulohu v
mnohych pripadoch pri umelom oplodneni. Slovenky na opacnej strane vyhladdvaju v zahranici
interrupciu.”
Marcela HADJ MABROUK, zdravotna sestra, gynekologicka klinika vo Viedni hovori v obraze po cesky:
,Telefonuji kazdy den s Zenami ze Slovenska. Ten z diivodd, pro¢ oni pFijdou do Rakouska je, Ze se to
odstranéni téhotenstvi dad udélat i tabletama.” (v obraze muz vstupuje do dveri budovy — vpravo je
rozrastrovana tabulka, Citatelny je napis /. Stock)
Doktor hovori v obraze po anglicky, vo zvuku su jeho slova timocené do slovenciny: ,, TyZdenne k ndm
zo Slovenska pride 2-5 Zien, ¢o nie je mdlo vzhladom na to, akd mald je vasa krajina.”
Jasmina Heckova, redaktorka (v obraze svietidlo s ndpisom NEVSTUPOVAT, ktoré zasvieti, potom strih
do ambulancie s detailom na skimavky a iny zdravotny material a na registracné skrinky) ,Interrupcia
sa na Slovensku dad vykonat stdle iba chirurgicky. Dokedy budu musiet pre medikamentdzne rieSenie
Slovenky cestovat do zahranicia, zndme nie je. Jasmina Heckovd, televizia Markiza.”
19:27:09 pokracovanie programu Televizne noviny, dalSie prispevky:

»  Dalsia explézia

= Galéria na plote

=  Most uZ je nad vodou

= Zobraliim smetné kose

= Chorvdtsko po zdplavdch

= Pretrhla sa hrddza

= Zastrelili prezidentského kandiddta

= Tajfun udrel na Juznu Kéreu

= Concorde dostane novy vzhlad

= tvnoviny.sk

= Burciak bude meskat

= prehlad dalSich sprav
19:39:07 audiovizualny komunikat Markizy, reklamny blok (Mountfield, Prima Banka, Billa, pepco,
Litov, IKEA, TESCO, FORTUNA, HOME CTEDIT, HALLS, Kaufland, Kondela, HYUNDAI, COOP JEDNOTA,
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TIPOS, Telekom, Coop Tempo, ASCO, Bi-QOil, KIA, Kaufland.sk), audiovizudlny komunikat Markizy,
zvucka Televiznych novin.
19:47:27 pokracovanie programu Televizne noviny, dalSie prispevky:
=  Radsej zeleninu ako klobdsu
= Skolu po poZiari stihli otvorit
=V akdrni sa zrutil strop
= Dadzd'ide do periazi
19:55:01 audiovizudlny komunikdt Markizy, reklamny blok (MAGNESIA, MAGNESIA PLUS, Budis)
audiovizudlny komunikat Markizy, zvucka Televiznych novin.
19:56:15 pokracovanie programu Televizne noviny, dalSie prispevky:
= Vyber Skolskej tasky
= [adové umenie
20:01:44 zaverecny titulok Televiznych novin

20:01:47 audiovizudlny komunikat Markizy, oznam o programe Specialisti ®, audiovizudlne
komunikaty oznacujuce sponzorov programu (DOXXbet, lve, CHOLESTMIZINFORTE, GEMERKA,
NeoVizia)

20:02:41 cast programu Predpoved’ pocasia

20:05:00 koniec zaznamu.
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