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Navrh uznesenia: Rada berie na vedomie predlozeny material.

Monitoring volieb do NR SR September 2023 - monitoring funkcionalit platforiem

Uvod

S bliziacimi sa vo'bami do NR SR v septembri 2023 planuje AO nadviazat’ na predchadzajticu
monitorovaciu aktivitu k vol'bam do EP v roku 2019 a aktualizovat’ monitorovaciu aktivitu
v nadvéznosti na revidovany Koédex postupov proti Sireniu dezinformacii (“Kodex/CoP”)
z roku 2022. Tato aktivita bude doplnkom k praci PgO, ktoré bude vykonavat monitoring
volebnej kampane pred a pocas volieb.

Zadanie

Poslanim Rady pre medidlne sluzby je presadzovat’ verejny zdujem pri uplatiiovani prava
na informécie, slobodu prejavu a pradva na pristup ku kultGirnym hodnotdm a vzdelaniu
a vykonavat S§tatnu regulaciu v oblastiach vysielania, retransmisie a poskytovania
audiovizualnych medialnych sluzieb na poziadanie. Monitoring si kladie za ciel zmapovat’
funkcionality online obsahovych sluzieb, ktoré maju sluzit’ pouzivatel'om tychto sluzieb ako
relevantné nastroje resp. zdroje informacii k vol'bam do NR SR. Vysledky monitoringu by
mohli byt komunikované na slovenskej a europskej tirovni a prispiet’ k vyhodnoteniu Kédexu
a jeho pracovnych skupin a zaroven by poskytli aj podklady pre buduce aktivity koordinatora
digitalnych sluzieb (“DSC”).

Monitorované platformy:

e Meta Ads Library — kniznica reklam, subjekt: Meta, platformy: Instagram +
Facebook

e Ads transparency center — kniznica reklam, subjekt: Alphabet/Google, platforma:
YouTube

S ohl'adom na nizku relevantnost’ bude monitoring d’al§ich dvoch platforiem prebiehat’ len
Vv pripade akutnej potreby vyplyvajicej zo vzniknutej krizovej situacie.

e Creative center — kniznica reklam, subjekt: ByteDance, platfroma: TikTok
(ByteDance avizoval, Ze neumoznuje zadavanie platenej politickej reklamy na sluzbe
TikTok)

e subjekt: Twitter Ltd., sluzba: Twitter: vzh'adom na nizku relevantnost’ sa zameriame
na sluzbu Twitter len pripade akutnej potreby vyplyvajicej zo vzniknutej krizove;j
situacie

DalSie kroky
Hlavnym cielom bude monitoring funkcionalit suvisiacich s transparentnostou politickej
reklamy, kde popri inych prebiehajticich aktivitach verejného a tretieho sektora aktivity Rady
poskytni najvacsiu pridant hodnotu v tychto oblastiach:

A. Vyzva platformam: vyuzitie aktualnej unikatnej pozicie ako regulatora s vplyvom na

platformy k vyzve pre platformy podl'a zoznamu poziadaviek (zostaveny na zaklade


https://adstransparency.google.com/?authuser=0&region=SK

podkladov od inych organov) na prioritizaciu ich aktivit pred a pocas volieb do NR SR
s naslednym monitoringom napiiania ich lokalnych zavizkov.
¢ Umiestiiovanie informa¢nych panelov: RpMS da platformam odporucanie na
relevantny web/podstranku o vol'bach MIV SR, ktory by mal byt promovany
na platformach (podobnym $tylom ako boli na platformach promované odkazy
na relevantné webové stranky pocas pandémie).

e Dodrziavanie moratoria pred a po otvoreni volebnych miestnosti,
- datum konania volieb: sobota 30. septembra 2023 (od 7.00 h do 22.00
h)
- moratérium na volebné prieskumy: 28.9.2023 (od 0.00 h) do 30.9.
2023 (do 22.00 h)
- volebné moratérium: 28.9.2023 (od 7.00 h) do 30.9.2023 (do 22.00 h)

1. kontrola kniznic reklam - ¢i su politické reklamy deaktivované
Vv ¢ase vyhlaseného volebného moratoria.

2. nahodny monitoring (zobrazovanie politickej reklamy a
sledovanie reakcie na pripadné nahlasovanie)

3. kontrola zédkazu zverejiiovanie volebnych prieskumov - iba ak
by boli Sirené prostrednictvom politickej reklamy napr.
prostrednictvom vyhl'adavani klI'ai¢ovych slov

B. Zistit progres funkcionalit platforiem: Porovnanie progresu Vv oblasti
transparentnosti politickej reklamy a dostupnych funkcionalit platforiem s vysledkami
monitoringu z roku 2019 vo svetle nového Kodexu a poukdzat' na pripadné
pretrvavajuce medzery. Porovnat’ progres v oblasti transparentnosti politickej reklamy
dostupnych funkcionalitach platforiem s vysledkami v 2019 vo svetle nového CoP a
poukdazat’ na pripadné pretrvavajice medzery. Kvalitativhu analyzu a kvantitativne
elementy budu analyzované len okrajovo, primiarnym ciePom bude popis
a analyza deklarovanych funkcionalit v ramci CoP (najmé platenej politickej/issue
based reklamy) a ich relevantnost’ z pohPadu regulatoravs. uZivatel’a (bez
hodnotiacich usudkov, vysledky monitoringu budi obsahovat’ konstatované fakty
0 nedostatkoch, resp. o chybajucich fukncionalach a pod., ktoré su problematické z
pohladu regulétora).

C. Budicnost’ - prvy test DSA a prichadzajiceho nariadenia o transparentnosti
a cieleni politickej reklamy z pohladu regulatora: Analyza pristupu platforiem k
vol'bam z perspektivy reguldtora v novom svete kompetencii plynicich z AVMSD
(VSPs - mozné systematické medzery ako podklad pre zodpovedného regulatora), DSA
(vol'by budt prvym redlnym testom DSA v praxi, kde jednym zo systematickych rizik
st negativne ucinky na obcCiansku diskusiu a volebné procesy a verejni bezpecnost’)
ako aj nadchéadzajuceho nariadenia o politickej reklame (previazana s Kdédexom a po
prvy krat harmonizujtca Cast’ oblasti politickej reklamy).

Casovy harmonogram
A. Vyzva platformam:

05/25 zbieranie podnetov z inych organov

06/23 vyzva pre platformy + bilateralne rokovania s platformami
06/23 zaslané zavazky platforiem (akény plan, ¢o planuja robit’)
09/23 nasledne monitorovanie zavizkov AO pred a pocas volieb
28 —30/9 kontrola dodrziavania moratoria



10/23 spitnd vdzba od zapojenych institicii a mimovladnych organizacii
(kontinualne cez existujuce fora ale aj zavere¢né vyhodnotenie)
B. Zistit’ progres funkcionalit platforiem:

06-07/23 stanovenie podrobnej metodologie
07/23 Studovanie funkcionalit kniznic reklam
08/23 testovanie zvolenej metodologie funkcionalitdch kniznic reklam

18 — 22/9 (po-pi) analyza realneho prevedenia na platformach v ramci kniznic reklam
a inych funkcionalit pocas vrcholiacej kampane.

C. Buducnost’ - prvy test DSA a prichadzajiceho nariadenia o transparentnosti a
cieleni politickej reklamy z pohl’adu regulatora:
09/23 priebezné zbieranie poznatkov a analyza moznej aplikacie/medzier
legislativnych nastrojov poc¢as monitoringu
10/23 po vol'bach analyza na zaklade vysledkov z A) a B)
10/23 Komunikacia predbeznych vysledkov s prislusnymi regulatormi za G¢elom
testovania pouzitel'nosti vystupov pre dané pravne nastroje a nasledné zhodnotenie
nastavenia mechanizmov

Rozdelenie uloh v AO
Stanislav Matéjka - spolupraca so Statnymi orgdnmi a monitorovanymi platformami
v ramci koncipovania vyziev (A.)
Timea Cervefiova - manazment/koncept vyziev pre platformy (A.)
Jan Hurtik - odborné vedenie monitoringu a vedenie monitoringu konkrétnej vybranej
platformy funkcionality + morat6rium (B.)
Katarina Drevena - vedenie monitoringu konkrétnej vybranej platformy funkcionality
+ moratorium (B.)
Martin Susol - vedenie monitoringu konkrétnej vybranej platformy funkcionality +
moratorium (B.)
Jakub Rybnikar — analyza vysledkov z pohl'adu DSA (C.)
Viktoria Norisova — analyza vysledkov z pohl'adu zaviazkov platforiem (informacné

panely) (A.)
Michal Hradicky - analyza vysledkov z pohl'adu DSA (C.)



